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1. Preliminares

1.1 Resumen

El presente trabajo de grado propone una intervencion urbana y arquitecténica que
involucra a la Plaza de mercado Satélite del municipio de Fusagasugd, departamento de
Cundinamarca. Cuyas problemaéticas identificadas corresponden al deterioro de la infraestructura
actual del edifico, debido a las condiciones de insalubridad, mala iluminacion, mal
almacenamiento y disposicion inadecuada de los alimentos a la venta, ademads del alto impacto
causado a nivel edificatorio y urbano a raiz de la implantacién no planificada de la Plaza de
mercado satélite, identificado mediante la matriz de deterioro por impacto, se evidencia
dificultad en la movilidad peatonal y vehicular en el sector. También, se ve afectada las ventas
de la Plaza de mercado satélite debido a la falta de acciones por parte de la alcaldia municipal y

las ventas en plataforma.

En consideracion con el crecimiento poblacional y los desarrollos urbanisticos
contemplados en el Plan de Ordenamiento Territorial vigente, se plantea la reubicacion y disefio
arquitectonico de la Plaza de mercado Satélite como oportunidad para mejorar las condiciones
urbanas de la comuna centro y ampliar la cobertura de las plazas de mercado en el municipio,
dada la condicién de centralidad regional del mismo. Para el disefio arquitecténico de la Nueva
Plaza de mercado satélite se incorporan estrategias de sostenibilidad ambiental, social y
econdmica mediante el aprovechamiento de la energia solar, la reutilizacion de aguas lluvias, el
aprovechamiento de los residuos s6lidos generados por la actividad comercial para la produccion

de abono a través de un proceso de compostaje aerobio.

Palabras claves: Plaza de mercado, Reubicacion, Arquitectura sostenible.
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1.2 Introduccion

Fusagasugd es conocida como la “Ciudad jardin de Colombia” debido a la produccion de
plantas ornamentales y flores comercializadas en los viveros ubicados en las zonas rurales y
corregimientos del municipio. De alli que la flor nativa y simbolo municipal sea la orquidea,
Odontoglossum Crispum (Oficina de turismo, 2017). Se destaca a nivel regional por ser polo de
desarrollo de la Provincia del Sumapaz, debido a su privilegiada ubicacion sobre vias de carécter
regional como la Autopista Bogotd-Girardot y la concentracion de equipamientos dotacionales,
servicios y empresas en el casco urbano. Por lo anterior, la produccion agricola y alimentaria del
municipio, proveniente de municipios cercanos como Pasca, Arbeldez, Tibacuy, Silvania, entre
otros, se acopian y comercializan en las plazas de mercado de Fusagasuga para luego ser
trasportada a centrales mayoristas como Corabastos en Bogotd y hacia ciudades como Ibagué en

el departamento del Tolima (FAO, 2010).

Actualmente, el municipio posee dos plazas de mercado, pero la Plaza de mercado
Satélite constituida por aproximadamente 72 puestos de venta que comercializa frutas y verduras
estan deteriorados y no cumplen con las medidas sanitarias requeridas para su funcionamiento,
ademads de la falta de inversion por parte de la alcaldia por lo que se han visto afectadas sus
ventas a causa de las ventas por plataforma en la Plaza de mercado principal (FTVNoticias,
2019). Sin embargo, se han establecido por parte de alcaldias anteriores un Plan de renovacion

urbana para la comuna centro del municipio en los cuales se pretende abordar esta problematica.

1.3 Descripcion del problema

El evidente deterioro de la actual Plazas de mercado Satélite del municipio de
Fusagasugd, ha generado problemas en la comercializacion y almacenamiento de alimentos

debido a las condiciones insalubres de los puestos de venta y bodegas para la conservacion y



exhibicién de frutas y verduras (Imagen 1 y 2). Ha esto se suma, los materiales reutilizados e

inestables que hacen parte de la construccion actual.

Imagen 1. Puesto de venta actual plaza Satélite. Fuente: Google map, 2018. Consultado:
12/08/2019

Imagen 2. Puesto de venta actual Plaza de mercado Satélite. Fuente: Google map, 2018.
Recuperada: 12/03/2020

11
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Ademads, la movilidad vehicular y peatonal en el entorno inmediato de la Plaza de
mercado se dificulta debido al estacionamiento temporal de vehiculos de carga y la ausencia y
deterioro de los andenes (Imagen 3 y 4). Los impactos a nivel urbano generados por la
localizacion no planificada han producido que la actividad comercial se extienda de manera
espontdnea en el entorno inmediato, en mayor medida en la Plaza de mercado principal debido a
su potencial ubicacion sobre la Avenida Las Palmas, via de acceso al municipio. Esta

concentracion del comercio ha generado que el espacio publico del sector sea ocupado por

ventas informales. Como lo manifiesta (FusagasugdNoticias, 2017).

Imagen 3. Acceso principal Plaza de mercado Satélite sobre la carrera 10. Fuente: Google maps,

2018. Recuperada: 12/05/2020
Por lo anterior, “los equipamientos que generan el mayor nivel de preocupacion en temas

de carga corresponden a la Plaza de mercado principal y el barrio Potosi, localizados en la
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Comuna Centro, originados por las actividades de cargue y descargue que se realizan

directamente sobre las vias piiblicas” (Fusagasugd Noticias, 2017) .

Imagen 4. Plaza de mercado Satélite. Acceso vehicular Carrera. 11. Fuente: Google maps, 2018.

Recuperada: 20/05/2020.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo general

v' Disefiar la Nueva Plaza de mercado Satélite en el municipio de Fusagasuga para mejorar
las condiciones de comercializacion y abastecimiento de los comerciantes, teniendo en
cuenta el crecimiento poblacional y los desarrollos urbanisticos proyectado del

municipio.

! Restringen el transporte de carga en el centro de Fusagasugd. Fusagasugd Noticias. (18 de febrero de 2017).
Recuperado de http://fusagasuganoticias.com
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1.4.2 Objetivos especificos

v Reubicar la Plaza de mercado Satélite del municipio de Fusagasugd con el fin de

descentralizar las actividades de abastecimiento en la Comuna centro.

v" Ampliar la cobertura de las plazas de mercado en el municipio teniendo en cuenta la

proyeccién de crecimiento poblacional.

v" Incorporar estrategias de sostenibilidad en el disefio arquitecténico de la Nueva plaza de

mercado satélite.

1.5 Hipotesis

Las plazas de mercado histéricamente se han consolidado como centros de acopio,
lugares de intercambio y comercio que permite generar un vinculo entre lo rural y lo urbano
conformando asi, un elemento catalizador cargado de simbolismo y culturalidad. Las plazas de
mercado en el municipio de Fusagasugd, han generado problemadticas urbanas debido a su
localizacion no planificada ya que se ubican cercanas una a la otra, centralizando el
abastecimiento y comercializacion de alimentos en la comuna centro del municipio. Por lo tanto,
la Plaza de mercado satélite posee un deterioro importante en su estructura fisica, lo cual afecta
la venta de alimentos bajo estdndares de salubridad e higiene. Se plantea como posible solucién
la reubicacion planificada y el disefio arquitecténico de la Plaza de mercado Satélite para mejorar
las condiciones de abastecimiento y comercializacién de alimentos y ampliar la red de plazas de

mercado del municipio.
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1.6 Justificacion

Fusagasugi es la capital de la Provincia del Sumapaz?, se ha consolidado como el centro
de acopio y comercializacion de alimentos de la region. De acuerdo con el estudio que realiz6 la
Alcaldia de Fusagasuga en el afo 2009 (FAO,2010). Se estima que la comercializacién de frutas
y verduras, tomando en cuenta el volumen de abastecimiento de las dos plazas de mercado,
oscila alrededor de 1.270 toneladas al mes. Segun este estudio, la Plaza de mercado satélite
posee 152 puestos de venta de los cuales comercializan aproximadamente 478 toneladas
mensuales en el afio 2009 (Grafica 1). Por ende, el 36,6% del abastecimiento de alimentos
ingresa a la Plaza satélite, siendo este menor a diferencia de los volimenes de abastecimiento
estimados para la Plaza de mercado principal que, en el mismo periodo registré un estimado de

792 toneladas mensuales, es decir 63,4% del total municipal de frutas y verduras. Ibid.

Tabla 1.

Volumen mensual, precios de compra y de venta en la Plaza de mercado Satélite.

Compra Venta
Producto Volumen Pecio Region de origen de  Volumen Pecio

(Kg/mes) ($COP/mes) proveedores (Kg/mes) ($COP/mes)
Papa 5800 700 Pasca, Boyaca 5800 760
Tomate 2760 2800 Pasca, Fusagasugd 2492 3040
Habichuela 2136 2600 Pasca, Fusagasuga 1796 2700
Arveja 4860 2000 Pasca, Fusagasugd 4860 2100
Cebolla larga 7180 400 Pasca, Fusagasugd 6740 460
Zanahoria 3460 900 Pasca, Fusagasuga 3140 960
Mora 912 1600 Pasca, Fusagasugd 912 2000
Tomate de arbol 500 2400 Pasca, Fusagasuga 500 2800
Banano 580 800 Fusagasugd, Armenia 580 1000
Mango 3320 2000 Tolima, Huila 3240 2400
Total 31508 16200 30060

Elaboracién propia basada en (FAO, 2010, péag. 98).

2 Decreto departamental No. 290 de 20 de diciembre de 1895.
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Cabe resaltar que la produccion de alimentos que actualmente se comercializa en la Plaza
de mercado Satélite, proviene principalmente de mercados mayoristas como Corabastos en
Bogotd en un 32%, un 36% del municipio de Pasca, un 17 % proveniente de manera directa de
los campesinos de la region y 16 por ciento a productores de la misma y comercializa menos

cantidad de alimentos con respecto a la plaza de mercado principal (Grafico 1).

PLAZA DE MERCADO SATELITE Area: 3.253m2 Cobertura: 18. 767 hab. (segun DNP,2018)

Abastecimiento
478 ton/mes

Volumen de Venta
382 ton/mes

Proveedores
@
M 30% desconoce
su proveedor
M 29% Pasca
W 13% Fusagasuga
O 18% municipios
de la region

W 5% Tolima, Guamo
m 5% Sabana de Bogota

m 32% a Corabastos

® 35% desconoce
su proveedor

B 79% comercializados
a nivel municipal
B 17% tiendas

3 0, 3 3
m 17% a campesinos 1 4% Otros minoristas

— 16% a productores
de la region

'|"—"|' 152 puestos de venta
[ frutas y verduras

PLAZA GALERIA DE MERCADO Area cons.:5.643m2. Cobertura: 32. 555 hab. (DNP,2018)

Abastecimiento

792 ton/mes

Volumen de Venta

Proveedores
722 ton/mes

0

m 94% comercializados m 29% desconoce

a nivel municipal su proveedor
O 6% tiendas W 28% Pasca

M 38% a productores
de la region
m 35% de Corabastos

- 10% comerciantes a travez
de sus propios cultivos

0 9% de la Plaza satelite

m 8% a campesinos de la region

ﬁ 512 puestos de venta

I frutas y verduras

Fuente: Encuenta realizada por FAO, 2010.

m 27% Fusagasugé

m 6% Tolima el y depto.
Quindio

- 5% municipios de la
region

O 1% Boyacda y Sibaté

Grdfico 1. Volumen de abastecimiento y venta estimado de las Plaza de mercado Satélite y la

Galeria de mercado principal. Elaboracion propia basada en (FAO,2010).
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Adicionalmente, se destaca el volumen de venta donde, el 79 por ciento de los productos
que comercializan son vendidos a los habitantes del municipio de Fusagasuga para su propio
consumo, el 17 por ciento se vende a las tiendas de barrio y el 4 por ciento a otros minoristas.

Ibid.

Por otro lado, el canal de distribucion que operan para los pequeios productores (Grafico
2), no son eficientes pues generan sobre costos en la venta de los alimentos y muy pocas
ganancias a los pequefios productores, como consecuencia de la intermediacion con los

mercados mayoristas, segtin entrevistas realizadas a los comerciantes realizado por la FAQ?.

Productor (finca)

l

Centro de acopio municipal

l

Intermediaro mayorista o minorista

H

Corabastos (Bogota)
|

! v

Tiendas y supermercados Mercado Institucional
Consumidor final Beneficiarios comedores y

restaurantes comunitarios

Imagen 5. Canales de comercializacion de pequefios productores Fusagasugd. Elaboracion propia

basado en FAQO, 2010.

3 Organizacion de Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién.
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Por otra parte, en un contexto general las plazas de mercado del municipio se ubican muy
cercanas una de la otra, lo cual ha concentrado el abastecimiento y comercializacion de
alimentos en la zona centro y genera problemaéticas en la movilidad y espacio ptiblico inmediato
a las plazas de mercado. También ha incidido tanto en la condicion de deterioro en la
infraestructura de la Plaza de mercado Satélite como en la inversion para su mantenimiento y

cuidado por parte de la administraciéon del municipio (FTVNoticias, 2019).

PLAN PARCIAL ZONA CENTRO

L BF Y Mediante Decreto No. 513 del (29 de diciembre)
2009, “Por medio del cual se adopta el Plan Parcial
. de renovacion o redesarrollo en la zona Centro, en
“ cl municipio de Fusagasuga, Cundinamarca”

[1 Limites del Plan parcial
Il  Plaza de Mercado Principal

Bl Plaza de Mercado Satelite (Reubicacion)

1  UNID Unidades de Desarollo Social
———  Mgjoramicnto de corredores comerciales.

[] Plaza Municipal
[

Parque urbano proyectado

; ‘i‘: % 4 o... Ocupacién del espacio publico por
h ¥ %% S ket s 2 i ventas informales

Imagen 6. Esquema Plan parcial de renovacién urbana Centro Fusa. Elaboracién propia basado

en (Alcaldia de Fusagasuga, 2009)

Por lo anterior, mediante el Plan Parcial de renovacién de la zonas Centro (Imagen 6), es
tomado como referencia para “realizar los estudios necesarios para reubicar la Plaza
satélite”(Alcaldia de Fusagasugd, 2009), con el objetivo general de ““ obtener una renovacion
urbanistica y paisajistica de la zona Centro en forma planificada, que promueva la revitalizacién

econdmica y social, a través del fomento al comercio y el turismo”.
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1.6 Alcance

Este trabajo de grado se enmarca en la categoria de proyecto arquitectonico subcategoria
proyecto arquitectonico adscrita a la linea de investigacion ciudad y medio ambiente de la
Facultad de artes de la Universidad Antonio Narifio. Por ende, el proyecto Plaza de mercado
Satélite de Fusagasugd, Cundinamarca. Reubicacién y disefio arquitectonico, contempla tres

aspectos fundamentales econdmico, social y ambiental:

1.6.1 Alcance economico

Este proyecto busca optimizar el canal de comercializacién de pequefios productores y
beneficiar el comercio mayorista, disponer de locales adecuados para la venta de alimentos.
Ademads de abrir opciones de empleo y emprendimientos entorno a la reutilizacion y
aprovechamiento de los residuos orgdnicos generado por las actividades al interior de la plaza de
mercado para la produccion y venta de compostajes destinado a actividades agricolas y

vinculado con el mercado de floricultores y viveristas de la region.

1.6.2 Alcance socio-espacial

Se pretender descentralizar las actividades de abastecimiento para liberar el espacio
publico en la comuna centro del municipio ocupado por las ventas informales y reducir los
desplazamientos desde y hacia las plazas de mercado y las zonas periféricas del casco urbano.
Adicionalmente, con la intervencion urbana del lugar de implantacion se proyecta el redisefio del
nodo vial entre la Antigua Via panamericana y la transversal 22 para optimizar la movilidad
vehicular y peatonal, resaltando el Monumento al indio Sutagao (Imagen 7) uno de los hitos

culturales del municipio.
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1.6.3 Alcance ambiental

Se pretende, a nivel arquitectonico, incorporar estrategias de sostenibilidad para lograr un
consumo eficiente de los recursos, por ejemplo, ahorro de agua y aprovechamiento de residuos
sOlidos generados al interior de la plaza de mercado mediante el reciclaje y el compostaje para

generar y comercializar abono destinado al mejoramiento del suelo agricola de la region, de esta

manera se pretende reducir impactos en el medio ambientales.

Imagen 7. Monumento al indio Sutagao. Recuperada de:

https://co.pinterest.com/pin/50102614587492347/Mic_v2=1a5]BCgwH
2. Marco metodolégico

2.1 Tipo de Investigacion

Para el desarrollo de trabajo de grado se opt6 por utilizar una metodologia analitico-
inductivo que permite ‘“‘a partir del anélisis de hechos singulares, llegar a una conclusién” (Maya,

2014). Ademas, se incluyen datos mixtos que hacen posible la recopilacion de informacion
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cualitativa y cuantitativa (Herndndez et al, 2016),en este caso del volumen aproximado de
alimentos que ingresan al municipio ademds del funcionamiento de las plazas de mercado
satélite y principal del municipio de Fusagasugd y datos estadisticos e indicadores de diversas
fuentes, que permitirdn plantear un disefio arquitecténico proporcional a las necesidades actuales

y futuras.

2.2 Fases Metodologicas

Las fases metodoldgicas utilizadas para el desarrollo del proyecto Plaza de mercado
Satélite de Fusagasugd, Cundinamarca. Reubicacién y disefio arquitecténico, se proponen las

siguientes tres fases:

2.2.1 Fase de Andlisis y diagnostico

Se realiza un anélisis de escala regional, municipal y local respecto a las plazas de
mercado del municipio, especificamente la Plaza de mercado Satélite, para conocer la situacion
actual en términos de abastecimiento y comercializacion de alimentos y luego, mediante una
matriz de deterioro generar un diagnostico cualitativo y cuantitativo de la actual plaza satélite y

su contexto inmediato.

2.2.2. Fase de Reubicacion planificada

Basados en el marco tedrico y conceptual del presente documento se evalian 5 criterios
urbanos para escoger el predio adecuado para la implantacion de la Nueva plaza de mercado a

partir de una matriz DOFA.



2.2.3 Fase de desarrollo de anteproyecto arquitectonico

En esta etapa se plantea a nivel de anteproyecto se plantea la propuesta arquitectonica
para la Nueva plaza de mercado satélite y su espacio publico. Ademas de incluir las estrategias

de sostenibilidad basado en los proyectos analizados el marco de referencia.

22



Imagen 8. Diagrama de flujo de las fases metodolégicas del proyecto.
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2.4 Cronograma estimado de trabajo de grado

Imagen 9.

Cronograma estimado para el desarrollo del trabajo de grado. Elaboracion propia.
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3. Marco teodrico

3.1 Plazas de mercado

Las plazas de mercado son lugares que historicamente se han pensado para el acopio y
abastecimiento como lo menciona Vispe Montilla, (2017), en su trabajo de maestria en
planificacién urbana y regional menciona que “nacen en funcion del abastecimiento de los
pueblos, pero esta funcion se redimensiona cargdndose de simbolismo paulatinamente, y
convirtiéndose en espacios de interaccion ciudadana con una fuerte identidad” (p. 20). Por lo
tanto, son lugares de encuentro entre lo rural y lo urbano, alli vendedores campesinos y
comerciantes minoristas de la urbe comercializan variedad de productos agricolas, animales,
artesanias, entre otros. Ademas, poseen un fuerte sentido historico y cultural convirtiéndose en

nodos de comercio.

3.2 Reubicacion planificada

El concepto de reubicar es abordado en este trabajo de grado como estrategia para lograr
realizar de manera integral el traslado de una poblacion de un lugar a otro, es decir, la
posibilidad de “trasladar y reasentar personas en nuevos lugares puede llegar a ser una opcion de
proteccion cada vez mads viable.” (Brookings et al., 2015, p.2). Por lo anterior, muchos
gobiernos estdn contemplando la relocalizacién de las poblaciones vulnerables en riesgo debido
a los desastres naturales y los impactos de los cambios ambientales para proteger y mitigar el

desplazamiento.

En el caso de la actual Plaza de mercado Satélite y los comerciantes que actualmente
desarrollan sus actividades comerciales alli, podrian mejorar sus condiciones espaciales y

econdmicas debido al deterioro de la infraestructura actual y las actividades urbanas que pone en
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riesgo su capacidad de comercializacion y abastecimiento. Por lo tanto, la reubicacién
planificada es definida por la guia sobre relocalizacion planificada, publicada en el afio 2015

CcOomo:

Un proceso planificado en el que personas o grupo de personas se trasladan, o sean
asistidos para trasladarse de sus hogares o lugares de residencia temporal, asentarse en un nuevo
lugar y brindarles mejores condiciones para la reconstruccion de sus vidas. (Baier et al., 2017).
En la guia se establecen una serie de principios a tener en cuenta para reubicar un determinado
nimero de personas que se encuentra en condiciones de vulnerabilidad y riesgo por causa del

cambio climético (Tabla 2).

Tabla 2.

Elementos transversales y su relacion con las etapas de relocalizacion planificada.

Etapa 1 Etapa 2 Etapa 3

Decidiendo la Implementacién antes,

relocalizacion o Planificacion pre-traslado durante y después del

comunidad traslado

El legal El fiala c6
FAreo fega El marco legal evitar los fareo senata como

proporcionar una base cumplir con la

desplazamientos
arbitrarios y la

. relocalizacion en zonas de
autorizacion para tomar derechos de las

.. alto riesgo.
la decision. g

1. Marco para la Relocalizacion prohibicién contra la

legal e identificar quien tiene discriminacién y otros

poblaciones afectadas.

Analisis detallado de las  El Plan de relocalizacion

) Evaluacién de caracteristicas debe disefarse de tal

: . vulnerabilidad y el socioeconomicas, manera que sea posible
Necesidades . . .

. {08 riesgo de las culturales e impactos que  mitigar 0 compensar
e impac . o

P poblaciones afectadas.  pueden afrentar las cualquier impacto
poblaciones afectadas. adverso.

3.

., | Participacién de las .. L .
Informacién, p Continuidad en la participacion de las poblaciones
poblaciones afectadas . .

consulta y afectadas durante la implementacion

articipacis para tomar decisiones.
participacién
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Es necesario saber si Adquirir o "preparar” la  Evaluacién idonea y

. existen tierras tierra para el continua del predio, asi
4. Tierra ) ) ) . .
disponibles para la asentamiento, decidirel =~ como la legalizacion del
relocalizacion uso del predio liberado mismo.
5. . . ., Retroalimentacién de las
. Evaluacion de riesgos  Levantar lineas y .
Monitoreo . . experiencias de los
. ambientales, mecanismos de ..
evaluacién y .. . ., procesos de monitorio,
y econdémicos y/o monitoreo, evaluacién y .. .
rendicion de . L evaluacion y rendicion
sociales. rendicion de cuentas.
cuentas de cuentas.

Nota: Se presentan los principios de reubicacion planificada relacionados a los tiempos de

ejecucion. Elaboracion propia basado en (Baier et al., 2017).

Adicionalmente, se resalta que para centrarse en las dimensiones humanas incluye
esfuerzos sistemdticos que permitan que las personas mantengan su identidad, vinculos y
conexiones con la tierra y las formas de vida tradicionales. (Warner et al., 2015). Es decir, uno
de los aspectos que deben mantenerse en el proceso a largo plazo de reasentamiento es garantizar
un minimo impacto en la ruptura de las costumbres y tradiciones de esa poblacién a trasladar, lo
cual implica desarrollar proyectos urbanos que resalten los valores culturales y de identidad con

el lugar y los beneficiarios directos e indirectos del mismo.

Por lo anterior, la reubicacion planificada puede considerarse como una estrategia que
permita de manera integral mejorar las condiciones espaciales de la plaza de mercado Satélite
para que los comerciantes mayoristas puedan desarrollar sus actividades de comercializacion en

un ambiente optimo y adecuado.

3.3 Teoria de los catalizadores urbanos como estrategia de intervencion

La teoria de la catdlisis urbana indica que el disefio puede estar enlazado por lugares a

través del estudio de factores contextuales del disefio urbano los cuales se miden en lo
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morfoldgico, social, funcional, perceptual, visual y temporal. Para que la catdlisis urbana

responda a su entorno, la propuesta debe poseer un fuerte sentido de lugar y autenticidad.

Por lo anterior, la catdlisis urbana permite generar estrategias que logren vincular o
relacionar un disefio con el contexto a partir de las formas de la ciudad existente, caracteristicas
sociales, funcionales visuales e incluso culturales, que guian las decisiones proyectuales urbanas
0 arquitectonicas para fortalecer la identidad y sentido de lugar, en el caso de la plaza de
mercado Satélite los factores contextuales a resaltar serian la continuacién morfoldgica, visual y

el comercio agricola con relacion a elementos histéricos del municipio.

Por otro lado, el atractivo comercial de la plaza de mercado podria fortalecer el desarrollo
urbano por inversion en el entorno inmediato a la plaza, a partir de las posibilidades funcionales

de la catdlisis, como lo menciona (Attoe, 1989, p. 37):

“La herramienta catalitica resuelve un problema

A\ X
\ \ \ \ \ funcional y espacial desde diferentes alternativas que

genera la atraccion de inversionistas para financiar un

proyecto de regeneracion”. Ibid.

: Imagen 10. Esquema de reaccion de la catdlisis. Un

concepto de "collar" para el desarrollo recomendado

= para Phoenix. (Attoe, 1989).
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3.3.1 Formas de reaccion de la catalisis

Los procesos de catalizacion reaccionan en cadena e integran relaciones, situaciones y
oportunidades que se incrementan desarrollando 3 prototipos de conexion espacial: nuclear,
serial y circundante segun las caracteristicas de su contexto. Estas reacciones se pueden generar
por medio de “enlaces de desarrollo, sistemas de circulacién y parqueo, apropiada forma
edificatoria y rutas de conexion entre servicios por medio del espacio publico” (Attoe, 1989, p.

55).

3.3.2 Plazas de mercado como catalizadores urbanos

Las plazas de mercado son elementos que por su actividad comercial pueden generar
cambios en los usos del suelo e incluso transformar el entorno urbano inmediato, es decir se
“genera un fuerte impacto en la movilidad y deterioro sobre los tejidos urbanos, ademds de

fomentar el desarrollo urbano como una centralidad zonal ” (Attoe, 1992, p. 4).

Sin embargo, el aprovechamiento del potencial de las plazas de mercado pretende guiar
un mejoramiento urbano a partir de estrategias de intervencion basados en la teoria de
catalizacién urbana para solucionar posibles problémicas generadas por la accién del comercio,

de modo que se integre un sector para ser centralidad en el municipio.

3.4 Marco conceptual

Segtn Kevin Lynch en su libro La imagen de la Ciudad, 1a informacién para ubicar e
identificar la ciudad de forma legible se deben reconocer los siguientes elementos que se toman

como herramienta de identidad para el desarrollo proyectual de presente trabajo de grado:
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3.4.1 Nodos

Un elemento foco estratégico a los que puede entrar el observador, tratdndose tipicamente
de confluencia de sendas o de concentraciones de determinadas caracteristicas. De manera
particular menciona que los elementos situados en confluencia adquieren especial prominencia
debido a su ubicacién (Lynch, 1960). Por lo anterior se tuvo en cuenta las principales vias de

acceso al municipio y su importancia a nivel urbano.

3.4.2 Mojones

Son punto de referencia exteriores que constituyen elementos fisicos simples que pueden
variar en su escala, pero su caracteristica fisica clave es la singularidad, es decir, “un aspecto
tinico o memorable en el contexto” (Lynch, 1960, p.100). Por lo tanto, genera una facil
identificacién del mismo. También se consideran mojones aquellos elementos que son visibles

desde muchas ubicaciones.

En el lugar de implantacion de proyecto se ubica un elemento identificado como mojon,
el “Monumento al indio Sutagao” que posee cualidades histdricas y culturales que lo resaltan de
gran importancia simbdlica y visual para los habitantes del municipio y se ubicar en un punto
estratégico de gran concurrencia y visibilidad sobre la antigua Av. Panamericana, via de acceso

al mismo.
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4. Marco de referencia

4.1 Proyecto Plaza de mercado de Gramalote, Colombia

Autor: Niro Arquitectura + OAU (Oficina de Arquitectura y Urbanismo). Afio: 2017

Implantacion: La plaza de mercado se implanta en un terreno con 30% de pendiente lo cual
obliga a desarrollar recorridos continuos en zigzag mediante rampas y descansos entre el acceso

alto y el acceso bajo a medida que se despliegan el programa arquitecténico (Imagen 11).

Casa cultural, Alcaldia

s | . ®
Viviendas
L el

Ubicado en el corazén de
Gramalote, la plaza de mercado
se¢ 1mplanta en un terreno
inclinado y prioriza el acceso

peatonal en la parte alta sobre la : P
calle  principal. El  acceso j s et
vehicular se ubica sobre la via de — Acceso Vehicular

menor flujor vehicular

Imagen 11. Esquema de implantacion Plaza de mercado Gramalote. Editado por el autor.

Forma: La cubierta se conforma por médulos estructurales en concreto, definidos por
pliegues curvos invertidos y un mecanismo de recoleccion de aguas lluvias a través de las

misma.
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Funcioén: El programa arquitecténico es muy completo, los médulos de venta se

organizan a partir de la circulacion en zigzag y el médulo de servicio, administracion y cuartos

de almacenamiento estidn conectados por una misma circulaciéon (Imagen 12).

Cubicrta

Planta alta

Planta baja

Bl Baiios publicos
B Descargue
Il Estacionamiento equino
Administracion

1 Parqueadero
[ Circulacién
B Shut de basura

1 Cultivos urbanos
B Puntos fijo
Bl Cuartos técnicos
B Plaza campesina
B Productos agricolas
I Arlevanias
B Carnicos
Bl Abarrotes
M Miselancos

Imagen 12. Esquema funcional Plaza de

mercado Gramalote. Elaboracién propia.

Aspecto de sostenibilidad: Los médulos
de la cubierta funcionan como embudos
independientes que recolectan las aguas
Iluvias (Imagen 13), para ser almacenadas
en tanques, tratadas y posteriormente
reutilizadas para el riego de los cultivos
urbanos. También tiene terrazas para
cultivos urbanos (hortalizas y plantas
aromadticas) como proyecto piloto para
promover el trabajo en comunidad y el

intercambio econdémico.
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RECOLECCION DE AGLSS
Loz middules o shisy]
comoemboros independienles que eccessan
aguas [ indas -

~A  TRATALENTD DE AGLAS
Tangues e tratamiznly
4> doepeas luvs

al
Mndda, serin prefabricadis en concE §
ergambeiies enitio pon 16 piros.
M

qua P
pUITicEa parad fiege e los

slfiweg rhancs

Imagen 13. Esquema recoleccion de aguas lluvia Plaza de mercado Gramalote. Fuente: Nicolds
Valencia. "Primer Lugar en Concurso de anteproyecto Plaza de Mercado de Nuevo Gramalote /

Colombia" 20 jun 2014. ArchDaily Colombia. Accedido el 15 Jul 2020.

4.2 Mercado Central de la Flor, Mercabarna

Autor: Willy Muller Architects. Ciudad: Barcelona, Espaia.
Afio: 2008 — 2015. Area construida: 15.000 m2. Altura: 2 pisos. Area lote: 44.000 m2

Implantacién: El nuevo mercado de la flor de Barcelona esta localizado en un punto
estratégico a 15 minutos de la ciudad, lo que favorece la importacion y exportacion de los

productos.

Forma: El edificio se diseié para expresa un argumento de identidad a partir de los
pliegues de la cubierta (Imagen 14) que forman a su vez la envolvente del mismo. De modo que
los pliegues suben y bajas para organizar los accesos peatonales y vehiculares. Ademas, la

cubierta de zinc dispone elementos metdlicos lineales con multitud de colores para generar una
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imagen de los cultivos de flores de la regién. Por lo anterior, el edificio se pensé para ser icono

remarcando su cardcter publico.

“~ rd

Los accesos peatonales y vehiculares Pliegues de la cubierta que asentuan los accesos

Imagen 14. Esquema formal mercado de Mercabarna. Elaboracién propia.

Funcién: El edificio se divide en 3 especialidades de los productos que comercializa:
flores, plantas secas y productos complementarios dispuestos en la primera planta, por su parte,

las administrativas y salones multiusos para eventos se ubican en la segunda planta. (Imagen 15).

Il Baiios publico

B Descargue

Il Estacionamiento
Administracion
Circulacion

[] Puntos fijo

B Cuartos técnicos

I Sélon multiusos para eventos

Il Restaurante

Bl Centro de ensananza floral

Bl Zona de la flor

Il Zona de la planta

I Zona de los complementos

Planta alta

Planta baja

Totalidad

Imagen 15. Esquema funcional Mercado de las flores Mercabarna. Elaboracion propia basado en
(Vial, 2009).
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Aporte de sostenibilidad: Emplea
las aguas pluviales y del subsuelo para el
riego de las flores y, por otra parte, una vez
potabilizada en la depuradora se conecta a

la red de suministro del mercado. Posee un

tanque de 150m3 para almacenar en agua h 1L : -

Imagen 16. Mercado de las flores de
pluvial utilizada para el mantenimiento de
Mercabarna. Barcelona Espafia. Fuente:

las instalaciones. En la cubierta dispone de Wikiarquitectura. Accedido el 15 Jul 2020.

paneles fotovoltaicos que alimentan el sistema de climatizacion de bajo costo para mantener la

temperatura y evitar cambios bruscos.

4.3 Plaza de mercado Paloquemao, Bogota Colombia

Autores: Arq. Dicken Castro y Arq. Jacques Mosseri Afio: 1967

Recuperado de: Google map

—> Acceso Vehicular

—> Acceso Peatonal

Muelle de carga y descarga

Es el centro de acopio de flores mas
grande del pais.

“Mensualmente se podria estar
surtiendo unas 400 toneladas de flor.

Imagen 17. Esquema de aproximacién Plaza de mercado de Paloquemao.
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La plaza de mercado se emplaza sobre dos ejes viales importante para la ciudad de
Bogota, la Carrera 27 con Calle 19. El sector de Paloquemao recibe este nombre porque segin
cuenta la historia, habia un 4rbol seco a los alrededores de la Av. 19 que por extrafias razones se
quemo (Bravo, 2015). Se planteo a partir de un diagonal en el terreno, dividiendo las actividades
de comercializacion de alimentos. Los arquitectos disefiaron con especial cuidado la fachada
principal de acceso peatonal, la cual es cerrada para evitar completamente las zonas de venta se
abrieran al exterior. Se conforman entonces tres nicleos mayores y tres menores, estos se

comunican entre si mediante grandes circulaciones.

Forma: La intension formal de la plaza de mercado fue desarrollar una masa permeable
que se abre a la ciudad a partir de eje radiales (Imagen 18), que organizan las circulaciones desde
la zona de carga de la misma, de tal manera que se diferencia el acceso de los vehiculos de carga

de los accesos peatonales y de taxi.

Masa permeable Definen de norte a sur los corredores de
mercancia al interior de la plaza.

Ritmo: la cubierta elementos triangulares
prefabricados modular en concreto
liviano.
Radialidad ordena los eje
de circulacion y las zonas
de ventas

Abrirse a la ciudad

A4l DR AL

= — .=

Imagen 18. Esquema formal Plaza de mercado Paloquemao. Elaboracién proi)ia.
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[ 7 1 Estacionamientos

corredores principales

B Tlores

I Frutas y verduras
Artesanias

[ Oficinas (scguridad, admin.)

P Granos

I Scrvcios (enfermeria,aseo,
bafios)

B Carncs

B Tiendas

[ Pescado

[ Avicola y huevos
Lacteos

I Restaurante

Imagen 19. Esquema funcional Plaza de mercado Paloquemao. Elaboracion propia.

Funcién: El proyecto original contempl6 1.365 puestos para aves, lacteos, verduras,
granos, frutas y misceldneas. La parte angosta del proyecto donde se encuentra el nicleo de
servicios y administracion tiene altura suficiente para visualizar los puntos de venta mediante la

dilatacion de los techos plegados (Duque, 2014).

5. Marco contextual

5.1 Marco normativo

Desde el aspecto normativo la plaza de mercado satélite se encuentra ubicado en la zona
de Tratamiento del suelo urbano de tipo Consolidacién, segun el plano UR-07-Tratamiento
urbanistico. Ademds, se localiza en el area del sector normativo nimero dos y subsector sin

definir, segun el plano UR-11- Sectores para el desarrollo urbanistico y construccién, como
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componente del POT — Plan de ordenamiento territorial del municipio de Fusagasugé formulado

en el afio 2019.

Tabla 3.

Normativa desarrollo urbanistico y construccion uso vivienda, comercial e institucional del

sector 2.
Area minima del lote Permite 4 pisos en adelante si el area del lote es mayor a
240 m2
Cesion publica Predios cuya drea bruta sea igual o superior a 1000 m2, debe

obligatoria (sesion tipo a)  destinarse el 30 % del area neta a cesiones publicas

obligatorias

Indice max. de 254%

construccion

Indice max. de ocupaciéon 0.5

Aislamiento anterior min S5m

Aislamiento posterior min 4.0 m a lo ancho del predio hasta 4pisos

5.0 m a lo ancho del predio de 4 pisos en adelante

Voladizos Im
Altura pisos 5
Frente minimo del lote 10m

Nota: Elaboracion propia basa en POT del municipio de Fusagasugd, 2019).
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También se consideran las normas legales y documentos técnicos para la construccion de

una plaza de mercado tipo:

Norma sanitaria vigente
plazas de mercado

Ley 715 2001:

Por la cual sc dictan normas
orgénicas en materia de recursos y
competencias de conformidad con
la Constitucion Politica y se dictan
otras disposiciones para organizar
la prestacion de los servicios de
cducacion y salud, alimentacion,
catre otros.”

Decreto 1282 de 2016:

Por objeto de establecer sistema oficial
de inspecciodn, vigilancia y control de la
carne y productos carnicos comestibles.

Decreto 1975 de 2019:

Por ¢l cual se adopta medidas de salud
publica con las planta de beneficio animal,
de desposte y de desprese y otras
disposiciones.

Decreto 1500 de 2007:

por el cual se establece los requisitos
sanitarios y de inocuidad que deben
cumplir la carne, productos cdrnicos
comestibles y derivados carnicos,
destinados para el consumo humano.

Imagen 20. Normas plazas de mercado. Elaboracién propia.

6. Marco historico

Resolucion 2674 de 2013:

Reglamenta los requisitos
sanitarios que deben cumplir
las personas naturales y/o
juridicas que cjercen
actividades dc fabricacion,
procesamiento, preparacion,
envase, almacenamiento,
transporte, distribucion y
comercializacion de
alimentos.

Fusagasugd fue inicialmente un cruce de caminos que ponia en contacto al territorio

muisca con el territorio pache. Estuvo habitado en la época precolombina por los indigenas

sutagaos, pertenecientes a la familia lingiiistica chibcha por lo cual en el vocablo chimba

significa Suta: sol y gaos: hijos. Los Sutagaos servian como vinculo comercial y politico entre

los muiscas, paches y los pijaos. En este territorio se asenté uno de los primeros mercados de las

comunidades indigenas. (Wikipedia, 2020).
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En el afio 1775 con la llegada de la dinastia de los Borbones, que dominaban el Reino de
Espaiia, se ordeno el traslado de los indios de la zona (Fusagasugd, Tibacuy y Pandi) a Pasca.
Luego en el afio 1776 se elabor¢ el acta de trazado, en la cual se hicieron las medidas a la Plaza
Mayor seguido de la orden de Francisco Antonio Moreno y Escandén para fraccionar las
manzanas en cuadrados de 25 varas. El casco urbano del municipio se vio entonces beneficiado
con la via de conexién entre Bogotd y Girardot, lo cual favoreci6 el desarrollo de fincas para

vacacionar y la ubicacion de establecimientos comerciales a lo largo de este camino.

Para el afio 1994, se construye el Monumento al indio Sutagao, por el escultor Luis
Enrique Suarez, en homenaje a la raza de los sutagaos, lo cual hace parte de la identidad cultural
del municipio. Para el afio 2000, el crecimiento urbano se extiende hacia el Sur-Occidente y en
Norte de la ciudad. de manera que se fortalecid la urbanizacién del sur para conectar nuevamente

con la via Bogota-Girardot (Wikipedia, 2020).



Fue habitada por los indios sutagaos. fue tierra de conver-
gencia de caminos para realizar mercados entre Muiscas,
Panches y Pijaos.

1470 a 1537

/ Los indios fueron transladados a Pasca se
elabora el acta de trazado en la cual se
trazan las medidas de la Plaza Municipal y
el fraccionamiento de las manzanas.

X

1776

Construccion de Galeria de mercado
.~ principal por la comercializacion de
alimentos realizada en puestos impro-
visados de madera ubicados en la
B Plaza Mayor.

Se establece fusa-
gasuga como cen-
tralidad de la pro-
vincia del Suma-
paz debido al cre-
cimiento y desa-
rrollo urbano del
pueblo.

Debido a la necesidad de
acopio, se destino un predio
cercano tambien para la
comercializacion y acopio de
vendedores mayoristas, lugar
donde se ubica actualmente la
Plaza Satelite.

Se construye la via regional Av. Panameri-
cana para conectar a Bogota D.C. con el sur
occidente del pais.

Crecimiento urbano, especialmente hacia el
Norte y el Sur-Este del area urbana; a partir
del afio 2000 el crecimiento se dirige hacia
el Sur-Oeste de la ciudad.

( 1980 - 2000

Imagen 21. Linea del tiempo municipio de Fusagasugd. Elaboracion propia
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7. Marco proyectual

7.1 Analisis escala macro

La red vial nacional en el territorio colombiano ha permitido la comunicacion terrestre
entre las principales regiones a nivel nacional, en este caso se destaca la Via Panamericana que
conecta el norte con el suroccidente del pais, desde Santa Marta hasta Narifio, departamento de
Pasto. De esta forma, se vincula Bogota Distrito Capital con el municipio de Fusagasuga, capital
de la Provincia del Sumapaz, cuya delimitacién permite una adecuada administracion del

departamento de Cundinamarca (Imagen 22).

Red Vial De Colombia M Cundinamarca, Colombia (1)
Santa Marta

Turbo,
Antioquia

Y L, Bucaramanga

Bogota D.C.

Fusagasuga
gasug Ibague

s Carrctera Panamerica
ms - Carretera principal
QO Ciudades

Cundinamarca

Imagen 22. Esquema de relacion vial nacional y localizacion del municipio de Fusagasuga.

Elaboracion propia.

Por lo anterior, se considera pertinente realizar un andlisis de las relaciones
intermunicipales y los productos agricolas mds importantes comercializados en la region del
Sumapaz (Imagen 23) inicialmente los productores (fincas) mediante intermediarios y acopiarse

en las plazas de mercado para su comercializacién inmediata a tiendas y supermercados o en su
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defecto transportarse hacia mercados mayoristas desde donde se envian también productos que el
municipio requiere. De esta forma se puede evidenciar la importancia de las plazas de mercado
como centros de acopio y comercializadores de alimentos teniendo en cuenta factores como la

poblacién actual y el crecimiento estimado para el municipio.

Bogotd se abastece de los productos
agricolas de la region del Sumapaz. aco-
piados en Corabastos quien redistrubuye
los producto nuevamente en la region .

Con 20 872 habi Silvania a sus
actividades econémicas entorno a la agricultura
y el turismo.

Su vocacién agricola y de piscicultura se
dirtribuye principal en Fusagasugd
ya que no cuenta con plaza de mercado.

=

produccion agricola y gana-
dera se destacan en la region

Y oy

54% 41% 75% 75%

usagasuga, centro economico de la region,
“permite la ializacion de prodi agri-
colas y ganadero: di en transporte

pr &

40% 41% 14%

La agricultura la actividad econo-
mica mas representativa, aunque la
ganaderia p una tendenci

al aumento.

La proximidad a fusagasugd, centro econd-
mico de la region, permite la comercializa-
cion de prod agricolas y g

— -
Vias Cabecera Rutas comerciales
nacionales municipal  de frutas y verduras

Imagen 23. Andlisis de los productos agricolas comercializados en la Provincia del Sumapaz.

Elaboracion propia basado en (Camara de comercio de Bogotd, 2015)
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7.2 Analisis escala meso

El casco urbano del municipio de Fusagasugd estd conformado por 6 comunas, en la
comuna centro se ubican las dos plazas de mercado y los servicio dotacionales e institucionales
de manera que se centralizan la mayoria de actividades econdmicas alli. Por lo tanto, como
consecuencia de esta condicidn se evidencia en el diagndstico urbano que las plazas de mercado
se encuentran muy cercanas, lo cual genera largos desplazamientos en vehiculos motorizados
desde las zonas periféricas y una gran afluencia de ventas formales e informales, poblacion
flotante y residente. De modo que el espacio publico es invadido y dificulta la movilidad.
(Imagen 24).

I Zonas de expansion [ Centralidades urbanas

== Corredores comerciales Parques y zonas verdes

oL e R0 Uso residencial
I Uso comerciales
Plaza Satélite T

o
Y

+ Plaza de mercado principal

A partir de los usos de suelo, se identifican una zona de dotaciones y servicios donde se ubican las
plazas de Mercado actualmente. Por lo cual se considera necesario identificar nuevas centralidades
que posean un caracter comercial para ampliar la red de abastecimieto del municipio.

Imagen 24. Andlisis de escala urbana. Elaboracion propia.
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7.3 Analisis poblacional

El municipio de Fusagasugd posee con una poblacion total para el afio 2020 de 147.631
habitantes (Alcaldia de Fusagasugd, 2019), la mayor parte porcentual 80,6% se ubican en el
casco urbano distribuidos en las seis comunas en la que se divide administrativamente el mismo.
Por lo tanto, se puede identificar que la comuna norte (26%) y la comuna suroriental (27%)
poseen la mayor cantidad poblacional, a diferencia de las comunas centro y suroriental cada uno

con un valor porcentual del 13% (Imagen 20).

27%
26%

13%

2%

Imagen 25. Densidad poblacional por comunas. casco urbano Fusagasugd. Elaboracién propia

basado en (Alcaldia de Fusagasuga, 2019).

Adicionalmente, segin el POT, 2019 se estima un factor de crecimiento promedio de
1,54% anual del total de la poblacion, donde el factor de crecimiento para el afio 2019 es de
1,83%, para el 2030 es de 1.61% y para el afio 2050 es de 1,30% (Imagen 26). Esta proyeccion
funciona como insumo para planificar las necesidades a futuro de los habitantes del municipio

por ejemplo el abastecimiento y logistica de alimentos.
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. Proyeccion poblacional tendencial de Fusagasugi 2018 a 2050
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Fuente: Secretaria de planeaciplaneacion de Fusagasuga

Imagen 26. Andlisis poblacional basado en (Alcaldia de Fusagasugd, 2019).

7.4 Diagnostico urbano

En el contexto inmediato de la actual plaza de mercado se identifica a partir del
diagnéstico urbano, la concentracion del comercio formal e informal en la zona centro y los
impactos que genera el mismo, descritos en la tabla de deterioro por impacto en el espacio
publico (Ver anexo 1). De modo que de manera significativa la afluencia de usuarios de la plaza
de mercado Satélite es minima. Ademads, mediante el Plan parcial de renovacion urbana de la
zona centro del municipio, se resaltan zonas a renovar entre ellas el predio donde se encuentra la

plaza satélite en el cual se le dard continuidad al trazado urbano y se pretende construir.



47

B Plaza de Mercado Principal
. Plaza de Mercado Satélite

i Parroquia Nuestra Sefiora
de Belén

Propuesta de interencién
Predio Actual Plaza Satélite

Monumento
La Jardinera

Deterioro fisico
Plaza de mercado Satélite

Deficit de espacio publico mes - Qcupacion vehicular

Imagen 27. Diagnostico contexto urbano Comuna centro actual plaza de mercado Satélite.

7.5 Estrategia de implantacion nueva plaza de mercado Satélite

Mediante una Matriz DOFA se escogi6 la mejor opcion de implantacion de la nueva
Plaza de mercado a partir de cinco criterios indispensables a considerar, los cuales también
fueron abordados en mayor o menor medida dentro del marco de referencia para el desarrollo
proyectual: Accesibilidad, compatibilidad de usos, impacto en el espacio ptblico, impacto

Socioecondmico e impacto ambiental (Imagen 28).
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DIAGNOSTICO URBANO ESTRATEGIA DE REUBICACION
opceion 1 §$‘; . s -
Centralidades comerciales e Opcmn(f dc_lmflanlacmn
. Posibles predios de reubicacion 1 ' 2 \ 3
Plaza de mercado satelite _ Debilidades I |
. Ejes comerciales g I |
Monumento al < E 4@‘.—1'.—'—0—‘
O Indio Sutagao . i =] = |
- RN o Fortalezas |
I() . I .
|
2 Oportunidades I :
d i oo e
e |
Amenazas | |
@ :
——

opeion 2

. . . s Accesibilidad Espacio ptiblico
Se propone reubicar la plaza de mercado satelite sobre ¢l eje comercial de la Av. Humberto O . P p
Mejia cercano al nodo vial de la Av. Antigua Panamericana a partir de la evaluacion de criterio . Pertinencia de usos . Ambiental
de implantacidnen la matriz DOFA. . o
. Socioecondmico

Imagen 28. Matriz DOFA Opciones de reubicacion Plaza de mercado Satélite. Elaboracion

propia.

Dada las fortalezas de accesibilidad a nivel regional y municipal por la escala de las vias,
la compatibilidad de usos comercial y residencial, se logra consolidar una centralidad urbana y
un eje comercial para hacer de la Nueva plaza de mercado Satélite un catalizador urbano.
Ademads de las oportunidades socioeconomicas y de desarrollo del espacio publico, la opcién No.

2 es considerada la mds pertinente.

7.6 Implantacion

El nuevo edificio se implanta en un lote irregular de 11.463 m2 donde funciona un
depdsito de materiales para la construccion y parqueadero publico y colinda con la quebrada
manilla cuya franja de proteccion ambiental de 30 m permite delimitar el predio al costado sur.
Ademads, se encuentra cercano al centro comercial Jardin que permite consolidar el sector como

centralidad urbana (Imagen 29).
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7.6.1 Area de intervencion

[] Predio deimplantacién

- Area deintervencién

/Y Nodo vial
« 4

—

Imagen 29. Area de intervencién. Fuente Google Barth, 2020. Editado por el autor.

7.6.2 Andlisis urbano del drea de intervencion

El contexto urbano del lugar de implantacion de la nueva plaza de mercado, se describen
los flujos peatonales y vehiculares (Imagen 31), usos del suelo (Imagen 32), los cuerpos hidricos
existentes y los riesgos por inundacién que pueden afectar al proyecto (Imagen 33). A partir del
andlisis vial se identifican flujos peatonales y vehiculares altos en el nodo vial de la Antigua Via
Panamericana y la Transversal 22 por la escala de conectividad de las mismas. De modo que se
define asi el acceso vehicular en la carrera 32 y se plantea los estacionamientos junto a la
Quebrada Manilla, lo cual permite no generar culatas hacia el cuerpo hidrico y aislar la

edificacion de los riesgos medios por inundacién segtin lo descrito en el POT 2019.



e
Oportunidad de

) A ;
mejoramiento Nodo vial

-

= w w1 Cicloruta proyectada

Puente peatonal

propuesto

Via regional

iy
— Vias urbanas
H Vias [ocales

_» Acceso vehicular
\ a la plaza de mercado

| wp- Rutas de transporte

urbano

Debido al flujo vehicular del
cruce entre la Antigua vias
Panamerica y la Transv. 22 se
proyecta un redisefio del nodo
vial. Sc percibe la
oporutnidad de proyectar una
rotonda y un puente peatonal
que mejore la movilidad
vehicular y peatonal

Imagen 30. Andlisis de flujos predio de implantacién. Elaboracién propia.

Ilospital San Rafacl
Culto
Comercial

Vivienda

JCEnn

Plaza de mercado satelit

La pertinencia en la
implantacion de la plaza
radica en la red lincal de
equipamientos comerciales a
lo largo de la calle transvesal
22 que pretenden impulsar el
desarrollo urbano

Imagen 31. Compatibilidad d usos. Predio de implantacién Elaboracion propia basado en

(Alcaldia de Fusagasuga, 2019)
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[ Predio de implantacion
I 7 onas verdes

" | Ronda hidrica

— Qucbradas

Riesgo por inundacion

[

Bajo Medio Alto

Las qucbrada Manilla poscc
un ronda hidrica de 30
metros delinida en el POT
del municipio como
contingencia ante el riesgo
de inundacion contemplado
como bajo con relacion al
predio de implantacion. Sim
embargo, s¢ permite
articular el espacio publico
del proyecto destinadas a
parques con la ronda hidrica.

Imagen 32. Cuerpos hidricos y riego por inundacion.

Seccion del predio
Esc.: 1:750

Itany. 22 Predio de implantacion Qucbrada Manilla

Perfil urbano

Iransy. 22 Norie- sur Av. Antigua Panamericana
1:750 k.

Tnclinacion del 5%
150.000
Vi de daceso Predio de implantacin ,A\_ Antigua
wehicular TPanamericana

Veeino

Imagen 33. Perfiles urbanos actuales. Predio de intervencion.



7.6.4 Catalisis urbana propuesta

Esquema det
circundante

@  Accién

———

<7~ Radio de accion

- Plaza de mercado satelite

AENA Vivienda

@ Vivienda en PH
-E Comercio E ﬁ ﬂﬁﬁ

Imagen 34. Esquema de enlace catdlisis urbana tipo circundante proyectados para la Plaza de
mercado Satélite. Elaboracion propia basado en (Attoe, 1989).

7.7 Determinantes bioclimatica

7.7.1 Vientos predominantes

Los vientos predominantes en el municipio de Fusagasugd inciden desde Sur y el Suroriente con

una velocidad aproximada de 12 km/h, segtn la informacién tomada del portal web meteoblue.

(Imagen 35).
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Imagen 35. Rosa de los vientos Fusagasuga.

Fuente: https://www.meteoblue.com.

Consultado: 16/07/2020

7.7.2 Temperatura promedio

Mediante la informacién publicada en
el portal web meteoblue, se determiné que la
temperatura media del municipio de
Fusagasugd es de 20°C es decir un clima
calido, segun las variaciones. Sin embargo, la

temperatura mdxima promedio diaria es menos

de 24 °C. El dia mas frio del afio es el 11 de enero, con una temperatura minima promedio de 13

°C y maxima promedio de 25 °C, es decir, la temperatura promedio es de 17°C.
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23°C 23°C 23 °C

20°C

15 °C

10 °C

Precipitacion
— Minima diaria media

Jul

— Maxima diaria media
— - Noches frias

125 mm

100 mm

Imagen 36. Grafica de
temperatura Fusagasuga.

"™ " Fuente:
https://www.meteoblue.com
50 mm
Consultado 15/07/2020
25 mm
0 mm

Dias calurosos

meteoblue
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7.7.3 Energia solar

Imagen 37. Energia sol
Energia solar de onda corta incidente diaria promedio age crgia sofar

obscuro .
8 kWh Fusagasugd. Fuente:

7 kWh
6.1 kWh https://es.weatherspark.com/

6 kWh ——

0 T S \\.dj.%gkc‘iﬁ/“’
4 KWh Consultado 15/07/2020

3 kWh
2 kWh
1kWh
0 kKWh

ene. feb. mar abr may. jun jul.  =ago. sept oct nov dic.

ierra por metra cuadrado (linea

5%y 10%a 90°

También es importante conocer en promedio de energia solar de onda corta diaria segin
datos consultados en el portal web Weatherspark, en cual se toma como referencia que el
promedio de onda corta diaria por metro cuadrado es menos de 5,0 kW/h. Teniendo en cuenta
que, el dia mas resplandeciente del afio es el 27 de agosto, con un promedio de 6,1 kW/h y el dia

mas oscuro del ano es el 10 de noviembre, con un promedio de 4,7 kW/h.

7.7.4 Precipitaciones

Las precipitaciones en el municipio de Fusagasuga segun la informacion tomada del
portal web meteoblue (Imagen 38) es mayor en el mes de abril y octubre con duraciones de hasta

5 dias con una cantidad de 2-5mm.
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30 dias

= Imagen 38. Cantidad de
precipitacion Fusagasugd. Fuente:
https://www.meteoblue.com.
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7.7.5 Estudio solar

La orientacion de la Plaza de mercado se tuvo en cuenta para garantizar que la luz solar
directa incida de forma directa en la fachada més alargada del edifico. Asi, el estudio solar (Imagen
39) muestra el juego de luz y sombra que se genera durante los solsticios y equinoccios a lo largo

de un afio.

Solsticio de verano Solsticio de invierno Equinoccio de otofio Equinoccio de primavera

Imagen 39. Esquemas del estudio solar Plaza de mercado satélite. Elaboracién propia.
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7.8 Secciones bioclimaticas

Persianas metdlicas que permiten el Claraboyas ingreso de luz y Pérgola en maderay
paso del aire e impiden el ingreso a aves desfogue del aire caliente cubierta en vidrio

./ \.. / o/

L

Vientos
predominantes s | iR - i
Al T iy | i

I
| | | Bxics == PASLLOFBELLGN!
I ‘ (1 S T : —
1 |
! ! T - Er = ‘ _—

Muros en Ventilacién cruzada Claraboyas INgreso d.e luzy
mamposteria desfogue del aire caliente

Secciones bioclimaticas.

Seccién 7 Transversal LI | Elaboracion propia.

3‘!1?5

Imagen 40. Esquemas determinantes bioclimaticas Nueva Plaza de mercado Satélite.

Elaboracion propia.

8. Propuesta arquitectonica

La nueva Plaza de mercado Satélite, responde a su entorno mediante la composicion
formal planteada (Imagen 41) y contard con 88 puestos de venta, distribuidos en dos pabellones,
plataforma de carga, depdsitos, baterias sanitarias, administracion, seguridad, sucursal bancaria,
Plaza campesina, parqueaderos y dreas de aseo. A nivel urbano se propone un drea de
intervencion que incluye el cruce entre la Antigua via Panamericana y la Av. Transversal 22
como mejoramiento de conexién regional para mejorar la movilidad vehicular y peatonal del
sector. También se propone un tratamiento paisajistico para el drea de ronda hidrica de la

Quebrada Manilla para su proteccién y conservacion. (Imagen 56).



8.1 Memorias formales

1 PUNTO DE INICIO-HITO CULTURAL

5 SEPARAR
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7 CONECTAR /AXIALIDAD 8 INCLINAR / VENTILAR

9 EXTENDER ALEROS 1 O ENVOLVER / PROTEGER

Imagen 41. Esquema formal Nueva plaza de mercado Satélite

8.2 Programa arquitectonico

Tabla 4.

Programa arquitectonico Nueva Plaza de mercado Satélite.

. Elaboracién propia.

Espacio Area (m2) Cantidad Area unidad
Celaduria 13,68 2 6,84

Plaza campesina 240 24 puestos 4

Plazoleta de acceso 166 NA
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Administracion
Sucursal bancaria
Seguridad

Plataforma de carga
Parqueaderos publicos
(descubiertos)

Parqueaderos camiones
(descubiertos)

Baiios publicos

Zona de mantenimiento

Cuarto de basura

Pocetas lavado

Cuarto de tableros

Cuarto tanque de agua potable
Cuarto de bombas

Subestacion eléctrica

Cuartos técnicos paneles solares
Vistieres

Pabellon 1

Moédulos de frutas y verduras

Moédulos de artesanias
Moédulos de flores y
complementos

Moédulos de restaurantes
Pabellon 2

Moédulos de carnes
Moédulos de abarrotes
Moédulos de miscelaneos
Moédulos de lacteos y aves
Abastecimiento
Depositos flores y complementos
Cuartos frios

Cuartos de maduracion
Enfermeria

85

42
24,85
102
771

429

160

104
13
21,18
12

12
22,2
12

16

210

35
56

70

56
112
28
56

23,31
20
77
25,14

e \® Bl
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27 cupos
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hombres y mujeres
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30
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NA
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8.3 Esquema funcional propuesto

Acceso vehicular Acceso peatonal

60%
'J
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peatonal
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abastecimiento almacenamiento comercializacion
1 Muelle de carga 5. Cuartos técnicos 9. Shut de basuras 13. Zonas de Carnes/lactcos
2. Bodegas de papa 6. Administracion  10. Cuarto de aseo 14. Zonas flores
3. Cuarto frios 7. Bafos publicos 11.Zona de frutas y verduras 15. Zona de comidas
4. Cuarto Secos 8. Enfermeria 12. Zona de Miselaneos 16. Seguridad

17. Parqueaderos cliente
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Imagen 42. Esquemas funcionales propuesta Plaza de mercado Satélite. Elaboracién propia.
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8.4 Implantacién general
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Imagen 43. Implantacion general y cuadro de dreas. Elaboracion propia.

8.5 Estrategias de sostenibilidad

Se incorporan medidas de eficiencia energética pasivas y activas* como estrategias de
sostenibilidad para la construccion de la Nueva plaza de mercado satélite (Imagen 44), entre
estas estdn: El disefio arquitectonico bioclimético, uso de mariales del lugar, aprovechamiento de
las agua lluvia captada mediante las cubiertas, cuya inclinacion permite direccionar el liquido
por las columnas hasta el tanque recolector para ser purificadas y utilizadas en el mantenimiento
de los cuartos de aseo, aprovechamiento de la energia solar y los residuos sélidos generados por

la actividad comercial.

4 Decreto 1077 de 2015 y Decreto 1255 de 2015. Anexo 1. Guia de Construccidn Sostenible para el ahorro de agua'y
energia en edificaciones. Ministerio de Vivienda, Ciudad y Territorio. Republica de Colombia.
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8.5.1 Medidas de eficiencia energética pasivas

Se denomina asi a los métodos que se pueden llevar a cabo mientras se disefia y se construye el
edificio y beneficia el desempefio del mismo. Y se consideran las medidas de eficiencia energética y
medidas de eficiencia de Agua (Minvivienda, 2015). Por lo tanto, se plantean persianas en madera que
permiten la ventilacidon cruzada, claraboyas para el ingreso cenital de luz natural y el uso de materiales

del lugar.

Imagen 44. Esquema de medidas de eficiencia pasivas Nueva plaza de mercado satélite.

Elaboracién propia.
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8.5.2 Medidas de eficiencia energética activa

Se denomina asi a los equipos que se instalan en el edificio para mejorar su desempefio

energético clasificados asi (Imagen 45):

Iluminacién: Sistema de sensores de ocupacién/Atenuacion, e iluminacién LED

Compostaje: Aprovechamiento de los residuos sélidos orgédnicos: Producir y venta de abono.

Agua: Recolecciéon y almacenamiento de aguas lluvia: Uso en Inodoros de doble tanque y para

riego de zonas verdes e instalacion de aparatos sanitarios con accionamientos tipo push.

Energia: Sistema de paneles solares conectado a la red publica.

Imagen 45. Esquema de medidas de eficiencia activas Nueva plaza de mercado satélite.

Elaboracién propia.
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8.5.4.1 Aprovechamiento y reutilizacion de aguas lluvias.

El proyecto busca implementar un sistema de vigacanales en concreto para la recoleccion
y tratamiento de aguas pluviales. Este proceso requiere de un almacenamiento adecuado del
recurso hidrico captado en un tanque de recoleccion conectado con la depuradora que permite
purificar el agua y suministrarla mediante bombas hidrdulicas a los sanitarios y cuartos de
mantenimiento para el riego de zonas verdes y jardines (Imagen 46). De esta forma se busca
contribuir a disminucion en el consumo de agua potable y una opcién para reducir el costo por el

servicio de agua potable y alcantarillado.

8.5.4.2 Plan de manejo integral de residuos y compostaje.

Los residuos orgdnicos generados en las plazas de mercado estdn compuestos por
residuos de origen vegetal y animal, alimentos procesados, empaques, textiles y papeles. Su
distribucion refleja que el mayor porcentaje corresponde a residuos de vegetales, frutas y
hortalizas con el 88.5% y el menor a cdrnicos con el 0.7%. (UAESP,2010), (Hernando & Arrieta

Loyo Gabriela, 2014).

Por lo anterior, es pertinente implementar un Plan de Gestion integral de los residuos
solidos generados por las actividades diarias al interior de la plaza de mercado, de modo que se
requiere incorporar un cuarto de reciclaje para la separacion de material orgdnico y reciclable,
papel y vidrio y metal. De esta forma, clasificar los residuos para fomentar el reciclaje y realizar
el proceso de compostaje aerobio, asi se pretende integrar a la comunidad entorno a la reflexion

del cuidado y mejoramiento del medio ambiente.
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8.5.4.3 Proceso de compostaje propuesto.

Es el proceso de oxidacion aerobia de materiales organicos que conduce a una etapa de

maduracion minima (estabilizacion), se convierten en un recurso orgdnico estable y seguro para

ser utilizado en la agricultura (Imagen 48) (Norma Técnica Colombiana NTC-5167).

Paso 1.

Paso 2.

Paso 3.

Paso 4.

Paso 5.

Paso 6.

Estibas de 1,0 m x 1,2 m,
malla plastica de 6m x 6m

Puesta de malla y armado del
compostador con estibas.

Preparacion de mezcla y
homogenizacion

Llenado de los
compartimentos

Maduracion: Disminuir el

exceso de humedad, este
proceso tarda 10 dias.

Cernido y empaque

Fuente: Sepulveda,2013

Imagen 46. Esquema de compostaje aerobio. Elaboracion propia basado en (Sepulveda, 2013).



9. Diseiio arquitectéonico

9.1 Planos arquitectéonicos Nueva Plaza de mercado satélite

Imagen 47. Planta arquitectonica Nivel 1 +2.00
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Imagen 48. Planta arquitectonica Nivel 2 +4.00 y mezanine Nivel +5.00
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Imagen 49. Planta arquitectonica Nivel 3 +6.10 - Parqueaderos y plataforma de carga
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Planta de cubiertas
Esc: 1:125

Imagen 50. Planta de cubiertas



9.2 Secciones
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9.3 Alzados
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Imagen 52. Fachadas Nueva Plaza de mercado



9.4 Detalles constructivos Plaza de mercado satélite
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Imagen 53. Corte por fachada. Elaboracién propia.
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Imagen 54. Detalle axonometria propuesta estructural. Elaboracion propia.
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9.5 Renders generales
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Imagen 55. Render finales. Elaboracion propia.



9.5 Diseio paisajistico propuesto

Imagen 56. Disefio paisajistico propuesto. Elaboracién propia.

10. Conclusiones
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En este trabajo de grado se disend la nueva Plaza de mercado Satélite para el municipio

de Fusagasugad, con el fin de mejorar las condiciones de comercializacion y abastecimiento de

los comerciantes actuales de la misma, teniendo en cuenta el crecimiento poblacional y

expansion urbana del municipio. Por lo anterior, cabe resaltar que la decisién de reubicar o

reestructurar en el mismo lugar la Plaza de mercado satélite, se justifica debido al fuerte impacto

econdmico y urbano que la Plaza de mercado principal genera actualmente sobre la Plaza

satélite. Sin embargo, hubiera sido interesante intervenir la Plaza de mercado principal para

abordar las problematicas urbanas presentes alli.
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Durante el desarrollo proyectual de la Nueva Plaza de mercado satélite se exploraron
muchas opciones formales para brindar un cardcter simbolico y de lugar al proyecto, lo que
implicé un proceso de disefio compositivo, dimensionamiento y organizacion muy necesario
para no generar contaminacion de los alimentos por circulaciones cruzadas de residuos y los
alimentos a comercializar, por lo que se disefiaron espacios de abastecimiento y
comercializacién completamente independientes. Lo que mads dificultad tuvo fue desarrollar el
disefio de la cubierta y la piel del edificio teniendo en cuenta las consideraciones bioclimdticas

del lugar y al mismo tiempo impedir el ingreso de animales como aves y roedores al edificio.

La Plaza de mercado satélite propuesta cuenta con 88 puestos de venta, de los cuales 30
puestos se destinaron a la venta de frutas y verduras, teniendo en cuenta los puestos que
funcionan actualmente, también cuenta con 24 espacios en la plaza campesina para ubicar alli
comerciantes informales y controlar las misma en el espacio ptiblico. Ademads, la venta de flores
permite apoyar el comercio de plantas ornamentales en el municipio. Por otro lado, se buscé
generar una fachada sin culatas o muros ciegos hacia la Quebrada Manilla para generar
visibilidad y seguridad hacia el cuerpo hidrico. Algo importante es la posibilidad de embellecer
el edifico con jardines verticales y jardines exteriores que junto con los procesos de compostaje
se soportan las estrategias de sostenibilidad con embellecer el paisaje y lograr participacion de la

comunidad.

Con el proyecto se pretende, a nivel urbano mejorar la movilidad peatonal y vehicular en
para el desarrollo integral del proyecto y consolidar este sector como centralidad urbana del
municipio, teniendo en cuenta valores simbdlicos y culturales como la variedad de flores
ornamentales que se comercializan y destacar el Monumento al indio Sutagao, el cual se tomo

como centro para el desarrollo formal y funcional de la Nueva plaza de mercado.
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Anexo 1.

13. Anexos

Tabla 5. Matriz de deterioro por impacto Plaza de mercado Satélite.

Deterioro en la edificacion

Direccion

Registro fotografico y

Irregularidad del
Lindero del predio
Lo cual impide un
Desarrollo
Continuo del
Espacio publico

Uso de materiales

Dela
Movilidad
Peatonal y
Vehicular

Deterioro

Y verduras.

Modulos de venta

actual

Inestables como Constante de
Tejas de zinc, La
Madera y rejas Edificacion
Metalicas para la
Construccion de
Cubiertay
Ceramiento

3 4
Accesos y zona de Deficit en los
Carga sin disefio ni Flujos de
Planificacion Comeciantes

Y mercancia

3 4
Deterioro e msalibridad en |Manejo
Cuartos de depositos , Tnadecuado en el
Bodegas y cuartos de Almcenamiento de
Aseo de la plaza satelite. Los alimentos.

3 4
Ausencia de modulos de  [Disposicion
Venta adecuados parala  |Insalubre de los
Comercializacion de frutas |Alimentos.
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