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RESUMEN EJECUTIVO i~

El objetivo principal de este trabajo de investigacion se enfoca en describir y analizar
a fondo en los contextos de comercio internacional, como ha sido la situacion actual
del sector palmicultor colombiano en el transcurso de los afos (2000-2020) y como

el mismo ha aportado a la competitividad de Colombia en el mercado internacional.

El sector palmicultor colombiano ha tomado gran importancia dentro de las
actividades agroindustriales, ya que el mismo ha demostrado el consumo de
alimentos saludables ha sido superior frente a los derivados que existen de los
aceites de oliva, vegetal y animal; es bueno reconocerlo, ya que Colombia es el
primer pais en producir el aceite de palma, y que el mismo cuenta con mas de
350.000 hectareas, como también con sus condiciones climaticas han permitido

cultivar tal producto.

Es de resaltar, que la exportacion del aceite de palma ha tenido un crecimiento
muy superior, ya que en el ano 2016, segtin cifras del Departamento Administrativo

Nacional de Estadisticas (DANE), tuvo un crecimiento del 42% y una participacion
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del 9% dentro del Producto Interno Bruto Agricola y de un 8% en el referente

agropecuario, lo cual es beneficioso para varios agricultores.

Este trabajo de investigacion se ha desarrollado de acuerdo a una serie de
analisis de datos, y por tanto, esta investigacion es de tipo cuantitativa, las cuales,
sus principales fuentes de informacion son el Departamento Administrativo

nacional de Estadisticas, diferentes entidades del gobierno y organismos oficiales.

PALABRAS CLAVES:

Competitividad, Exportacion, Producto Interno Bruto Agricola, Comercio

Internacional, Crecimiento, DANE, Sector Palmicultor.




ABSTRACT i~

The main objective of this research work is focused on describing and analyzing in
depth in the contexts of international trade, as has been the current situation of the
Colombian palm sector in the course of the years (2000-2020) and how it has

contributed to the competitiveness of Colombia in the international market.

The Colombian palm growing sector has taken on great importance within
the agro industrial activities, since it has shown that the consumption of healthy
foods has been superior to the derivatives that exist of olive, vegetable and animal
oils; It is good to recognize this, since Colombia is the first country to produce palm
oil, and that it has more than 350,000 hectares, as well as its climatic conditions have

allowed the cultivation of such a product.

It is noteworthy that the export of palm oil has had a much higher growth,
since in 2016, according to figures from the National Administrative Department of
Statistics (DANE), it had a growth of 42% and a participation of 9% within of the
Agricultural Gross Domestic Product and 8% in the agricultural benchmark, which
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is beneficial for several farmers. This research work has been developed according
to a series of data analysis, and therefore, this research is quantitative, which, its
main sources of information are the National Administrative Department of

Statistics, different government entities and agencies officers.

KEY WORDS:

Competitiveness, Export, Agricultural Gross Domestic Product, International Trade,
Growth, DANE, Palm Sector.
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Introduccion Uy

En esta investigacion se abordara el tema de competitividad internacional del aceite
de palma colombiano en el transcurso de los afios 2000-2020, este sector se ha
caracterizado por ser uno de los mas competitivos tanto en el mercado nacional
como en el mercado internacional, generando un crecimiento considerablemente

alto en la venta de los derivados de tal sector.

Es bueno resaltar, la produccién mundial del aceite de palma se ha
concentrado mas en los paises de Malasia e Indonesia, con una produccion de mas
del 70% en el mercado internacional, generando asi un crecimiento exponencial
dentro de tal actividad, sin embargo, se ha encontrado que el aceite de palma maneja
una ventaja respecto a sus demas competidores, ya que tal aceite tiene un mayor
rendimiento por hectdrea, es decir, que produce mayores toneladas utilizando un
porcentaje de proporcidn de las hectareas disponibles, a diferencia de su competidor

que necesita mds del triple solo para producir menos cantidad de tal aceite.

EDUCACION

En la presente investigacion, se pretende analizar la situacion actual del sector
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del aceite y las grasas, como ha afectado también dentro del &mbito del comercio
internacional, buscando sus socios comerciales y mercados en los cuales se tienen

una participacion exponencial en el comercio exterior.
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[1.1.1] Alcance ~

Para el desarrollo de esta investigacion, se van a utilizar diferentes indices de
comercio internacional con el fin de que se pueda analizar y explicar la
competitividad internacional del aceite de palma colombiano en el periodo
comprendido de (2000-2020), tomando también como referencias estadisticas y
estudios que han realizado diferentes entidades del gobierno para poder saber si hay
ventajas o desventajas en la produccion del aceite de palma en el extranjero.

[1.1.2] Justificacion

En el transcurso de esta investigacion, se pretende aplicar los conocimientos
adquiridos en la carrera de Comercio Internacional, para poder analizar si Colombia
es altamente competitivo para abastecer la demanda mundial con el producto del
aceite de palma colombiano, generando asi la incentivacion del empleo agro-
econdmico y que pueda tener una estabilidad y rentabilidad mucho mayor.

Es de resaltar, que Colombia han contado y cuenta con recursos que permiten
cultivar la palma en donde se va a obtener el aceite, ya que por sus condiciones
climaticas y geograficas es viable obtener tal producto, siendo el pais el primer
productor de América Latina y el cuarto a nivel mundial en producirlo, por esto es
muy necesario sacar mayor provecho a este sector con el fin de que aumente su
productividad y Colombia sea mas competitivo.

VIGILADA MINEDUCACION

Es de tener en cuenta que en América, Colombia tiene su segunda mayor
competencia en la produccion de Aceite de Palma la cual es Ecuador, ya que el
mismo ha tenido un incremento sostenido en la produccién de tal producto,
generando que tal naciéon pueda ampliar su mercado y amenazando a Colombia con
quitarle el primer lugar.

El desarrollo de esta investigacion pretende y permite observar a cabalidad
como ha estado concentrado el sector palmicultor colombiano, estableciendo que tal
producto sea utilizado como la materia prima tanto para la industria alimenticia
como también para la creacién de combustibles.

12
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[1.1.3] Hip6tesis de la investigacion -

Colombia cuenta con la dicha de ser el primer productor del aceite de palma en
Latinoamérica y cuarto productor a nivel mundial, después de (Indonesia, Malasia
y Tailandia), sin embargo, la produccion colombiana todavia es muy pequefa
comparada a los 3 productores iniciales ya que la misma representa el 2,5% de la
produccion mundial frente a lo demds que tienen una participacion del 30% y el 50%
respectivamente.

Sin embargo al ser Colombia reconocido como el primer productor de Aceite
de Palma en Latinoamérica y cuarto a nivel mundial, también es segundo productor
en tal region, ya que Ecuador lleva una cierta ventaja de participacion en tal sector,
generando asi, la mayor competencia de Colombia en tal region, debido a esto es
necesario indagar mas a profundidad. ;Como ha sido participacion y la
competitividad internacional del aceite de palma colombiano especialmente en los
afos (2000-2020)?

VIGILADA MINEDUCACION
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[1] Marco metodolégico Oy

[1.1] Planteamiento del problema

Hoy en dia, el sector del aceite y las grasas han aumentado de una manera muy
exponencial, lo que ha ocasionado que tal sector sea mas competitivo dentro del
mercado internacional generando asi una demanda mayor al consumo de tal aceite,
Colombia se ha centrado en ser uno de los demas productores del producto, todo
esto se debe gracias a las condiciones geograficas que posee y que sea posible de

poder cultivar.

Las producciones de aceite de palma pasaron de 15 mil toneladas en los afios
60, a 232 mil toneladas en los anos 90, lo cual representa su dinamismo, es bueno
reconocerlo, ya que cifras oficiales del Departamento Administrativo de Estadisticas
(DANE), han mostrado que en el transcurso del afio 2016 el sector del aceite y grasas
ha tenido una participacion del 9% representando el Producto Interno Bruto

agricola.

VIGILADA MINEDUCACION

En el contexto internacional, Colombia es el cuarto pais productor mundial
del aceite de palma (después de Indonesia, Malasia y Tailandia) y el primero de
América, alcanzando en el afio 2017 un rendimiento de 3,8 toneladas del aceite por
hectérea, cifra que supera el promedio mundial y posiciona nuevamente la
palmicultura colombiana en niveles similares a los de los paises lideres de tal
producto que son Indonesia y Malasia.

Es necesario conocer que los cultivos del aceite de palma se encuentran en
mas del 50% de presencia en el pais, especificamente en 21 departamentos y 152
municipios, esto es beneficioso ya que Colombia siendo el cuarto pais y el primero
en América en producir el aceite de palma, ha albergado mas de 6.000 productores,
de los cuales se destacan el 80% a micro y medianos productores, como a los
palmeros que cuentan con 50 hectdreas, generando también la incentivacion del
empleo ya sean directos o indirectos.
Fedepalma. “El Palmicultor” Disponible en la web

<http://web.fedepalma.org/sites/default/files/files/Fedepalma/semanario-palmero/publicaciones/Boletin-El-
Palmicultor-de-febrero-de-2018.pdf> (citado 23/08/2020)
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Las exportaciones del aceite de palma ha tenido un aumento significativo cada aﬁ(”
pues segin informes de la Federacion Nacional de Cultivadores de Palma de Aceite,

nos especifica que en los afios 2016 a 2019 ha exportado mas de la mitad de sus
producciones del aceite de palma, ocupando asi el quinto lugar de productos
agropecuarios de exportacion.

Grafica 1. Comportamiento de las exportaciones colombianas de aceite de palma (Miles
de Dolares 2000-2020)

Exportaciones del aceite de palma colombiano (2000-2020)

500.000
400.000
300.000
200.000
100.000

0
1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025

Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracidn propia

Como se puede analizar en la gréfica, las exportaciones del aceite de palma
colombiano han tenido una decadencia en los afios 2000 y 2010 en el valor de sus
exportaciones por las apariciones de diferentes plagas que hacen que tal producto
se pierda, como también los malos manejos agronémicos que se han presentado a lo
largo de los afios especialmente en el 2000 y 2010, ya que estos afos han tenido una
gran ola invernal que perjudica tal proceso.

Como se expresO anteriormente, es necesario investigar e indagar mas a
detalle ;como ha sido participacion y la competitividad internacional del aceite de
palma colombiano especialmente en los afios (2000-2020)?

15




[1.2] Objetivo General -~

Explicar y cuantificar la competitividad internacional del aceite de palma
colombiano en el periodo (2000-2020).

[1.3] Objetivos Especificos

[1] Cuantificar la competitividad internacional utilizando tres indicadores de
comercio exterior: indice de la ventaja comparativa, indice de Herfindahl
Hirshmann e indice de Balassa.

[2] Demostrar mediante los resultados de la investigacion, que el sector
palmicultor es una gran alternativa a corto y mediano plazo dentro del comercio
internacional, utilizando herramientas econométricas.

[3] Evaluar el desempenio de la competitividad internacional del aceite de palma.

VIGILADA MINEDUCACION
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[1.4] Marco Teérico o~

Ha existido una variedad de estudios en los cuales han especificado como ha sido la
competitividad del aceite de palma colombiano tanto en el mercado nacional como
en el mercado internacional, mostrando sus factores econémicos en los que influyen
que tal producto sea competitivo dentro del tal mercado, generando asi, una
rentabilidad y producciéon mucho mas superior.

Como se especifica en el estudio de (Gutierrez, 2016), se analiza el papel de
Fedepalma y Procolombia en las exportaciones del Aceite de Palma africana
colombiana hacia Alemania después del acuerdo que se obtuvo en la Union
Europea, es de resaltar, que este Estudio también tuvo por objetivo enfocarse en
hacer un andlisis comparativo entre Colombia y Alemania, utilizando varios
indicadores de dinamismo comercial, demostrando que tal sector determina un
potencial crecimiento a la produccion que se encuentra en el pais.

Para analizar y llevar a cabo tal investigacion de la competitividad del aceite
de palma en Colombia, se analizan las diferentes teorias econdmicas, las cuales cuyo
objetivo se centra en la competitividad internacional para asi poder determinar qué
tan beneficio se obtiene en producir un bien que cumpla un intercambio comercial
con demas paises.

EDUCACION
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Es de resaltar, el economista estadounidense Michael Porter nos habla de que
la competencia es una de las mayores fuerzas que se tiene en la sociedad, ya que la
misma ha permitido avanzar en muchos aspectos de productividad en base del
producto que es generado por una unidad de trabajo o de inversion.

Sin embargo, lo que nos plantea el economista estadounidense Michael Porter
en su ventaja competitiva, es que cualquier tipo de organizacion tiende a crecer muy
exponencialmente en los valores que pueden generar, es decir, su capacidad en que
los compradores estén dispuestos a pagar por un bien o servicio referente a los costos
que se incurrieron en la creacion de tal producto.

17




Para Michael Porter “La competitividad estd determinada por la productivida”
definida como el valor del producto generado por una unidad de trabajo o de capital.

La productividad es funcion de la calidad de los productos (de la que a su vez
depende el precio) y de la eficiencia productiva”. Por otro lado, la competitividad se
presenta en industrias especificas y no en todos los sectores de un pais.

La competitividad ha sido aquel pilar fundamental en nuestro mundo, ya que
hoy en dia, en el transcurso de la tltimas décadas la competencia se ha intensificado
de una manera muy espectacular en diferentes campos en los que pueden incurrir,
como las organizaciones de caracter publicas o privadas se ven siempre obligadas a
competir para generar rentabilidad de una manera eficaz. (Michael, 2003).

Es de resaltar, Porter y Kramer (2006) destacan la capacidad y las estrategias
que pueden adoptar la unidad productiva para poder producir y ubicar aquel
producto dentro del mercado internacional, en donde tal empresa desarrolle tales
capacidades que son propias y diferenciales, para que la misma pueda
desenvolverse con éxito en los mercados nacionales e internacionales.

VIGILADA MINEDUCACION

2 Leader Summaries “Ser Competitivo” Disponible en la web
<https://www.leadersummaries.com/resumen/ser-competitivo> (citado 31/08/2020)
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[1.5] Marco Metodolégico -~

[1.5.1] Fuentes de Informacion

En el transcurso de esta investigacion se pretende utilizar aquellas fuentes de
informacion de caracter secundario, las cuales van a esta enfocadas a proporcionar
datos estadisticos y la informacion necesaria para poder llevar acabo esta
investigacion de una forma clara y coherente, ofrecidos por diferentes entidades del
gobierno y de los organismos oficiales mostrando asi los datos veridicos que nos
permiten desarrollar los diferentes objetivos que se pretende analizar en tal
investigacion.

Las fuentes de informacion que se van a utilizar son las siguientes:

» MinComercio (Ministerio de Comercio, Industria y Turismo)
DANE Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas.
Fedepalma (Federacion Nacional de Palmicultores)

CEPAL (Comision Econémica para el América Latina y el Caribe)
Banco de la Republica

YV VYV V

[1.5.2] Fuentes de Informacion Secundarias
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Con base a la pregunta de investigacion y haber especificado claramente un marco
tedrico en base a los datos reales estadisticos, se puede presentar y analizar la
hipdtesis que se plantea en tal investigacion para que la misma sea resuelta en tal
trabajo.

[1.5.3] Definicion y justificacion del tipo de estudio

La presente investigacion se inicié de manera descriptiva cuyo objetivo se encuentra
en enfocarse en poder estudiar y analizar la competitividad internacional del aceite
de palma colombiano en el periodo de 2000-2020 por medio de los datos obtenidos
en base a la informacion secundaria que fue utilizada para llegar a los tales objetivos,
como también tres indicadores de dinamismo comercial para analizar tal
investigacion y que la misma pueda demostrar la competitividad mundial de
Colombia en la produccion de tal producto oleaginoso.
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[1.6] Marco Conceptual i~

Ha existido una variedad de estudios en los cuales han especificado como ha sido la
competitividad del aceite de palma colombiano tanto en el mercado nacional como
en el mercado internacional, mostrando sus factores economicos en los que influyen
que tal producto sea competitivo dentro del tal mercado, generando asi, una
rentabilidad y producciéon mucho mas superior.

Como se especifica en el estudio de (Gutierrez, 2016), se analiza el papel de
Fedepalma y Procolombia en las exportaciones del Aceite de Palma africana
colombiana hacia Alemania después del acuerdo que se obtuvo en la Union
Europea, es de resaltar, que este Estudio también tuvo por objetivo enfocarse en
hacer un andlisis comparativo entre Colombia y Alemania, utilizando varios
indicadores de dinamismo comercial, demostrando que tal sector determina un
potencial crecimiento a la produccion que se encuentra en el pais.

También, se tuvo en cuenta el estudio de (Bocanegra & Veroza, 2014) en el
cual especifica la competitividad en la produccion de Aceite de Palma entre
Colombia y Ecuador, dos naciones latinoamericanas que cuyo objetivo se centra en
la incursiéon del mercado de la Unién Europea, como también en analizar las ventajas
y desventajas que tiene Colombia con su principal competidor que es Ecuador en las
exportacion de tal producto oleaginoso hacia el mercado de la Union Europea, el
cual, es un mercado totalmente potencial, para asi poder abastecer la demanda hacia
tal mercado.

VIGILADA MINEDUCACION

En contexto mas globales, segun el estudio de (Gomez & Gonzalez, 2015), se
analizé el comportamiento del Aceite de Palma colombiano en los principales
mercados de exportacion. El estudio se enfocd en hacer un andlisis comparativo de
los principales mercados que incursiono aquel producto oleaginoso colombiano en
el paso de los afos generando asi, una rentabilidad mucho mayor y una
participacion exponencial de la produccion de tal producto, incentivando la creacion
de nuevos empleos dentro del campo colombiano.
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[1.7] Caracteristicas del Sector Palmicultor ~

[1.7.1] ¢ Qué es el aceite de palma?

El aceite de palma es un tipo de aceite de origen vegetal cuyo uso es mas utilizado
en los alimentos procesados, en empresas refinadoras como también en las
industrias de cuero y textiles.

El aceite de palma se obtiene directamente de la palma “Elaeis guineensis-
Elaeis oleifera”, conocida como la palma africana o aceitera, cuyo origen procedente
del continente africano fue introducida masivamente en el continente asiatico en el
siglo XVI, dando paso asi a una gran expansion alrededor del mundo,
principalmente en el continente americano, ya que en el transcurso del siglo XX, la
palma aceitera africana ha obtenido grandes cultivos en los paises de tal continente,
siendo Colombia el mayor productor de tal producto.

Ilustracién 1 ;Qué es el aceite de palma?
k)) -

3

6;
L
o \

Fuente: (leisa, 2011). Revista de agroecologia
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Es de resaltar, que la produccién del aceite de palma ha sido el mayor cultiv”
oleaginoso del mundo ya que el mismo es muy aprovechable en cualquier tipo de
terreno, esto gracias, a sus condiciones climaticas, también cuenta con un
rendimiento mas alto de produccidon por hectdrea ya que en el periodo de tres a
cuatro anos, los arboles que producen tal cultivo se pueden cosechar.

Sin embargo, Colombia cuenta con un gremio alto y reconocible a tal sector
el cual fue creado en el ano 1962, llamado “Federacion Nacional de Cultivadores de
Palma de Aceite-Fedepalma”, cuyo objetivo se encuentra enfocado en apoyar a los
palmicultores en la defensa de sus intereses y en los logros de la competitividad de
la agroindustria oleaginosa.

La Federacion Nacional de Cultivadores de Palma de Aceite- Fedepalma,
también administra los fondos parafiscales palmeros, los cuales promueven el
desarrollo economico y social en las diferentes zonas de influencia que recae tal
sector.

Es de resaltar, que los departamentos que tienen mas produccion del Aceite
de palma lo encabeza el departamento del Meta y del Santander con una
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participacion en la produccion de tal producto en alrededor de 360 mil y 208 mil
toneladas respectivamente.

[1.7.2] Zonas productoras del Aceite de Palma Colombiano
Actualmente los departamentos que lideran la produccion del Aceite de palma se
encuentra encabezado en cuatro zonas que son:

e Zona Norte: Los Departamentos que tienen zonas productoras de aceite de
palma se encuentran en Magdalena, La Guajira, Sucre, Atlantico Bolivar,
Choco, Cérdoba, con un area total de 128.874 Hectareas y una produccion de
421.368 toneladas.
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e Zona Central: Los Departamentos que tienen zonas productoras de aceite (”
palma en la Zona Central de Colombia se encuentran encabezados en
Antioquia (Sur), Bolivar (Sur), Caldas, Cesar, Cundinamarca, Norte de
Santander y el Santander con un area de 169,876 Hectareas y una produccion
de 500.083 toneladas.

e Zona Sur Occidental: Los Departamentos que tienen zonas productoras de
aceite de palma en la Zona Sur Occidental de Colombia se encuentran
encabezado en Narino, Caquetd y Cauca con un drea de 21.275 Hectdreas y
una produccion de 38.190 toneladas.

e Zona Oriental: Los departamentos que tienen zonas productoras de aceite de
palma en la Zona Oriental de Colombia se encuentra encabezado en los
departamentos del Meta, Cundinamarca, Casanare, Vichada y Arauca con un
total de area de 220.663 Hectdreas y una produccion de 670.773 toneladas.

Ilustracion 2 “Principales zonas productoras del Aceite de Palma Colombiano”.

Principales Zonas Productoras.

ZONA CENTRAL:
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ZONA NORTE:
Departamento: Antioguia (sur), Bolivar

(sur), Caldas, Cesar, Cundinamarca, Norte
de Santander y Santander.

Area: 169.876 Has

Produccion: 500.083 Ton.

Departamentos: Antioguia (norte),
Atlantico, Bolivar (norte), Cesar, Chocd,
Cérdoba, La Guajira, Sucre y Magdalena

Area: 128 874 Has. L
Produccion: 421.368 Ton.

ZONA ORIENTAL:

ZONA SUR OCCIDENTAL:
Departamentos:  Meta, Cundinamarca,

Casanare, Vichada y Arauca.
Area: 220 663 Has.
Produccidn: §70.773 Ton.

Departamentos: Narifio, Caquetd y
Cauca. r
Area: 21.275 Has.

Produccion: 38.190 Ton.

Fuente: Sispa-Fedepalma 2019
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El aceite de palma se somete a diferentes procesos que culmina correctamente, “la

[1.7.3] Cadena productiva del Aceite de palma

palma de aceite es un cultivo perenne y de tardio y largo rendimiento, por su extensa
vida productiva. El procesamiento de los frutos se lleva a cabo en la planta de
beneficio o extractora. En ella se desarrolla el proceso de extraccion del aceite crudo
de palma y de las almendras o del palmiste”?

Ilustracion 3 “Cadena Productiva del Aceite de Palma”

[ AGROINDUSTRIA ] [ TRANSFORMACION INDUSTRIAL ]

BN

] [ INDUSTRIA OLEOQUIiMICA h

[ FASE AGRICOLA ] [ PROCESAMIENTO INDUSTRIAL DE ACEITES ¥ GRASAS

Elaboracidn de materias Elaborackin de blenes de Elaboracidn de productos y
Beneficio primas y productos consumo bisico & Inswmos materias primas industriabes
industriales intermedios para otras industrias para otros procesos
Aceite de

-fceite de palma RBD

wEem-m

-Oleina de palma RED -Aceites liguidos comestibles

=
% = 3 -Estearina de palma RBD -Mantecas BMateria prirna:
S P -fcidos Grasos -Margarinas -N:nh?l_esgras.m
3 R -Grasas para frefr TSR
o o Fruto Procesa Procesn e -Grasas para hornear SRARE Exteres.
% o de W fuirnico paimiste RBD -Grasas para confiteria SElicen
[2ah "
< u palma Almendra L -fr;sas para helado Producto terminado:
=1 " Acei . i Qe RCHING S -Combustibiles
3 c == crude de :r::i::le _SET;:EBD Sebmbaiat -Lubricantes
g T I - Mezclas para alimentos -Pinturas
> o concentrados -Sulfactantes

-Estearina de
i g palmiste RBD

Fuente: Federacion nacional de Cultivadores de Aceite de Palma-Fedepalma

-

Tal proceso consiste en esterilizar los frutos, desgranarlos, macerarlos, extraer
el aceite de la pulpa pero para llegar a tal proceso es necesario extraerlo de una
refinacion industrial, la cual logra remover el color rojizo del fruto con el fin de
competir con los demds aceites que son refinados en color amarillo que se
encuentran en el mercado para asi generar tal rentabilidad.

% Fedepalma. “Guia sobre el aceite de palma y sus aplicaciones”. Disponible en la web:
<http://www.palmadeaceite.org/sites/default/files/Guia%20aceite%20de%20palma%20y%20aplicaciones.pdf
> (citado 19/09/2020)
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[1.7.4] Produccién mundial de Aceite de Palma ~

Segun datos de Oil World el pais con la mayor produccion y representacion del
aceite de palma lo encabeza Indonesia, con una produccion de 36.000.000 de
toneladas representando el 56% de participacion a nivel mundial, le sigue Malasia,
con una produccion de 18.900.000 toneladas representando el 33% de participacion,
Tailandia con 2.500.000 toneladas representando el 18% de participacion, Colombia
al ser el cuarto pais mayor productor de tal aceite, representa una produccion de
1.100.000 toneladas con una participacion mundial del 3,4%.

Grafica 2 Produccion Mundial de Aceite de Palma (Millones de Toneladas)

PRODUCCION MUNDIAL DE ACEITE DE PALMA

40.000.000
36.000.000

35.000.000
30.000.000
25.000.000
20.000.000 18.900.000
15.000.000
10.000.000

5.000.000 2.500.000 1100.000
. I —

INDONESIA MALASIA TAILANDIA COLOMBIA

Fuente datos: Oil World
Fuente Grafica: Elaboracion propia

Es de resaltar, El aceite de palma ha sido el producto oleaginoso con mayor
produccion mundial entre los demas aceites vegetales, superando al segundo mayor
cultivo de semillas oleaginosas, las cuales son el aceite de soja en mas de 10.000.000
de toneladas*.
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[1.7.5] Principales Paises consumidores de Aceite de Palma ~

La produccion mundial de Aceite de palma segtin los datos de la tabla 1, radica en
que Indonesia es el primer pais en ocupar la mayor produccion de 43.500.000
toneladas de tal producto, seguido por Malasia y Tailandia siendo estos paises de la
misma region cuya produccion es de 19.300.000 y 3.100.000 x tonelada dentro de la
produccién mundial, es de recalcar, que Colombia es el primer productor del
continente americano y cuarto productor del mundo ocupando una produccion x
tonelada de 1.670.000.

Tabla. 1. Principales paises consumidores de Aceite de Palma.

Pais Indonesia Malasia | Tailandia | Colombia | Nigeria |Guatemala |Ecuador |Honduras| Brasil |Camerun

Produccion
Tonelada |43.500.000 | 19.300.000 | 3.100.000 | 1.670.000|1.015.000| 852.000 |615.000| 580.000 |540.000| 465.000

Grafica 3. Principales paises consumidores de Aceite de Palma (Produccion x Tonelada)
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Principales paises consumidores de Aceite de Palma x Tonelada
Métrica
50.000.000 43.500.000

40.000.000
30.000.000
19.300.000
20.000.000
10.000.000
3.100.0001 670.0001.015.000 852.000 615.000 580.000 540.000 465.000
0 a a—p F 4 - _— _— _— -_—
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Fuente datos: Produccion agricola Mundial
Fuente Grafica: Elaboracion propia
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[1.7.6] Rendimiento

Actualmente, el rendimiento de Aceite de Palma ha sido el mayor cultivo oleaginoso
de nuestro pais, existiendo cierta produccion de 1.100.000 x tonelada, es bueno
reconocerlo, ya que a comparacion de los demds productos oleaginosos, el
rendimiento de este producto es superior a los demas cultivos.

Grafica 4 “Rendimiento nacional del Sector palmicultor x ton/hec (2000-2020)

Rendimiento Nacional de Aceite de Palma
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Fuente datos: Agronet
Fuente Grafica: Elaboracidon propia

Como se aprecia en la Grafica, el rendimiento del Aceite de Palma Colombiano
durante el transcurso de los afnios 2007 a 2016 tuvo una decadencia, en donde el afno
2010 tuvo una produccion de 3,27 ton/hec y un maximo de produccion de 3,45
ton/hec.

Es de resaltar, que también en el afio 2016 tuvo un gran descenso en el
rendimiento del Sector palmicultor, ya que se encontraba con un valor de 2,85
ton/hec, lo cual perjudica la produccion de tal producto, sin embargo, a través de los
anos, tal rendimiento fue aumentando significativamente generando asi una
recuperacion dentro de tal Sector.
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[1.7.7] Exportaciones de aceite de Palma Colombiano (2000-2020) ~

Grafica 5 Exportaciones de Aceite de Palma Colombiano miles de délares (2000-2020)

Exportaciones Colombianas de Aceite de Palma 2000-2020
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion propia
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Como se puede apreciar en la Grafica, el comportamiento de las exportaciones
colombianas de Aceite de Palma ha tenido un aumento significativo a lo largo de los
afnos, sin embargo, durante en el transcurso del afio 2010 cuyas exportaciones
tuvieron una decadencia por la aparicion de plagas (Pudricién de Cogollo) en la
zona occidental, como también los malos manejos agronomicos los cuales
ocasionaron la perdida de tal producto.

Es de resaltar, que a partir del ano 2017 hubo un aumento significativo en las
exportaciones de tal producto tanto en origen vegetal como en animales en un
aproximado de 43% de su produccion, por ende, el sector palmicultor se fortalecio
generando asi, una demanda mucho mayor de tal producto y la incentivacion de
diferentes empleos enfocados a tal sector.
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[1.7.8] Importaciones de aceite de Palma Colombiano (2000-2020) ~

Grafica 6 Importaciones de Aceite de Palma Colombiano miles de ddlares (2000-2020)

Importaciones Colombianas de Aceite de Palma 2000-2020
180000
160000
140000
120000
100000
80000
60000
40000

20000
e

200020012002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 201020112012 2013 2014 20152016 2017 2018 2019 2020

0

Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion propia

Las Importaciones de aceite de Palma Colombiano son mucho méas menores que sus
exportaciones ya que Colombia es el primer productor de Latinoamérica y cuarto a
nivel mundial, sin embargo, varias de sus Importaciones de tal producto se
encuentran dirigidas especificamente al mercado interno para poder asi cubrir la
demanda.
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[1.7.9] Consumo aparente de Aceite de Palma Colombiano ~

Grafica 7 Consumo aparente de Aceite de Palma Colombiano
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion propia

La produccién de Aceite de Palma ha tenido una evolucion a lo largo de los afios
generando asi una demanda mayor dentro del mercado interno, en 2013 dentro de
las ventas de aceite de palma, cifra equivalente a 984.000 toneladas lo cual demuestra
un incremento del 8% de consumo per capita.

Es de resaltar que dentro del lapso 2017 y 2018 ha aumentado la produccion
de tal producto, lo que también ha ocasionado a lo largo de los afios que este aceite
sea utilizado como materia prima para la produccién de Biodiesel.
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[2] Anélisis de indicadores de dinamismo comercial o

Dentro del desarrollo de esta monografia, se pretende utilizar diferentes indicadores
de comercio exterior, los cuales son el indice de la ventaja comparativa revelada, el
indice Herfindahl hirschmann, el cual es utilizado para poder medir el grado de
mercado y el indice de BALASSA que es utilizado para poder analizar las ventajas
y desventajas de los intercambios comerciales del pais con respecto al mercado
internacional.

[2.1] indice de la Ventaja comparativa revelada

Este indice es utilizado para analizar las ventajas o desventajas comparativas de los
intercambios comerciales de un pais con sus socios comerciales o diversos grupos
de paises. Su version mas simple es:

k k
ek = 2t~ e
7 Xiwe T Miwe

Donde:

X ikjt= Exportaciones del producto k realizadas por el pais i al mercado j en el afo t.

M ikjtz Importaciones del producto k realizadas por el pais i desde el mercado j en el

ano t.

Xiwt = Exportaciones del producto k realizadas por el pais i desde el mundo (w) en
el afio t.

M;,,+= Importaciones del producto k realizadas por el pais i desde el mundo (w) en
el afo t.
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Este indice puede tomar valores positivos y negativos. Un indice negativo/positi\”

sera indicativo de un déficit/superavit en el total del comercio, y expresa una
desventaja/ventaja en los intercambios comerciales. En otras palabras, un indice de
VCR mayor que cero sera indicativo de la existencia de un sector competitivo con
potencial; y un indice negativo, de un sector importador neto carente de
competitividad frente a terceros mercados. Entre mayor sea el IVCR, mas
competitivo es el producto en el mercado internacional. (Duran, 2008)

A continuacion se realizara los siguientes cuadros que representan el IVCR
del aceite de palma calculado para cada uno de los paises del Mercosur como
también para sus socios comerciales.

Tabla 2. Indice de ventaja comparativa revelada para paises del Mercosur

PAISES MERCOSUR [IVCRE PARA EL ACEITE DE PALMA

PARAGUAY 1,22
URUGUAY 1,01
ARGEMTIMNA 0,10
BRASIL 0,05
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Tabla: Elaboracion propia

Grafica 8 Participacion porcentual de los principales paises consumidores de aceite de
palma colombiano para los paises del Mercosur.
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion Propia
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Después de apreciar los resultados que arroja el Indice de Ventaja Comparati\%”
revelada-IVCR, el aceite de palma dentro del periodo 2000-2020, podemos
determinar que tal producto colombiano maneja un superavit, ya que sus indices

son positivos con los paises del Mercosur, es decir, que tal sector es competitivo
potencialmente y presenta aquella ventaja en los intercambios comerciales hacia tal
mercado.

Es de resaltar, que el pais con mayor ventaja comparativa, es el pais de
Paraguay, ya que el mismo hace que tal sector sea muy rentable y competitivo para
la distribucion de tal producto, con el pais de Brasil la ventaja comparativa es mucho
mads menor, sin embargo, también tiene una participacion en las exportaciones de tal
producto.

Tabla 3. indice de Ventaja Comparativa Revelada para los socios comerciales de

Colombia.
SOCIOS COMERCIALES |IVCR PARA SOCIOS COMERCIALES
MEXICO 0,08
R. DOMINICANA 0,06
CHILE 0,02
ECUADOR -0,23

Fuente datos: Trade Map
Fuente Tabla: Elaboracién propia
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Grafica 9. Participacion porcentual de los principales paises consumidores de aceite de~
palma colombiano para los socios comerciales.
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion Propia

Como se puede apreciar en la grafica, el Indice de Ventaja Comparativa revelada-
IVCR en el periodo 2000-2020, se tuvo por objetivo analizar los socios comerciales
de Latinoamérica, ya que Colombia es el primer pais en producir tal aceite lo que
ocasiona que sea competitivo con respecto a los demds paises en producir tal
producto.
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Es de resaltar, que los paises socios antes mencionados se demuestra que
existe una ventaja en los intercambios comerciales, ya que sus indices son la mayoria
positivos, a diferencia de Ecuador que maneja un indice negativo generando asi, una
desventaja en los intercambios comerciales, generando que tal nacion sea también
productor del aceite de palma y el mayor competidor de Colombia.

[2.2] indice de Herfindahl Hirshmann (IHH)

Se determina el grado de diversificacion y/o concentracion de mercados a partir del
célculo del Indice de Herfindahl Hirschmann (IHH), medida que tiene la propiedad
de ponderar la participacion de cada producto, sector o pais, respectivamente, en el
total de comercio que corresponda. E1 IHH se calcula con la ayuda de la férmula:

34




UM

En dénde:

p1 = X;;/XT; Indica la participacién del mercado del pais j en las exportaciones del

pais i en el total de sus exportaciones al mundo (XTi).

El Indice de Herfindahl Hirschmann ha sido utilizado como indicador de la
concentracion de los mercados. Un indice mayor de 0,18 se considera como un
mercado “concentrado”. Entre 0.10 y 0.18 “moderadamente concentrado”, mientras
el rango entre 0.0 y 0.10 se considera “diversificado”. A continuacidn, se "presenta el
resultado del IHH a lo largo del periodo 2000-2020. (Duran, 2008)

Tabla 4. Indice de Herfindahl Hirschmann para el Aceite de Palma

=

-0

g ARC 1IHH PARA EL ACEITE DE PALRA

2 2000 o

Z o001 0.35

z 2002 o, 1

g 2005 0,17

I OO 0,11

- 2005 0,24
2006 0,20
007 0,23
2008 0,45
2009 O, 13
2010 0,38
2011 0,29
2012 0,54
2015 0,43
20149 0,50
2015 0,34
2016 0,52
2017 0,358
2018 0,42
2019 0,55
2020 0,31

Fuente datos: Trade Map
Fuente Tabla: Elaboracién propia
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Grafica 10. Representacién porcentual del indice de Herfindahl Hirschmann ~
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion Propia

Al realizar los respectivos célculos del Indice de Herfindahl Hirschmann para el
periodo 2000-2020 se puede analizar que a lo largo de los afios el mercado del Aceite
de palma colombiano se ha encontrado en gran parte concentrado moderadamente,
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sin embargo, también se puede apreciar que en el ano 2009 hubo una decadencia en
el valor de sus exportaciones generando asi perdidas de tal producto, ya al paso del
tiempo el comportamiento del mercado de tal producto se ha encontrado estable, lo
que muestra que el mercado no se encuentra diversificado.

[2.3] Indice de Balassa (IB)

Mide el grado de importancia de un producto dentro de las exportaciones de un
mercado a otro mercado, versus la importancia de las exportaciones del mismo pais
en las exportaciones del mismo producto hacia el mundo.

Xij
XTy,
Xnw
XTyy

IBE =
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El IB puede tener un valor positivo que puede ir hasta +eo. Para facilitar el anéli&”
del IB, éste debe normalizarse a un maximo de +1 y minimo de -1, de la siguiente

manera:
IBnorm= (IB-1) / (IB+1)

La escala aplicable para IBnorm es:

IBnorm <0=> El pais i depende poco del pais j cuando i exporta el producto k.

IBnorm >0=> El pais i concentra gran parte de sus exportaciones al pais j cuando i
exporta el producto k (Duran, 2008).

Tabla 5. indice de Balassa para los paises del Mercosur

PAISES INDICE DE BALASSA-ACEITE DE PALMA |Ibnorm

PARAGUAY 1,77 0,27
URUGUAY 1,47 0,19
ARGENTINA 1,48 0,19
BRASIL 0,10 -0,81
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Tabla: Elaboracion propia

Grafica 11. indice de Balassa para los paises del Mercosur

indice de Balassa
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion propia
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Como se aprecia en la Grafica, el pais con el que se cuenta un Indice de Balassa me”
bajo es el pais de Brasil, lo que recae que Colombia dependa muy poco de las
exportaciones del producto oleaginoso a este pais, sin embargo, el Indice de Balassa
mucho mas alto que se encuentra segin los datos de Trade Map son los paises de
Paraguay y Argentina, ya que estos representan que el mercado del aceite de palma

de Colombia depende de las exportaciones hacia estos paises asi generando un
rendimiento mucho mas alto en tal actividad.

Tabla 6. Indice de Balassa para sus socios comerciales de Colombia

50CIOS COMERCIALES INDICE DE BALASSA [Bnorm

MEXICO 18,93 0,30
R. DOMINICANA 1,10 0,05
ECUADOR 0,027 -0,94
CHILE 0,031 -0,93

Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion propia

Como se puede observar en la tabla el pais con el que se tiene un Indice de Balassa
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mas alto es México, ya que demuestra su dependencia a las exportaciones de Aceite
de palma que de Colombia hacia México, a diferencia, el Indice de Balassa mas bajo
son los paises de Ecuador y Chile, lo que quiere decir que Colombia tiene una
dependencia muy escaza hacia estos paises, lo que ocasiona que el mismo no
dependa a fondo de las exportaciones que se realiza en estos paises.

Es de recordar, que Ecuador es también productor de tal producto
oleaginoso y segundo competidor de Colombia.
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[3] Proyecciones i~

[3.1] Proyecciones del Sector palmicultor colombiano: volumen y
valor

Para realizar cualquier tipo de proyecciones economicas, se deben tener en cuenta
la utilizacion de modelos econométricos, los cuales estiman los valores futuros
teniendo en cuenta dos o mas variables econdmicas, el modelo que se va a plasmar
en tal investigacion es el modelo de series de tiempo, el cual tiene por objetivo llevar
una secuencia de datos en un tiempo determinado para realizar un prondstico

econdmico.

También se tendrd en cuenta la utilizacion de la técnica de los minimos
cuadrados ordinarios, el cual nos servira para realizar tres tipos de proyecciones de
las siguientes variables: el volumen x tonelada anual del aceite de palma colombiano
exportado en los proximos 20 afios y el valor de las exportaciones de tal producto en

los préximos 20 afios.

[3.1.1] Proyeccidén del volumen x tonelada anual del aceite de palma
colombiano exportado en los proximos 20 afios
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Tabla 7. Proyeccion de Aceite de Palma colombiano x volumen exportado (Tonelada)

PR o e L L e S
—— P —— 2013 140921
oo FEaos 2014 199265
= A FEZ T =
p ] WA RIS T 2015 3513965
e - 2 2 S
P—— S 1o o 2016 328589
2oCS LESSSS 2017 494580
=AM >TSS
oS TS A 2018 5344532
= O A= LSS
PP — ———— 2019 545889
= n 1 r==2=9% 2020 552487
= A AL S

Fuente datos: Trade Map
Fuente Tabla: Elaboracion propia
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ANTONIO NARIND

Grafica 12. Exportaciones de Aceite de Palma colombiano x volumen exportax”
(Tonelada)

Proyeccién x Volumen Exportado del aceite de palma
Colombiano 2000-2020
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion Propia

Como se puede apreciar en la grafica, se tomaron y se analizaron 20 datos en base
de las toneladas exportadas del producto oleaginoso de Colombia a una proyeccion
de 5 periodos de duracion en el futuro, es decir, en el periodo del afo 2020 al afio
2025, es importante recordar que en el transcurso del afio 2010 hubo una decadencia
en las exportaciones de aceite de palma por diferentes consecuencias como la
produccion del cogollo, sin embargo, en el transcurso de los afios especialmente en
el afno 2018, el sector tuvo una ligera recuperacion con un total de 634.452 toneladas
exportadas generando asi un crecimiento y un rendimiento estable.
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[3.1.2] Proyeccion del valor exportado del Aceite de palma colombiano~

Tabla 8. Proyeccion del valor de las Exportaciones de aceite de palma colombiano (Valor

en USD)
ARNO ML M DO

2001 42 501.247,80 - i d
2002 53 690.220,68 2014 55.794 812,00
2003 FFO72.199.15

2004 16.729. 678,00 2015 50.404.743,00
2005 21.150.439,00 2016 35.690.767 00
2006 24 .390.975,00

2007 20091 312,00 2017 37.770.123,00
2008 27.625.882,00 2018|  41.769.699,00
2009 32 852 986,00

2010 40.819. 529,00 2019 55.690.870,00
2011 56.953.516,00

012 60.417 256,00 2020 62.470.132,00

Fuente datos: Trade Map
Fuente Tabla: Elaboracién propia

Grafico 13. Proyeccion del valor de las Exportaciones de aceite de palma colombiano
(miles de USD)

Proyeccion valor Exportaciones Colombianas de Aceite de Palma
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Fuente datos: Trade Map
Fuente Grafica: Elaboracion Propia
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Como se puede apreciar en la grafica se analizaron 10 datos para realizar ”
respectiva proyeccion del valor exportado del Aceite de Palma Colombiano en
valores de miles de ddlares a una proyeccion de 5 periodos de duracion en el futuro,

es decir, en el periodo del afo 2020 al afio 2025, también como se analiza la grafica

hubo una decadencia en el valor de las exportaciones principalmente en el afio 2004

de 1.6 millones de ddlares, sin embargo, al transcurso de los afios se ha mantenido
estable el mercado colombiano de este producto oleaginoso generando asi un
rendimiento estable en los valores de las exportaciones.

[4] Resultados y Analisis

Durante el transcurso de este estudio se ha logrado determinar y definir la
importancia que ha tenido el sector palmicultor tanto en sus exportaciones como en
sus importaciones, es de recordar, que Colombia es el primer productor de
Latinoamérica y cuarto a nivel mundial ya que cuenta con los recursos necesarios
para producir tal aceite.

Es de resaltar, que la creciente demanda de este producto oleaginoso ha sido
desarrollado por nuevas oportunidades y por nuevos mercados que se puedan
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incursionar, como se expresa en la grafica 7, dentro del periodo 2017 al 2018 ha
tenido un aumento muy significativo en la produccion de tal producto, ya que el
mismo ha sido utilizado como materia prima para producir biodiesel como también
para suplir las necesidades de la demanda que se presenta de tal producto.

Es de resaltar que el aceite de palma ha sido el producto oleaginoso con
mayor produccion mundial entre los demas aceites vegetales, superando al segundo
mayor cultivo de semillas oleaginosas, las cuales son el aceite de soja en mas de
10.000.000 de toneladas.

Segtin la Grafica del Indice de ventaja comparativa relevada nos muestra que
nuestro mayor competidor en la produccion de tal aceite, lo encabeza Ecuador ya
que maneja un indice negativo generando asi, una desventaja en los intercambios
comerciales en la produccion de tal producto oleaginoso.
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Después de apreciar los resultados que arroja la Grafica 8 en la que nos hab”
del Indice de Ventaja comparativa revelada-IVCR, el aceite de palma dentro del
periodo 2000-2020, se determiné que tal producto colombiano maneja un superavit,
ya que sus indices son positivos con los paises del Mercosur, es decir, que tal sector
es competitivo potencialmente y presenta aquella ventaja en los intercambios
comerciales hacia tal mercado.

Segun los datos extraidos de la pagina Trade Map en el grafico 9 se puede
apreciar el Indice de Ventaja Comparativa revelada-IVCR en el periodo 2000-2020,
se tuvo por objetivo analizar que los paises socios mencionados han presentado una
ventaja en sus intercambios comerciales, ya que la mayoria de sus indices son
positivos, a excepcion de Ecuador ya que maneja un indice negativo lo que ocasiona
una desventaja en sus intercambios comerciales.

Es de resaltar, que el pais con mayor ventaja comparativa, es el pais de
Paraguay, ya que el mismo hace que tal sector sea muy rentable y competitivo para
la distribucion de tal producto, con el pais de Brasil la ventaja comparativa es mucho
mas menor, sin embargo, también tiene una participacion en las exportaciones de tal

producto.
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Como se puede apreciar en los indicadores de dinamismo comercial se pudo
determinar que el Aceite de Palma colombiano es aquel producto mas competitivo
de Colombia generando asi un rendimiento estable como también un aumento
significativo en el valor de sus exportaciones a los paises demandantes de tal
producto oleaginoso.

Colombia goza de tener diferentes empresas que participan en tal sector como
Ecodiesel Colombia S.A.S., la cual tiene una participacion societaria con Ecopetrol,
y su participacion dentro del mercado nacional es cercana al 20%, lo cual es
beneficioso para tal empresa, Palmas Oleaginosas Bucarelias maneja una
participacion en el mercado nacional 10%.

Entre las demas empresas que se encuentran enfocadas al sector palmicultor
como la Extractora de Monterrey, Agroince, Extractora Central, Oleaginosa las
Brisas y Palmeras Puerto Wilches, que tienen una participacion en el mercado de
mas de 40%, en la cual su produccién se destina para suplir la demanda interna.
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Se puede pensar que Colombia ha sido un monopolio de la produccién”
comercializacion del aceite de palma abarcando una cantidad de mas de 500.000
hectareas, ya que al ser la primera nacion de Latinoamérica en producir tal producto
oleaginoso y cuarto a nivel mundial tiene un beneficio totalmente significativo hacia
el sector palmicultor, con la incentivacion del empleo, apoyos a los pequerios
productores, incluso el aumento significativo en la produccién de tal producto,
generando mas rentabilidad.
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Conclusiones ~

A lo largo de esta investigacion se pudo determinar que Colombia es el primer
productor de Aceite de Palma en Latinoamérica y cuarto a nivel mundial con una
produccion que se encuentra destinada especialmente a la demanda interna del pais,
cuyo producto es utilizado como materia prima para la creacion de Biocombustibles.

La produccién y exportacion de Aceite de Palma ha tenido una evolucion a lo
largo de los afios generando asi una importante fuente de empleo para los
colombianos, como también un mayor rendimiento por hectarea, es decir, que
produce mayores toneladas de tal producto, utilizando un porcentaje de proporcion
de hectareas disponibles.

El Indice de Ventaja Comparativa revelada presento un signo totalmente
positivo para el periodo del estudio 2000-2020, en el cual especifica que el Sector
Palmicultor Colombiano es competitivo con relacion al mercado internacional de los
paises del Mercosur, en tal estudio también se tuvo en cuenta la participacion de los
socios comerciales cuyos indices son relativamente positivos, a diferencia de

Ecuador el cual maneja un indice negativo, generando una desventaja en sus
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intercambios comerciales, siendo este pais el segundo productor de tal producto
oleaginoso en Latinoamérica y su mayor competencia.

El pais con que se cuenta mayor ventaja comparativa, es Paraguay, ya que el
mismo hace que tal sector sea muy rentable y competitivo para la distribucién de tal
producto, generando asi una rentabilidad y una participacion en las exportaciones
colombianas.

Segun en la proyeccion de las de Aceite de Palma colombiano x volumen
exportado se pudo determinar que el comportamiento de aquel Sector se ha
encontrado estable, generando que en el afio 2018, se recuperara con un total de
produccion de 634.452 toneladas exportadas manteniendo un crecimiento y
rendimiento estable para tal producto oleaginoso.

Después de determinar el Indice de Balassa, se analizé que el mercado del
Aceite de Palma colombiano depende de las exportaciones hacia estos paises

generando asi un rendimiento y crecimiento alto en tal actividad.
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Anexos

Anexo 1 “Principales Zonas productoras de Aceite de Palma Colombiano”

Principales Zonas Productoras.

ZONA CENTRAL:

ZONA NORTE:

Departamento: Antioquia (sur), Bolivar
(sur), Caldas, Cesar, Cundinamarca, Morte
de Santander y Santander.

Area: 169 876 Has.

Produccién: 500.083 Ton.

Departamentos: Antioguia  (norte),
Aflantico, Bolivar (norte), Cesar, Choecd,
Cérdoba, La Guajira, Sucre y Magdalena

Area: 128.874 Has. »
Produccion: 421.368 Ton.

ZONA ORIENTAL:

ZONA SUR OCCIDENTAL:

Depar Meta, Cundir
Casanare, Vichada y Arauca.

Area: 220.663 Has.

Produccion: 670.773 Ton.

Departamentos: Narifio, Caguetd y
Cauca. r
Area: 21.275 Has.

Produccion: 38.190 Ton.
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Fuente: Sispa-Fedepalma 2019

Anexo 2 Consumo Aparente de Aceite de Palma Colombiano

Aho Produccidn | Importaciones Exportaciones C. Aparente
2007 752.127 37 182428 569.736
2008 815.627 0 251134 564.493
2009 862.747 15869 111711 766.905
2010 930.475 49299 47365 932.409
2011 | 1.075.055 45142 154949 965.248
2012 | 1.137.643 50018 144854 1.042.807
2013 | 1.207.068 56590 115675 1.147.983
2014 | 1.355.497 84684 168884 1.271.297
2015| 1.516.719 74320 213534 1.377.505
2016| 1.420.519 131245 208536 1.343.228
2017 | 1.743.427 128904 332731 1.539.600
2018 | 1.893.116 164256 386149 1.671.223

Fuente datos: Trade Map
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Anexo 3 “Exportaciones Aceite de Palma”

Code 1511100000 Producto: Aceite de Palma en Bruto _

14700

18478

25717

41565

92657

78881

78036

182428

251134

111711

47365

154949

144854

115675

168884

213534
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208586

332731

386149

273670
275030

Fuente datos: Trade Map
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Anexo 4 “Importaciones Aceite de Palma”

Code 1511100000 Producto: Aceite de Palma en Bruto

7188
1095
146

16

37

0
15869
49299
45142
50018
56590
84684
74320
131245
128904
164256
91476
86921
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Fuente Datos: Trade Map
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