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RESUMEN

El mercado agricola ha ido evolucionando por medio de nuevos instrumentos que obligan a los
agricultores y sus comerciantes a ponerse a la vanguardia y tener una nueva perspectiva de
produccidn, industrializacion, tecnologias emergentes y comercializacion de sus productos
aplicando conceptos como las cadenas de produccién donde es necesario la provision de bienes y
servicios desde la siembra o proceso de gestacion del animal en caso de los pecuarios hasta su
destino final que es el cliente y las cadenas de valores que ofrecen nuevos parametros para la
correcta circulacion y distribucion de sus productos agropecuarios teniendo como fin buenas

relaciones econdmicas con los actores directos e indirectos y unas ganancias equitativas.

Es en este proceso donde los supermercados, centros de acopio, fruvers y tiendas de barrio
juegan un papel muy importante en el transito de estos productos. Para analizar de fondo este
proceso se estudia la Guia General para el Desarrollo de Cadenas de Valor analizando las
actividades que requiere un producto pasando por las fases intermedias de la produccion y la
entrega hasta los consumidores incluyendo su disposicion final después de su uso, donde se

extraen varios insumos importantes para la investigacion y desarrollo del proyecto.

Es asi como se plantea el proyecto de un equipamiento de abastecimiento alimenticio debido a la
evolucion en la arquitectura, y el observar que es muy comun que las plazas de mercado en
Colombia presenten deterioro en su infraestructura, en sus espacios y una falta de planeacion
estratégica teniendo como resultados la propagacion de problemas en cuanto a espacios internos

y externos no aptos para estas funciones convirtiéndose en escenarios de deterioro del



urbanismo inmediato, dejando a un lado estdndares de salubridad, y mercadeo, repercutiendo a

que empieza a carecer de un atractivo econémico para la mayoria de los clientes e inversores.

Como propuesta se debe tener en cuenta una centralidad alimentaria donde se lleven a cabo las
actividades bésicas de una plaza de mercado, pero también como resultado de un estudio previo
basado en teorias y lineamientos el equipamiento debe ofrecer por medio de la estética y la
correcta funcionalidad un espacio agradable para el encuentro donde los productores, vendedores

y compradores se sientan a gusto.

El proyecto arquitectdnico de la plaza de mercado para el sector noroccidental de Piedecuesta
Santander se basa en disefiar un referente que este a la vanguardia en cuanto a disefio y que

funcionalmente responda a las necesidades estudiadas del sector y de la poblacion objetivo.

En el proceso de disefio se estudiaron tres referentes arquitecténicos, en donde se realizaron los
andlisis del funcionamiento, relaciones espaciales, entre el espacio publico y el privado y
exploracién volumétrica por medio de cinco caracteristicas para determinar su comportamiento y

proporcion frente a las dimensiones humanas.

En el proceso de investigacion se utilizé la metodologia de disefio del arquitecto Mario R Rojas
Espinosa donde se realizan cuatro pasos fundamentales que fueron: Diagnostico, Analisis,
Sintesis, y Desarrollo abordando temas como el estudio de la zona analizando los sistemas
estructurantes, la movilidad, la estructura vial y de transporte, asi como analisis del sistema de
espacio publico, equipamientos, usos del sector y las areas de actividad, en donde también se
revisa la normativa aplicable al predio para determinar los criterios generales como dimensiones

minimas como aislamientos y retrocesos del predio junto con las construcciones aledarias.



Para el disefio se trabajo el concepto de flujo de personas y sus recorridos que es vital para este
proyecto, teniendo en cuenta la trazabilidad que dejan los peatones en las calles y que no siempre

van en una misma direccién.

La espacialidad del disefio se logra con una serie de estudios previos de obras arquitectonicas y

una aplicacion de criterios para que el proyecto se implante correctamente con el lugar.

Palabras clave: mercado, plaza, abastecimiento, establecimiento de acopio, integracion.

Sostenibilidad



INTRODUCCION
Los espacios para la distribucion de alimentos y otros productos en el mundo son de gran
importancia porque las personas son atraidas para esta actividad y también para socializar con los

demas en determinados sitios donde existe gran flujo de personas.

En el municipio de Piedecuesta existen tres plazas de mercado con el objetivo de abastecer de
alimentos agropecuarios a la poblacion Piedecuesta, lo que da como resultado que la
administracién municipal este fomentando la inversion pablica y privada, atreves de la
asociacion de usuarios y gremio de campesinos que se lleve a cabo la mejora y la construccién
de nuevos equipamientos de esta categoria en el municipio para que los Piedecuestanos tengan a
la mano los productos de la canasta familiar, buscando mejorar las condiciones, ambiental,
sanitarias, social y econémica segun lo estipula el marco de la ley 1551 de 2015 “por la cual se

dictan normas para modernizar funcionamiento y la organizacion de los municipios.

La caracteristica principal de este tipo de comercio es el de abastecer de productos alimenticios a

las familias que habitan dentro de su contexto y quienes vienen de otros lugares.

Al evolucionar el ser humano su forma de pensar y de actuar ante su diario vivir, empieza a
sentir la necesidad de crear actividades que le generen nuevas sensaciones y experiencias que lo
satisfagan. Es asi como los proyectos arquitectonicos se disefian también pensados en el confort,
diversion entre otros, generando espacios donde se desarrollen multiples actividades y un optimo

aprovechamiento del mismo.

Las plazas de mercado en nuestro pais son el centro de reunion para muchas personas sobre todo
los dias domingos ademas de ser hitos en muchas zonas del pais, es por eso la importancia de

disefar estos edificios con un estilo vanguardista que puede resultar de gran importancia para los



habitantes de la zona y que al pasar el tiempo los mismos habitantes le coloquen un nombre
propio esto quiere decir que reconocen rapidamente el edificio como un habitante méas. Como lo
es el 30 st Mary Axe en Londres conocido como “el pepinillo” o el walkie talkie de Rafael

Vifioly, ubicado en la misma ciudad.

Por otra parte las plazas de mercado son de gran importancia para la sociedad en donde se
desarrollan y que son de tradicion dependiendo de donde se encuentren ubicadas, esto resaltando
sus costumbres y alimentos tipicos, ademas estas representan un bien material en el cual se

forman tejidos urbanos por el cual se mueve la economia regional.



I -RELIMINARES
1.1 Objeto De Estudio
Implementar una plaza de mercado en el sector noroccidental de Piedecuesta, Santander,
segun las necesidades y problematicas estudiadas en la zona de estudio escogida con el fin de
disefiar un equipamiento de abastecimiento de alimentos que cumpla con las caracteristicas que
exige la norma, los lineamientos del departamento nacional de planeacion y las condiciones de
salud publica que ha hecho evidente la actual pandemia, impulsando la economia, la higiene

publica y las ventas formales en el sector.

1.2 Poblacion Objetivo

Son tres sectores especificos a los que va dirigido el proyecto: Vendedores ambulantes del
sector noroccidental, campesinos de las veredas de Piedecuesta y residentes del sector
noroccidental como lo es la poblacién de los barrios San Telmo | y Il, La argentina, El refugio,
Paysandu, Bosques de Aranjuez, Divino nifio, Paraiso, La rioja, callejuelas y Santillana

localizadas en el sector noroccidental del municipio de Piedecuesta, Santander.

Xx

abastecimiento

@ 3
fi:i} EqUto
T

comunidad 'l
Plaza de Mercado ese Menos
e\"" informalidad
Comercio

Figura 01: Poblacion objetivo

Fuente: Elaboracion propia a partir de los lineamientos del DNP



Segun la revista escala Las plazas de mercado son utilizadas masivamente por la
poblacion, estudio de la (revista escala, 1998) indica que las plazas son insustituibles para un

porcentaje aproximado de 40% de la poblacion.

45,5%
54,5%

Total: 157.362 HAB

B Hombres
B Mujeres
Indeterminado

Figura 02: Poblacion de Piedecuesta

Fuente: DANE, 2018

Piedecuesta cuenta con una poblacion de 157.362 habitantes segun datos del DANE al 2018.

1.3 Descripcion del Problema

La plaza de mercado es el recinto de abastecimiento y ventas de productos alimenticios y
de servicios para el hogar. Segun el departamento nacional de planeacion en su cartilla de
lineamientos para el disefio de una plaza de mercado hace hincapié en las principales causas
directas, indirectas y carencias que presentan las plazas de mercado hoy en dia (ver figura 03)
para esta descripcion se realiza un arbol de problema Departamento Nacional de Planeacién,

2015.



|
‘ CARENCIAS

-Programas de practicas -desconocimiento de los
Higiénicas Comerciantes sobre la
-Reglamentacién adminis- Actividad de compra y
trativa de la plaza de Venta de los productos
mercado

-politicas de manejo y
Control de los centros de

Figura 03: Problema central

Fuente: Elaboracion propia a partir de los lineamientos del DNP

Los equipamientos de abastecimiento alimenticio en el municipio de Piedecuesta
Santander son insuficientes para atender la demanda de consumidores de la canasta familiar
teniendo en cuenta que es un gran productor en cuanto productos agropecuarios y como se
requiere un numero significativo de plazas de mercado que tengan la capacidad de abastecer toda
la poblacion del area urbana y estos equipamientos deben estar ubicados estratégicamente para
cumplir con una cobertura de servicio por zonas. en la actualidad solo funcionan tres plazas de
mercado Yy no cubren el total del area urbana del municipio evidenciando el sector noroccidental
como uno de los mas afectados, debido a que no cuenta con un equipamiento de abastecimiento
de alimentos ya que para sus habitantes el equipamiento mas cercano es la plaza coliseo de

ferias.
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Criterios para la escogencia del sector de estudio

El sector Noroccidental es un sector de crecimiento ya que cuenta con uno de los
proyectos mas grandes a nivel metropolitano que es el parque tecnoldgico ubicado sobre la via
guatiguara que esta dentro del proyecto de convertirse en el anillo vial externo que conectara al
municipio de Piedecuesta con el municipio de Girdn en tan solo unos minutos, en el cual se
adelantan proyectos del intercambiador que lleva el mismo nombre. Este sector también tiene un
suelo de desarrollo inmobiliario como es la construccion del proyecto de interés social llamado
Pienta, uno de los mas grandes del departamento de Santander. Es asi que este sector del
municipio de Piedecuesta cuenta con mayor accesibilidad vial y un gran desarrollo para la

region.

La falta de estos equipamientos en el sector noroccidental en especial la del comercio de
alimentos agropecuarios y abarrotes hace que existan nuevas propuestas para que exista una
mejor centralidad en esta zona, ya que estos espacios se encargan de tejer una red de servicios a

los habitantes del municipio.

Uno de los principales problemas que presentan las actuales plazas de mercado en el sector es la
infraestructura que no responde a un alto nimero de consumidores quedandose sin suficiente
capacidad para estas personas y la falta de area para incluir mas puestos de trabajo por lo que se
puede presenciar en la Plaza de mercado principal en sus alrededores se acenttan vendedores
ambulantes generando otra problematica ligada a esta y es el manejo de residuos solidos el cual

no tienen un manejo apropiado convirtiendo el entorno inmediato en un botadero de basuras.



- -
v
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Tabla 01: Organizacién inadecuada de los productos agropecuarios

Fuente: Elaboracion propia

Para hacer un acercamiento a los equipamientos de alimentos en el municipio se elabora un
mapa de ubicacion para determinar las distancias y localizaciones de las plazas de mercado
dando como resultado que las plazas se encuentran a mas de 1 kilometro de distancia con

respecto a la mas cercana.

PLAZA COLISEO DE FERIAS

WP PLAZA CAMPESINA

PLAZA CENTRAL

Rl PLAZA CABECERA

Figura 04: Ubicacion de las plazas de mercado en Piedecuesta

Fuente: Elaboracion propia
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Se pueden identificar los equipamientos de abastecimiento alimenticio en la zona urbana
con lo que se evidencia que existen solo 3 plazas de mercado para 157.362 habitantes, seguido de

esto se analizan las plazas de mercado para determinar localizacion, funcionamiento y relacion

con la comunidad.

’\ X 2% 3 : : ’
PLAZA DE MERCADO CENTRAL : ZA DE MERCAD

- s o
: E MERCADO CABECERA
Parque principal de Piedecuesta : DE FERIAS ‘Barrio cabecera
220 locales - area: 8535 m2 : Sector villaconcha, 60 locales area:2700  :45 locales - area: 2200 m2
N\E% B Abierta de lunes a & : .

Abierta miercoles a
2 domingo
MR Estructura antigua

2@ domingo :
4 Estructura antigua
con refuerzos :

: Adecuacion de nuevos puestos

Sistema de Iluminacion natural en un 80%

Figura 05: Informacién de las plazas de mercado en Piedecuesta

Fuente: Elaboracion propia

1.4 Justificacion

Las plazas de mercado ya no son exclusivamente centros de distribucion e intercambio de

alimentos agropecuarios, sino también espacios de encuentro, cultura, espacios llenos de color,

De vida y de historia que con su atmosfera positiva le brinda al entorno un ambiente de reunion
y revitalizan el contexto urbano.
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En el municipio de Piedecuesta han funcionado solo tres plazas de mercado siendo la plaza
principal la que mas clientes recibe, por lo que se determina hacer un estudio en la zona urbana
identificando ubicacion y funcionamiento de las plazas de mercado existentes y sus radios de
operacion para después estratégicamente localizar la zona de ubicacion del proyecto y plantear

una cuarta plaza de mercado segun condiciones y necesidades estudiadas del sector.

1.4.1 Plazas de mercado como salud publica:

La buena préctica de higiene y salud publica en la distribucion de alimentos es vital para
la preservacion de la vida del ser humano, es asi como lo contempla la ley 9 de 1979 donde se
establecen normas necesarias para el funcionamiento de diversas entidades que influyen en la

vida de la comunidad, adoptando medidas contra los agentes nocivos.

1.4.2 Plazas de mercado como bienes inmuebles de la ciudad:

Teniendo en cuenta un apartado de la alcaldia de la ciudad de Santiago de Cali, las
plazas de mercado son bienes inmuebles de la ciudad, en el cual las oficinas de desarrollo
econdmico se encargan de que estos equipamientos se conviertan en lugares emblematicos en

cuanto a temas de alimentacion, gastronomia, herencia cultural etc. ( alcaldia de Cali, 2020)

1.4.3 Plazas de mercado como seguridad alimentaria:

A lo largo de los afios en lo que trata de las planificacion urbana en algunos paises y en efecto
Colombia, la seguridad alimentaria ha quedado en lo Gltimo de la lista en cuanto a sus
administradores locales, gobernadores y planificadores urbanos, pese a la gran importancia

mundial que se le ha dado a sus respectivas atenciones dentro de las normas y medidas
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relacionadas a fortalecer la seguridad alimentaria. Segun Argenta (1999) estos mandatarios
destinan mas sus actividades como en desarrollos urbanos, infraestructura, medios de transporte
y espacios publicos, dejando de ultimo la adecuada manipulacion y distribucion de los sistemas

de alimentos.

No obstante la seguridad alimentaria y nutricional ha estado presente desde unos diez afios atras
cuando se ejecutd el Plan Nacional de Alimentacion y Nutricion (PSAN) 1996-2005, que mas
adelante fue incluido en el Plan Nacional de Desarrollo (2006-2010) como uno de los elementos

gue mas impacto tendria en el pais entre un mediano y un largo plazo.

1.4.4 Plazas de mercado como catalizadores urbanos

Un equipamiento o un area urbana denominado elemento urbano genera una reaccion
que provoca un cambio en la forma que toma un espacio y su funcién a escala urbana; este
proceso de aceleracion puede implementar de forma estratégica para regenerar un sector urbano
0 comunidad y puede realizarse en posteriores proyectos y por ultimo configurar la forma de una

ciudad deseada (ATTOE, 1992)

El concepto de un catalizador urbano se puede interpretar como un edificio hibrido, con la
suficiente capacidad de albergar diversidad de usos y funciones en un solo espacio, aportando al
entorno un espacio con mayor usabilidad, introduccidn de nueva vegetacion, elementos de
mobiliario urbano y donde la comunidad tenga la oportunidad de realizar multiples actividades
para su bienestar. Siendo este generador de impacto positivo cultural, econdmico y social en la
zona donde se establece. Esto promueve un mejor desarrollo de la ciudad y por ende trabaja

como catalizador urbano.
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1.4.5 Plazas de mercado como equipamientos colectivos

La disposicion de equipamientos colectivos de escala metropolitana y urbana es de vital
importancia para la estructuracion de areas de centralidad, donde articulan aspectos urbanos,
socioculturales, procesos sociales y se da origen al capital social, aportando al cambio y

mejoramiento de la calidad de vida de los habitantes de una ciudad.

En la teoria de la estructuracion de Giddens 1995 (Mayorga — Henao J, 2019) hace referencia a la
relacion que existe entre el sujeto y el objeto social, y hace un planteamiento de nueva estructura.
Segln Giddens las estructuras sociales no existen por personas en solitario sino por las
interacciones diarias de grupos de personas que tienen capacidad administrativa sobre ellas, las
estructuras sociales solo existen en el desarrollo de una sociedad y celebracién de actividades
donde concurren interviniendo con el espacio y tiempo en determinados lugares. Se tiene en
cuenta con escalas metropolitanas y urbanas para que se aborden con una perspectiva de

inclusion.

Los equipamientos colectivos son estructuras que ayudan a fortalecer el capital social y mejorar
el habitat de las personas. Segun Massay (1994) estas posibilitan en acceso, movilidad e
interconexion con los flujos urbanos, localizandose en puntos estratégicos de la ciudad,
facilitando el acceso de la poblacion que requiere de estos servicios generando sentimientos de
pertenencia y representacion de una cultura, donde los individuos estructuran por medio

instituciones sociales como actividades educativas, culturales, deportivas, entre otras.
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1.5 Objetivos
1.5.2 Objetivo general

Disefar una plaza de mercado polifuncional, sostenible y adaptable a condiciones de
salud publica extrema como las exigidas por una pandemia. Estara localizada en el sector

noroccidental del municipio de Piedecuesta Santander.

1.5.3 Objetivos especificos
1. Disefiar una plaza de mercado que responda a un proceso investigativo de participacion
comunitaria (cualitativo) para la definicion de un programa arquitectonico con enfoque de

sostenibilidad, adaptabilidad y salud publica

2. Proponer una plaza de mercado que ademas de suplir la necesidad de comercializar alimentos
convoque actividades culturales y turisticas para un mejoramiento del entorno y activacion

econdmica del lugar.

1.6 Metodologia

Para el abordaje del proceso investigativo se us6 una metodologia mixta del documento
(Metodologia para el disefio del arquitecto Mario R. Rojas Espinosa) que combina técnicas

cuantitativas y cualitativas, desarrollandose en cuatro etapas:

1.7 Etapal - Diagnostico
¢ Planteamiento del problema

e Anadlisis de las caracteristicas intrinsecas



e Delimitacion del area de diagnostico
e Analisis de las caracteristicas medioambientales y de contexto
e Descripcion

e Integracion del marco teorico referencial

1.8 Etapa 2 - Andlisis
e Explicacion

e Aplicacion

1.9 Etapa 3 Sintesis:
e El concepto arquitectdnico

e Anteproyecto

1.10 Etapa 4 Desarrollo
e Creacion final del proyecto
e Definicién del proyecto

e Proyecto ejecutivo

El proceso tiene de las dos metodologias de trabajo, revisar, describir e interpretar.

El proyecto se ha desarrollado con herramientas de andlisis, diagnostico, visitas al sitio y

didlogos con habitantes del sector
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| METODOLOGIA DEL DISENO W
[ 1 DIAGNOSTICO ] [
a. Planteamiento del . a. Explicacién
oroblofmia: ﬂéaracterisﬁcas exlrinseg Piary \

Comprender el problema
Determinar el nivel de
intervencion

Determinar el genero del
edificio a resolver

b. Caracteristicas
intrinsecas.
definicién
Localizacién
Necesidades y espacios
solicitados
Objetivos
Determinantes planteadas
de origen (estilo, tenden-
cia 0 vanguardia)
Recursos
Anélisis de elementos
similares ( Referentes)
c. Delimitacién del drea
diagnéstico:
+ Area de referencia
+ Area de influencia
« Area especifica

N

subsistema natural
+ Clima
Orientacién y asolea-
miento
« Suelo
+ Floray fauna
*  subsistema social y
organizativo
+ Caracterfsticas
social
« Caracteristicas de
organizacion
* Subsistema productivo
» Subsistema construido
+ Aspectos urbanos,
arquitecténicos,
constructivos, servicios
Publicos, marco juridico
Y politico
e. descripcion:
Con respecto al usuario
» Actividades a desarrollarse|
« Contexto y al medio
« Tendencia formal tedrica a
a ampliar

f. Integracién del marco

\_ tedrico referencial y

2 ANALISIS

+ Formulacion de la
hipétesis conceptual
» Es la respuesta
tentativa al problema
propuesto.

+ La hipétesis construye
un modelo que cubra
las necesidades planteadas
+ Realizacién en forma
escrita
+ La hipétesis se planteara
como base a los aspectos
Jjerarquia y posicion:
Funcional
Formal
Espacial
Estructural
Instalaciones
Recursos
Mantenimiento
Cultura, politica

+ Evaluacion de la hipétesis

Figura 06: Diagnostico y andlisis

ST
/ * Restrictivas

« Conflictivas:
- Durante etapa de
disefio, construccion
Y del operacion del
objeto.
» Potencialidades
b. Programacién
arquitectonica
* Programa
* Programa
ampliado por
investigaciéon
* Programa
definitivo
» Estructuracion jerarquica
del sistema arquitecténico
+ Diagramas
+ Zonificacion
+ Diagrama de
Funcionamiento
* generacién del espacio
arquitectonico
+ Analisis de la
Actividad a desarrollarse
+ Equipo y mobiliario

« Espacios funcionales

\ * Modeloen2Dy Sy

Fuente: elaboracion propia con datos del libro Metodologia para el disefio

3 SINTESIS

/a. El concepto
| arquitecténico

& Componentes
[ tecnol6gicos

.

+ Componentes estéticos
+ Componente del disefio

+ Jerarquia de espacios

+ Principios ordenadores

Catélogos
Elementos
arquitecténicos

Graficar
Zonificacién
Sefialar circulaciones
para identificar los
espacios

Definir ejes compo-

sitivos

Elegir organizacion

de la forma
Semi6tica

Realizar transforma-
ciones pertinentes
Articulaciones
Estudios de
proporcion

Revisar equilibrio
del objeto

A 4

« Estructural
+ Materiales

b. Partido arquitecténico

+ Eslasuma del disefio de
los componentes
tecnoldgicos. Anteproyectol

+ Cumplimiento de aspectos

c. Anteproyecto

+ métodos de proyeccion,
expresion y representacion
+ Comprobacion de
la hipétesis

a. Concrecién del
proyecto

4 DESARROLLO

v

« s o n

Definicion de los criterios
evaluacion

Evaluacion y seleccion de
las propuestas
Elaboracién de propuestas
alternativas

Programacion de las
propuestas seleccionadas

Definicion del
proyecto

Integracion y revision
sistematica

Dimensién expresiva y
semidtica

. Proyecto ejecutivo

Planos arquitect6nicos
Planos estructurales
Plano urbanistico

Figura 07: sintesis y desarrollo

Fuente: elaboracion propia con datos del libro Metodologia para el disefio
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Encuestas

Para tener una mejor aproximacion a las necesidades béasicas de una plaza de mercado se
organiz6 una encuesta por medio de la plataforma google formularios en la cual se les realizan
trece preguntas a vendedores de la plaza central de Piedecuesta, de las cuales se obtiene
informacion sobre espacios de los puestos, pasillos, baterias de bafios, accesos, zonas de

descarga, control de entrada de animales

1) Considera que el area del puesto es amplia?

@ DEFICIENTE

@ REGULAR
ACEPTABLE

@ BUENA

@ MUY BUENA

2) Considera que el area del puesto es iluminado?

@ DEFICIENTE
41,8% @ REGULAR
ACEPTABLE

@ BUENA
@ MUY BUENA



3) Considera que los accesos a la plaza de mercado son suficientes?

@ DEFICIENTE
@ REGULAR
@ ACEPTABLE
@ BUENA

@ MUY BUENA

4) Considera que el sistema de area de trabajo es de facil limpieza?

@ DEFICIENTE
@ REGULAR
@ ACEPTABLE
@ BUENA

@ MUY BUENA

A
Y

5) Considera que la plaza de mercado tiene instalaciones que facilitan la higiene?

@ DEFICIENTE

@ REGULAR

@ ACEPTABLE

@ BUENA

@ MUY BUENA
—
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6) Cual de estos espacios merece mas atencion en una nueva plaza de mercado

@ BANOS
21.8% @ PLAZA DE COMIDA
@ ZONA DE CARGUE Y DESCARGUE

@ PUESTOS DE VENTA
10,9% @ CONTENEDORES O ZONA DE
BASURAS
@ TODAS LAS ANTERIORES

7) Que espacios complementarios incluiria en la plaza de mercado:

@ PLAZA DE EVENTOS (MEDIA TORTA)

® SALON DE REUNIONES Y/O CAPAC...
© JARDIN INFANTIL PARA LOS HIJOS
@ EBATERIA DE DUCHAS Y VESTIERES
Y @ ENFERMERIA
@ CAPILLA
® SALON CAFE WI-FI (ESPACIO COW ...
® ZONA DE APUESTAS Y JUEGOS

18,2%
12V

8) Que tan importante seria una zona de reciclaje y manejo (compostaje) de residuos organicos

en la plaza de mercado

@ NO ES IMPORTANTE

@ MEDIANAMENTE IMPORTANTE
@ IMPORTANTE

@ MUY IMPORTANTE

@ IMPRESCINDIBLE

N
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9) Cuantas personas laboran en el puesto?

[ B
[ ]
o3
e

10) Qué importancia le dan a la gestion de residuos?

@ DEFICIENTE
@ BAJA

78.2% @® MUY BAJA
@ BUENA

11) Le llamaria la atencion que la plaza de mercado contara con una zona para el manejo

(reciclaje y compostaje) de residuos?

@ NO ME LLAMA LA ATENCION

@ ME DA IGUAL

@ SI ME LLAMA LA ATENCION
89,1%

22
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12) Que tan dispuestos estdn a comprar o rentar un local comercial que funcione con energias
renovables - solar - captacion de aguas lluvias, si el valor de este aumenta pero los servicios

publicos disminuyen?

@ DISPUESTO
@ NO DISPUESTO
ME DA IAGUAL

En cuanto a resultados de esta encuesta un gran numero opto por que el espacio del puesto no es
suficiente, dado que ellos estan realizando movimientos todo el dia y en ocasiones son hasta tres
vendedores. Seguido por la iluminacidn, accesos, que en este caso la plaza central cuenta con
siete, también factores como espacios para la higiene, como es el caso de la disposicién final de
residuos, segun sus puntos de vista la zona de descarga y la zona de basuras es de gran
importancia en una plaza de mercado. Ya que se interesaron en gque una plaza cuente con zona de
compostaje. Los espacios por los de mayor interés fueron una enfermeria ya que la mayor parte
del tiempo estas personas manipulan objetos corto punzantes y espacios para muestras artisticas
y culturales, ya que muchos dicen que una plaza tiene que modernizarse, ser alegre y atraer

publico.

Es de gran importancia tener el punto de vista de las personas que trabajan directamente en una
plaza de mercado, conocen sus movimientos, su funcién y que habitan estos espacios dia a dia,
teniendo como conclusién de que se deben incorporar espacios que complementen este

equipamiento para que pueda ser un proyecto polifuncional.



Escogencia del lote
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= = Calle 3AN

= = 1A NACIONAL

Es un lote con dificultad de ingreso por lo que tiene una sola via
principal por donde se accede.

fil vial e5 muy angosto y dificulta el transito de camiones de 2

CARACTERISTICAS
Area: 4.248.93 m2
Localizacidn: Carrera 4
con calle 6

Barrio: Junin

Rango de cobertura:
1km

_3 @ LOCAUZACION DE
¥ ‘.I LOTE

‘:,\Lw'( = = % V1A PROYECTADA

* % VIA GUATIGUARA

= = = VIA NACIONAL
-

E5 un lote con buena ubicacidn y centralidad segun lo muestra el

analisis del sector. Con altas posibilidades de convertirse en un
pacio de encuentro, intercambio mercantil y nodo urbano.

El lote esta ubicado sobre la carrera
4 1a cual cuenta con un perfil vial amplio.

CARACTERISTICAS
Area: 6.965.91 m2
Localizacién: via
guatiguara

Barrio: Junin

Rango de cobertura: 1
km

@ LOCAUZACION DE
LOTE

VIA GUATIGUARA
® = = VIA NACIONAL

El lote esta ubicado sobre una via secundaria pero alejado
del érea de estudio, Lo que diculta cumplir con los objetivos

Para la escogencia del lote se hace un analisis con una respectiva tabla donde se miran ciertos

criterios para definir, mejor ubicacion, vias, congestién y centralidad.
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LOTE: area de 750 a 2646

m2

LOTE: pendiente maxima

tfransversal 10%

LOTE: pendiente maxima

longitudinal 10%

Rango de poblacion -1.000

a 15.000 hab-

Temperatura de 19° a 24°

Cdlidad del aire
Servicios publicos
Infraestructura:
Accesibiidad

Uso del suelo POT

Ubicacién centralidad
(casco urbano expandido)

7.649.42

2.72%

PRESERVACION
URBANISITICA

Frente minimo por dos wvias

Lote escogido:

BARRIO JUNIN

AREA: 5600 M2

5.100,00

2.8%

COMERCIO

VIA PROYECTADA

carrera 4

CRITERIO LOTE 1 LOTE 2 LOTE 3

6.965.91

1.6%

DOTACIONAL

BARRIO SAN TELMO

BARRIO EL REFUGH!

Figura 08: lote seleccionado

Fuente: Elaboracion propia
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2 MARCO TEORICO

2.4 Antecedentes
2.4.2  Contexto historico del origen de las Plazas de Mercado en la antigiiedad

Al abordar este tema del mercado campesino y esa conexion con la ciudad es importante
devolver la historia para descubrir como es que se termina vendiendo del piso a la estructura
cubierta, pero se comienza desde el concepto plaza que en término significa ciudad, y segun la
real academia de la lengua hace referencia a un espacio urbano publico donde concurren diversas
actividades. Construidas en todas las épocas, son consideradas dentro de la estructura de la

ciudad: salones urbanos.

Figura 09: La plaza en la antigua Grecia

Fuente: arte griego. Org

Este mercado consistia, en la organizacién de productos de distintas clases al aire libre

tendidos en el suelo, donde se realizaban intercambios y trueques antes de aparecer el dinero.
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Pero al paso del tiempo empezaron a tener problemas para encontrar a la persona correcta con los
productos y necesidades a intercambiar; segun el texto de Raigosa en plazas de mercado hace
referencia a que las plazas de mercado son espacios apropiados entre compradores y

vendedores.

Figura 10: Distribucién de mercados en Barcelona, (Cerda 1859)

Fuente: Dinamica y encaje urbano

Tomando como patrén ordenador para la distribucion de las plazas de mercado en un
municipio o ciudad segun el urbanista Ildefonso Cerda en su plano de los alrededores de la
ciudad de Barcelonay su proyecto de ensanche del afio 1859, indica ciertas mercados
distribuidos de manera homogénea en la trama de la nueva ciudad y esto para que exista una
distancia promedio de 900 mas entre los equipamientos y esto para que las personas no tengan

que recorrer largas distancias.

En el urbanismo espafiol e Hispanoamérica, la plaza de mercado es conocida como plaza
Mayor. La evolucién de cubrir estos espacios responde a ideales higienistas del siglo XIX

desarrollando las nuevas practicas de la arquitectura utilizando el hierro (Plazas de mercado, s.f)
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se convierten en nucleos de vida con tipologias arquitectonicas que brindan espacios colectivos y
de reunién para las personas, dejando a un lado la exposicion de sus productos de la intemperie

generando nuevas formas de pensar y de ver la ciudad generando cohesion e inclusion social.

2.4.3 Plazas de Mercado en el siglo XXI

Adentrandonos al siglo XXI en la ciudad de Barcelona Ciutat Vella empieza a existir un
cambio urbano debido a la remodelacién de algunas plazas de Mercados incorporando nuevos
usos complementarios como comercio, supermercados, restaurantes y zonas de parqueadero que
enriquecen y diversifican el mercadeo dandole nuevas funciones a estos equipamientos
convirtiendo el mercado una pieza que se envuelve dentro de lo cultural, lo civico y lo

comercial.

Figura 11: Mercado la Boqueria

Fuente: Plazas de Espafia org

En Colombia mucho antes de que los esparfioles llegaran, los indigenas eran los que
comerciaban en esas regiones, llevaban alfareria y alimentos elaborados a base de maiz, sal,

cacao; articulos de cerdmica y piedras preciosas como las esmeraldas, oro y algunas hierbas.
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Con la llegada de los esparioles se abre el mercado con nuevos productos como ovejas, vacas,
porcinos, condimentos, verduras y algunas hierbas, este fue el inicio de un centro de comercio al
introducir la moneda como forma de intercambio. La primera plaza que se uso con este proposito

fue la plaza Santander o més conocida en aquella época como plaza de las hierbas.

Figura 12: Plaza de las Hierbas, Bogot4, 1870

Fuente: Instituto distrital de Patrimonio Cultural IDPC, Bogota

A mediados de 1864, en la época de la republica se prohibe comerciar en la calle y
posterior eso se construyen edificios publicos, para luego pasarse a mercados cerrados. Sin

embargo, la gente siguidé hablando de plaza.
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Figura 13: Plaza central 1870

Fuente: Instituto distrital de Patrimonio Cultural IDPC, Bogota

En la década de los 60s, se produce una expansion urbana dandole paso a nuevas construcciones
y edificios de gran importancia para la ciudad entre los cuales estaba la empresa de servicios
publicos sacando un plan para 18 plazas minoristas ofreciendo a los ciudadanos buenos
productos y variedad para poder escoger, ya que se contaba con logisticas de almacenaje y

correcta distribucion.

Figura 14: problematica de congestion popular e insalubridad en las plazas de mercado

Fuente: Instituto distrital de Patrimonio Cultural IDPC, Bogota
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Las plazas de mercado realizan un papel muy importante dentro de las zonas pobladas el
cual intervienen positivamente el territorio siendo estas un equipamiento fundamental para
organizar una poblacién y ser parte del dia a dia de los ciudadanos que la concurren al igual que

iglesias, alcaldias etc.(Baquero, D 2011)

A principios de 1850 se exhibian los alimentos a la intemperie sin ningun cuidado ni proteccion,
asi que decidieron realizar un mercado cubierto el cual tuvo lugar en la nueva plaza san mateo, el

cual se organizo de tal manera que se dividié en dos: almacenes y tiendas.

Figura: calle del comercio, Bucaramanga 1850

Fuente: Editora Santander

Teniendo en cuenta los problemas por tener los productos a la intemperie y sin ninguna
proteccion los vendedores fueron ubicados a lo largo de una zona llamada la calle del comercio
donde concurria bastante peatdn y donde se empez6 a desarrollar la actividad de comercio en ese

sector.
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Figura 15: Plaza san mateo, Bucaramanga

Fuente: Editora Santander

La plaza de mercado san mateo funciono hasta el dia 6 de febrero de 1979 cuando un gran
incendio acabo con todo a su alrededor dejando a muchos de sus vendedores en la calle sin nada
que vender, posteriormente se organizaron los puestos de venta en la manzana aledafia de la calle
34 otros en la plaza san francisco y algunos trabajaron en la calle y solo hasta el afio 1996 se
construyo lo que seria la nueva plaza central de Bucaramanga que actualmente esta en

funcionamiento.
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2.5 Estado del arte

En Europa las plazas de mercado han sido el resultado de estudios hechos por el gobierno
de cada pais, al paso del tiempo y al darse cuenta que estos espacios estaban quedandose en el
olvido debido al incremento de megatiendas y tiendas de autoservicio, los gobiernos optan por
inyectar dinero a estos espacios para que se vuelvan centros de atraccion turistica y que se va a
volver edificios emblematicos de cada ciudad. Uno de los casos més historico es el de Les halles

en paris en 1971 y en 1980 en Londres en Londres con el Covent Garden.

Figura 16: Mercado de Les Halles, paris

Fuente: Urban net Works blogs
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3.5.1. Plaza gramalote, Santander
Se toma como proyecto de estudio la Plaza de Mercado del nuevo Gramalote, Norte de
Santander, Colombia. Fundado ya tres veces, la Gltima debido a una reubicacion después que

dejo un desastre natural en el 2010.

Esta plaza de mercado que tiene un area de ocupacion de 1300m2 un lote mas de dos mil metros
cuadrados, el proyecto de la plaza de mercado del nuevo Gramalote esta localizado en el corazén
urbano del municipio y es un nodo estratégico para conectar equipamientos como: el

polideportivo, el colegio, la casa cultural y la alcaldia.

Figura 17: Plaza de mercado Gramalote, Norte de Santander

Fuente: Fondo Adaptacion

Proyecto desarrollado sin grandes excavaciones ni movimientos de tierras, lo que se
escava, se utiliza para rellenar, procurando una plaza lo mas plana posible que facilita su

funcionamiento.
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Figura 18: Implantacion en el terreno

Fuente: Fondo Adaptacion

Generador de vida urbana y de comunidad; mercado o de espacio de encuentro.

Implementando en sus &reas zonas para huertos urbanos.

I Cubierts Captadora

LA
- «—)1’
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! Adaptacion al terreno
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Conexidn ecolégica

Plaza de Mercado

Figura 19: zonificacion plaza gramalote

Fuente: arch daily

Su organizacion es desnivel permite la ubicacion de 70 puestos de venta incluyendo zona de
comidas, circulaciones en zip zap, espacios abiertos permitiendo la circulacion del aire y
teniendo en cuenta su implantacion la incidencia solar es minima, tiene zonas de descarga y una
gran terraza la cual se convierte en mercado temporal los domingos destinada para aquellos

campesinos que no cuentan con un puesto fijo.
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Figura 20: implantacion plaza gramalote

Fuente: arch daily

2.5.2 Plaza de mercado Santa Caterina, Espafia

Este mercado ubicado en la ciutat vella, Barcelona, Espafia es construido en el afio 1848
pero posteriormente en los afios 1997 y 2005 es intervenido para ciertas remodelaciones
arguitectonicas, cuenta con un area de 7000m2 desarrollados en una sola planta y cuenta con 2
sOtanos de parqueadero. Su remodelacién estuvo a cargo de los arquitectos Enric Miralles y
Benedetta tagliabue, su concepto superpone la nueva arquitectura sobre la antigua desarrollando
una organizacion interna irregular que permite a los clientes recorrerla sin espacios ortogonales,
incorporando una nueva cubierta en forma de ola que envuelve la estructura y se mezcla con ella

extendiéndose mas alla de los limites de su construccién.
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Figura 21: Mercado santa caterina

Fuente: arch daily

Uno de los principales objetivos es que por medio de su cubierta la cual es un inmenso
mar tomado metaféricamente coloreado por figuras abstractas de frutas y figuras sea una
estructura que acenttia la utilidad y lo contemporaneo teniendo la intension de que este nuevo

proyecto recupere urbanisticamente la ciutat vella ( ciudad bella).

Figura 22: Implantacion plaza santa caterina

Fuente: arch daily
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Esta remodelacion surge a partir de una serie de rehabilitaciones presentadas por el
instituto de Mercados de Barcelona, dependiente del ayuntamiento donde basicamente es una
nueva arquitectura sobre la vieja, menos puestos racionalizando sistemas de acceso y
devolviendo mas espacio publico a la comunidad convirtiéndose en un eje principal para los
transelintes cabe resaltar que también es un edificio hibrido por lo que también contiene un

museo histérico en el cual contempla las ruinas del abside del viejo monasterio santa caterina.

Figura 23: Distribucién interna plaza santa caterina

Fuente: arch daily
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2.6 Marco referencial

2.7 Referentes proyectuales
Se estudian los referentes de las plazas de mercado para posteriormente extraer insumos
proyectuales y aplicarlos en el proyecto tomando como base las caracteristicas como la

conectividad, la espacialidad, la funcionalidad, la sostenibilidad y la sensibilidad.

Para ese ejercicio se seleccionan dos mercados internacionales que son el Mercado
publico de Boston y el museo de arte moderno de odunpazari y un referente nacional que es el

mercado del rio, Medellin.
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Se elabora una matriz de anélisis para estudiar las caracteristicas de los referentes
arquitectonicos y extraer insumos proyectuales para elaborar un programa arquitectonico y un

primer acercamiento del objeto.

ANALISIS DE REFERENTES

FUNCIONAL FUNCIDNAL FORMAL
CARACTERISTICAS MERCADO DE BOSTON, EEUU MERCADO DEL RIO, MEDELLIN, COLOMBIA MUSEQ DE ARTE MODERNO ODUNPAZARI, TURQUIA

AN ACARIn
LRI TR

AULHITERRA [ ! ’ N b ARQ. KENGO KUW4

CONECTIVIDAD

e iR

prET—

Uristoar s dxad ol i “reen
e b e e d e

ESPACIALIDAD

FUNCIONALIDAD

SOSTENIBILIDAD

SENSIBILIDAD

2 ey
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Figura 24: Matriz de analisis de referentes arquitectonicos

Fuente: Elaboracion propia
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2.4.1 MERCADO PUBLICO DE BOSTON, EE.UU

Figura 25: Mercado Publico de Boston.

Fuente: Boston public market org

Se localiza en Hanover street Boston, Massachusetts con un area de construccién de
8.534m2 con una estructura en ladrillo rojo y estilo victoriano caracteristico de Boston, el
mercado ayuda a la agricultura local y promueve la conservacion de la tierra. 90% de los
alimentos vendidos en el mercado son cultivados en Massachutts. Cuenta con 40 puestos de
venta entre verduras, frutas, legumbres y carnicos. Incorporando el teaching kitchen (ensefianza

de cocina) y el market hub (supermercado).
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Figura 26: localizacion Mercado Publico de Boston.

Fuente: Boston public market org

La conectividad en el mercado de Boston responde a los recorridos urbanos que se
generan a través de las comunicaciones mas cercanas como plazoletas, alamedas, edificios

publicos y el puerto. Localizandose sobre la avenida Jhon F Fitzgerald y Hannover street
Espacialidad: Las circulaciones internas se encuentran claramente definidas, con una altura libre
de 4.0 mts donde se ha incorporado en secciones un techo falso que deja al descubierto los
ductos e instalaciones manejando colores buscando que el cliente se sienta en un espacio amplio

y limpio. Los parqueaderos se ubican en la azotea.
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Figura 27: circulaciones vy alturas del Mercado Publico de Boston.

Fuente: elaboracién propia con datos de Boston public market org

El disefio integra siete entradas, atrayendo a visitantes y utilizando la plazoleta de la calle

greewey como espacio para puestos al aire libre en dias festivos.

Su correcta distribucion en una sola planta, permite tener todas las zonas juntas

enmarcadas por las circulaciones definidas.
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Figura 28: Zonificacion Mercado Publico de Boston
Fuente: Boston public market org — elaboracion propia
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En cuanto a su sostenibilidad es un centro de comercializacion de alimentos locales y
preparados por los mismos habitantes, cuenta con un rendimiento energético con captacion de
luz solar reutilizacion de aguas lluvias, aumento de parqueos para bicicletas e incentiva el uso al
transporte publico.

Figura 29: linea del subwey cercano al Mercado Publico de Boston
Fuente: MBTA Station Boston org

2.4.2 Mercado del Rio, Medellin

El mercado del rio esta ubicado entre dos vias importantes de la ciudad las cuales son
autopista del rio y la avenida los industriales en la ciudad de Medellin, siendo un gran ejemplo de
cdémo se puede conectar el espacio interior con el exterior. Después de ser una vieja bodega se
convirtio en un punto de encuentro para los habitantes de la ciudad y los turistas que la visitan

incorporando una gran oferta gastrondmica en sus diversos restaurantes.
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Figura 30: Mercado del Rio, Medellin

Fuente: Wiki arquitectura

El mercado se desarrolla en 2.071 m2 de dos plantas localizado entre la autopista del rio y la
avenida los industriales en la ciudad de Medellin frente al edificio Bancolombia y a su vez se
conecta con el nuevo parque de las Terminalias. Teniendo una buena relacién con el espacio

publico.
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Figura 31: Mercado del Rio, Medellin
Fuente: Wiki arquitectura
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Es importante resaltar que esta plaza no es un equipamiento tipico de abastecimiento de
comida de la canasta familiar sino un lugar donde se concentran diferentes clases de restaurantes,

cafés y bares pero en un mismo lugar y una actividad econémica diferente.

Figura 32: Mercado del Rio, Medellin

Fuente: Wiki arquitectura

El disefio irregular de cada uno de los locales estd pensado para que el cliente recorra el lugar de
una manera libre y abierta encontrando espacios agradables y poco comunes con geometrias que

rompen con lo ortogonal.
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©

Figura 33: Zonificacion primera planta

Fuente: Wiki arquitectura - Elaboracion propia

En la primera planta se ubican los puestos de ventas donde se caracterizan por tener un orden
diferente y ser asimétricos a lo convencional, esto con el fin de ofrecer a los clientes un ambiente

diferente y sé que se salga del disefio tradicional.

Figura 34: Segunda planta.

Fuente: Elaboracion propi



La segunda planta se desarrolla alrededor del primer piso generando una doble altura y esto

permite que exista una mejor iluminacion en todo el espacio, ademas su cubierta incorpora

algunas tejas traslucidas dejando pasar la luz solar.

2.4.2 MUSEO DE ARTE MODERNO ODUNPAZARI, TURQUIA
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Figura 35: Plaza de acceso del museo Odunpazari

Fuente: Elaboracion propia

Ubicado en la ciudad de Eskisehir, Turquia se encuentra implantado en una zona cultural con

museos, centros educativos y oficinas del ayuntamiento.
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Figura 36: andlisis de espacialidad

Fuente: Elaboracion propia con planos de archdaily
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Los volimenes se organizan por diferentes tamafios que moldean el espacio generando
diversos movimientos que no responden a patrones simétricos. Los volimenes a nivel del suelo

ofrecen oportunidades para los accesos y generar galerias de bienvenida y mostrar diversas
vistas.
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Figura 37: implantacion del museo de arte moderno Odunpazari

Fuente: Elaboracion propia

Conclusiones:
Se elabora una matriz donde se extraen los elementos estudiados que pueden ser Utiles en el

programa de la propuesta. Donde estos insumos aportan elementos arquitecténicos al proyecto.



CARACTERISTICAS MERCADO BOSTON MERCADO DEL MUSEO
RIO ODUNPAZARI

CONECTIVIDAD Se localiza sobre una Se conecta con el Se encuentra en lugar
via concurrida parque donde concurren
bastantes personas
ESPACIALIDAD Su desarrollo en una Gran espacio al dejar Juego de tamarios en la
sola planta permite una doble alturaenel  organizacion de los
tener todo conectado  centro maodulos
FUNCIONALIDAD Circulaciones ampliasy  Distribucién del espacio Su visual con respecto a
gran altura. interior/ circulaciones las construcciones
irregulares/doble altura aledanas
SOSTENIBILIDAD Parqueos para Aprovechamiento El manejo de materiales
bicicletas/ rendimiento  Luz natural naturales
energético (madera)
SENSIBILIDAD Lugar de encuentro Conexion con el El arquitecto busca
Y capacitacion exterior generar un volumen

que se convierta en
nodo urbano

Tabla 01: cuadro de insumos proyectuales de los referentes

Fuente: Elaboracion propia

Este cuadro de insumos proyectuales es muy importante debido a que contiene la mejor
informacion seleccionada de los referentes estudiados analizando cada punto arquitecténico en
donde pueda influir mejor para el proyecto; para posteriormente hacer un buen uso de cada

elemento a disefiar cumpliendo con las necesidades que requiere el proyecto arquitectdnico.

o1
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3 MARCO CONTEXTUAL
3.4 Diagnostico Urbano
Se realiza un diagndstico al territorio clasificAndolo en tres escalas:
Macro

Meso
Micro

Estudiando los sistemas de demografia, sistema vial, sistema de espacio publico, sistema

ambiental, sistema de usos de suelos y sistema de redes de infraestructura

3.4.2 Escala macro o metropolitana
SISTEMA DEMOGRAFICO: se comienza con un analisis demografico identificando el
numero de habitantes que segun un censo del Dane en el afio 2018 viven 157.425 personas.

Seguido del estudio de las veredas mas cercanas.
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Figura 38: Analisis escala metropolitana sistema demografico

Fuente: Elaboracion propia

SISTEMA VIAL: El municipio esta estructurado por vias secundarias, terciarias y vias
rurales en las periferias. Teniendo como eje principal la via nacional autopista Bogota —

Bucaramanga. No tiene un circuito de ciclo rutas salvo unos cuantos tramos dispersos.
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Figura 39: Andlisis escala metropolitana sistema vial

Fuente: Elaboracion propia

SISTEMA ESPACIO PUBLICO: Existen parques zonales y un parque tematico llamado
villaconcha incorporando una ciclo ruta.
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Figura 40: Anélisis escala metropolitana sistema espacio publico

Fuente: Elaboracion propia

USQOS: El uso del suelo se caracteriza por tener un 70% residencial y un 30% en
comercio de bajo y alto impacto y algunas zonas de uso industrial ubicado en la periferia de la

ciudad. Se evidencia en la zona del casco histérico de Piedecuesta un crecimiento en comercio.
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Figura 41: Analisis escala metropolitana sistema usos del suelo

Fuente: Elaboracion propia

SISTEMA AMBIENTAL.: Existen rondas de rios y quebradas. Cuenta con suelos de

proteccion y suelos de produccion. Sus principales atractivos turisticos son el cerro de la cantera
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y el rio de oro. Cuenta con suelo de desarrollo ambiental para el desarrollo de un parque lineal

metropolitano.
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5

Figura 42: Anélisis escala metropolitana sistema ambiental

Fuente: Elaboracidn propia

SISTEMA DE INFRAESTRUCTURA: Su comunicacion dentro de la zona

metropolitana e intermunicipal se realiza mediante las rutas de bus urbano y transporte masivo.



No cuenta con un circuito de ciclo ruta.
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Figura 43: Anélisis escala metropolitana infraestructura

Fuente: Elaboracién propia
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3.4.3 Escala meso o urbana

En el andlisis urbano se hace enfocado en ver como se comporta el area donde se
encuentra el proyecto, como se conecta con los demas equipamientos, barrios, redes viales,

sistemas ambientales etc.

SISTEMA DEMOGRAFICO URBANO: La cobertura que tendra la plaza de mercado a
nivel urbano es de unos 50.000 habitantes. Algunas familias adaptaron sus viviendas para
negocios pequefios como tiendas, papelerias, droguerias, etc. También se identifican los barrios

que se beneficiaran con el equipamiento.
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Figura 44: Analisis sistema demogréfico urbano

Fuente: Elaboracion propia

SISTEMA VIAL URBANO: El sector cuenta con vias secundarias y terciarias, contando

como via arteria la carrera 4 que se encarga de conectar el sector noroccidental con el sector del
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casco antiguo. Se puede evidenciar sobre esta via y la secundaria las ventas informales donde se

comercializan accesorios hasta alimentos.

Figura 45: sistema vial urbano

Fuente: Elaboracion propia



