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Resumen

La globalizacion ha permitido que el mundo esté interconectado y que con el paso
del tiempo las brechas entre paises sean cada vez menos. Sin embargo, el orden y las leyes
siguen siendo una pieza fundamental para que cada nacion funcione adecuadamente y pueda
hacer parte de la dinamica de la econdmica mundial. Esta investigacion busca realizar un
recorrido por los principales hitos de la Apertura econémica en Colombia para luego realizar
una caracterizacion de las Comercializadoras Internacionales a traves de una investigacion
descriptiva y bases de datos gubernamentales. Ademas, se realizara una revision del estado
de las exportaciones de las Comercializadoras Internacionales en el pais. Lo anterior estara
acompafiado de un analisis desde el punto de vista del profesional en comercio Internacional

dejando unas recomendaciones y conclusiones producto del estudio en mencion.

Palabras Clave: Comercializadora Internacional, Exportaciones, Colombia, Gobierno

Colombiano, Caracterizacion.
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Abstract

Globalization is a movement that has permitted the world to be interconnected, and
within time, the boundaries get closer and closer between the nations of the world. Even
though that expansion is important to mention the relevance of a proper and organized
political and economical system. This research is going to analyze the importance of the
economic openness in Colombia through a descriptive investigation and governmental
database. Also, the research is going to define the characteristics of the International Trading
Companies. In addition, to complement the study, exports are going to be analyzed. At the

end, the investigator will make specialized recommendations and conclusions.

Key Words: International trading company, Exports, Colombia, Colombian Government.
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Introduccién

Las comercializadoras internacionales son empresas especializadas en brindar apoyo
a las compafiias nacionales en su salida a los mercados extranjeros, poseen la informacién,
los contactos y medios para llevar a cabo ese proceso del que algunas empresas por si solas
no logran, por lo que su importancia radica en la necesidad de estas. Ademas, teniendo en
cuenta la apertura econdmica casi inexistente de Colombia hace méas de 30 afios, estas
empresas representan un apoyo frente a las carencias de informacion y habilidades de

muchos comerciantes a nivel internacional.

Actualmente en Colombia existen alrededor de 300 Comercializadoras
Internacionales (C.1), en esta investigacion se busca realizar un analisis del aporte de las C.1.
a la economia nacional, iniciando por una caracterizacion que permita adicionalmente
reconocer los sectores en los cuales se realiza mayores exportaciones gracias a las
Comercializadoras Internacionales y el papel que juegan estas sociedades en la economia

Nacional Colombiana.

La investigacion utilizé distintas fuentes de informacidn secundaria como bases de
datos gubernamentales, textos académicos y articulos cientificos. Al aplicar un analisis a las
bases de datos mencionadas se encontrd que el 47% de las C.I se encuentran en el sector
primario ademas que existen en promedio 9 categorias presentes dentro de las actividades
econdmicas de las Comercializadoras Internacionales. Para lo cual el gobierno implemento
como estrategia el decreto 1451 del 4 de septiembre de 2017, que propone como objetivo
que las CI den un mejor uso a los acuerdos especificamente frente a la exportacion de

productos trasformados
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El documento resultante de la investigacion inicia con una contextualizacion de la
apertura econémica de Colombia, luego realiza unas aclaraciones de conceptos tedricos que
soportan el analisis, muestra las caracteristicas metodolégicas de la investigacion para luego
pasar a los resultados de la pesquisa en donde se muestra la caracterizacion de las
Comercializadoras Internacionales. Se finaliza con las conclusiones y recomendaciones del

estudio.
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1. Estudios Preliminares

1.1 Planteamiento Del Problema

La economia colombiana desde sus inicios se ha caracterizado por ser una economia
agraria muy tradicional (Ocampo, 2019) lo cual proviene de la época Precolombina. En el
siglo XV, la economia de los primeros pobladores de lo que hoy se conoce como Colombia
tienen una estructura solida basada en la agricultura, la explotacion de las minas de
esmeraldas, carbén vegetal y mineral, sal y cobre (Kalmanovitz, 2015) con el paso del
tiempo estas culturas precolombinas fueron generando un desarrollo “tecnologico”, lo cual
dentro de las posibilidades de la época les permitia realizar ya otras actividades como la
creacion de vasijas de barro, caza y pesca. Hoy en dia, ademas de las coyunturas econdmicas
que evitan en ocasiones un apropiado desarrollo tecnoldgico, que ponga la economia
colombiana en altos niveles competitivos, también se evidencian deficiencias en las
estructuras logisticas que se dan no solo por falta de infraestructura sino también de los retos
que implica la composicion geografica que posee el pais.

Para el siglo XVI1I11 ya estaba conformada la Nueva Granada la cual en su economia
presentaba una historia similar a la economia precolombina. Dentro de la lista de los sectores
gue mas aportan a las arcas reales se encontraban la mineria, el comercio y produccién y ya
se observa que esta lista en mencion en el sexto lugar aparece el Comercio Exterior (Meisel,
2004) en el cual se encontraban las transacciones de los embarques que zarpaban desde
Cartagena a Espafia y viceversa (Mcfariane, 1972).

Para la segunda mitad del siglo XIX se observo un crecimiento econémico alto luego

del proceso independentista lo cual causo una contraccion exportadora, ya para finales de ese
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mismo siglo se evidencid un aumento del 60% en las exportaciones (Kalmanovitz, 2015) En
la primera mitad del siglo X1X, Colombia tenia una economia de subsistencia y de aislamiento
regional, con un limitado mercado interno y apertura econdmica librecambista.

Con el predominio del partido conservador en el poder desde 1886 las politicas
proteccionistas establecidas al finalizar el siglo XI1X contribuyeron al despegue del proceso
de industrializacién haciendo que el proteccionismo fuera el protagonista del intercambio
comercial con otras naciones durante algunas décadas mas. Dada esta nueva situacion es
cuando el gabinete del presidente colombiano Cesar Gaviria pone sobre la mesa la politica
de apertura. Este paso hacia la apertura econdmica a principios de los noventa fue una de las
acciones que tomd el continente suramericano para hacer parte dinamica de la economia
mundial. Dentro de esta apertura economica se crearon distintas figuras que permitirian crear
un flujo adecuado para el comercio internacional es alli cuando en Colombia mediante la
ley 67 de 1979, reglamentada por los decretos 1740 de 1994 y 093 de 2003, y modificada
con el Decreto 0380 de 16-02-2012 nacen las comercializadoras internacionales las cuales
se consideraron debido al impacto que podrian tener en el fortalecimiento de las
herramientas de control aduanero que permitan neutralizar de manera inmediata conductas
irregulares ejercidas por los usuarios de las operaciones de comercio exterior.

Lo anterior se plantea y analiza debido a que, aunque el sector agricola ha sido un
pilar fundamental en el desarrollo econdomico del pais también las exportaciones han hecho
sus apariciones haciendo parte del crecimiento econdémico de Colombia.

En la actualidad las exportaciones representan en promedio un 11% del Producto
Interno Bruto y con las condiciones actuales del délar esto representa una oportunidad de

crecimiento econémico para distintos sectores en el pais. De acuerdo a Pro Colombia las
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Comercializadoras Internacionales tienen como objeto social principal, la comercializacion
y venta de productos colombianos al exterior. Es decir, estas empresas son quienes tienen la
posibilidad de ayudar a la pequefia y mediana empresa a exportar. ES por eso que surge la
pregunta de cdmo se caracterizan dichos organismos y cuales han sido su aporte a la
economia nacional.

Grafica 1 Exportaciones en Colombia Vs. La Participacion en el PIB

Exportaciones en Colombia VS. % Participacion en el PIB
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Elaboracién propia, 2021. Informacion obtenida de: (VUCE) Exportaciones en Colombia VS participacion
en el PIB. Nota. Datos expresados en millones de dblares

En la anterior grafica se puede observar como la participacion de las exportaciones en el
PIB ha sido fluctuante, presentado un decrecimiento el cual presenta una tendencia a la
baja a partir el afio 2011. Se le puede considerar desalentadora, sin embargo, es necesario
aclarar que esto se debe a que existen muchas mas variables que realizan aporte al PIB y
estas pueden presentar un aporte mas elevado. Aun asi, durante el periodo analizado desde
el primer afio hasta el Gltimo hubo un decrecimiento, por lo que se puede afirmar que para
el afio 2020, hubo un aporte en el PIB menor al del afio 2011, lo cual no permite apreciar
desarrollo ni evolucion en las exportaciones colombianas, y también puede generar
controversia que el comportamiento de las exportaciones haya sido contrario, pero no lo
suficientemente significativo como para haber generado un impacto en el PIB colombiano

del afio 2020, teniendo en cuenta que a partir de mitad del afio 2019 y el afio 2020 la
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economia mundial tuvo un comportamiento anormal debido a la crisis sanitaria, asi que,
puede no ser coincidencia que para el afio 2018 se presenté un comportamiento creciente

el comportamiento empezé a decrecer una vez iniciados los afios ya mencionados.

1.2 Objetivos Del Proyecto

1.2.1 Objetivo General

Caracterizar a las Comercializadoras Internacionales Colombianas y reconocer su

aporte a la economia nacional.

1.2.2 Objetivos especificos

> Identificar los sectores de la economia nacional en los que las

Comercializadoras Internacionales ejecutan su actividad principal.

> Reconocer los beneficios de las C.I en las MIPYME.
> Identificar los destinos de exportacion de las C.I colombianas.
> Proponer estrategias para que las C.lI aumenten su aporte en diferentes

sectores econdmicos nacionales mediante la ejecucion de su actividad principal.
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1.3 Alcance

Esta investigacion se basara en las Comercializadoras Internacionales de Colombia
y las caracteristicas que estas poseen para dicha identificacion se utilizaran bases de datos
oficiales del Gobierno Colombiano. Para este estudio ademas se realizara con un alcance
descriptivo que permita cumplir con el objetivo principal y los objetivos especificos
planteados. Con la ayuda de este método se describiran las caracteristicas principales de las
C.1 como definicién, marco legal y requisitos de apertura. Ademas, se hara una descripcion
de la situacion actual de las exportaciones y se realizara una caracterizacion de los sectores

econdmicos.

1.4 Justificacién

La investigacion que serd desarrollada sobre las Comercializadoras Internacionales
parte de la necesidad de la caracterizacion y reconocimiento de este tipo de compafiias y
conocer cual es su papel en las exportaciones de Colombia. Ademas, se busca generar una
reflexién a futuros investigadores sobre la importancia del comercio internacional en un
momento donde el peso colombiano se encuentra en el puesto nimero 1 como la moneda
mas devaluada del mundo (La Republica, 2021) siendo las exportaciones un mecanismo que
puede dinamizar la economia local. Debido a lo anterior, la investigacién busca también
crear puntos de partida para futuros exportadores desde un ambito académico acompafiado

de la investigacion de las variables propuestas.
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1.5 Hipotesis

Las CI colombianas solamente apoyan las empresas del sector primario
nacional

La anterior afirmacion corresponde a creencias populares a las que los
colombianos nos solemos aferrar, debido al poco desarrollo industrial, y el notable aporte
del sector primario a la economia nacional, considerar que Colombia es un pais
tercermundista quedo atras, ahora se denomina un pais en desarrollo, que por falta de
indagacion e investigacion se subvalora, por parte del mismo pueblo, mientras que se va
generando posicionamientos en plazas de mercados internacionales, y ganando
reconocimiento por la calidad de los productos y de la elaboracion artesanal en los casos
que corresponde, Colombia tiene mucho que ofrecer, y también mucho que crecer, a nivel
logistico, la optimizacidn del tiempo y el aprovechamiento del recurso humano son
factores que nos pueden sacar de este concepto autodenominado pais tercermundista, a un
pais desarrollado, que genere oportunidades laborales dignas, y atraiga en lugar de alejar a

los trabajadores del sistema laboral nacional.

Todo lo anteriormente mencionado es el motor para cuestionar las
afirmaciones a las que culturalmente los colombianos nos sometemos, y demostrar como
existen empresas creadas para fortalecer el musculo econdémico nacional y la
desinformacion y poco estudio de las mismas no permiten que estas se desarrollen optima,
y eficazmente. Por lo que se pretende confirmar o desmentir si es el sector agricola el

anico que recibe el apoyo de este tipo de institucion.
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2. Metodologia

Para la caracterizacion de las Comercializadoras Internacionales se realizd una
investigacion descriptiva, puntualizando las caracteristicas de las empresas de esta
naturaleza y sacando el mayor provecho de caracteres cualitativos obteniendo toda la
informacidn disponible respecto a las C.I, centrando el desarrollo en describir mas que en
explicar teniendo en cuenta la escasez de la informacidn, utilizando distintas bases de datos
gubernamentales, revistas académicas y comerciales y proyectos de investigacion
académicos. Este analisis permitio organizar, clasificar y conocer los distintos sectores en
las que se pueden encontrar las C.1, la recoleccion de informacion para realizar muestreo de
registros se realiza utilizando la siguiente formula propuesta por Murray y Larry (2005)
teniendo en cuenta que el tamafio de la poblacion es conocido, n=220?N / e*(N-1) +Z%0%n, y
que para ser ejecutada se debe tener claro cada parametro:

N = Es el tamafio de la poblacion total.

o = Desviacion estandar de la poblacion, recomendado utilizar un valor constate 0.5.

Z = Nivel de confianza. 99% el mayor y 95% el valor minimo aceptado.

e = Es el limite aceptable de error muestral, va del 1% (0.01) a 9%.

Expresando de esta manera la ecuacion conforme al caso de investigacion de esta

monografia: n=0.9520.52 287 / 92 (287-1) +0.95% 0.5%= 86.1

A partir de un 95% de nivel de confianza, 9% de margen de error, y una poblacién
total de 287 que como resultado genera un tamafio de muestra de un 30% del total, es decir,

87 empresas, ya que da 86.1 como resultado de la ecuacion, por lo que se aproxima al
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siguiente numero entero, siendo 87 la cantidad de empresas para realizar la muestra de esta
poblacién

Una vez realizado el muestreo aleatorio se procedié con una bisqueda de las
actividades principales de cada una de estas 87 Comercializadoras Internacionales para asi

determinar la sectorizacion de las actividades econdmicas.

2.1 Fuentes De Informacién

La informacion secundaria fue obtenida de diferentes fuentes, tanto gubernamentales
como no gubernamentales, entre esas la Ventanilla Unica de Comercio Exterior del gobierno
colombiano, sistema estatal que facilita el comercio exterior del pais de donde se recopilaron
datos como los Nombres de todas las CI legalmente vigentes e informacion de operaciones
entre las Comercializadoras Internacionales existentes, de lo cual se logro realizar busquedas
adicionales para determinar sectores de las ClI, el MINCIT, que promueve informacion
relacionada con este tipo de empresas y permitié acceder a un texto citado en la bibliografia
del cual se obtuvo informacion de unas comercializadoras Internacionales en especifico y
textos de la legislacion aduanera donde se encontré la normatividad que rige las
Comercializadoras Internacionales y es citada en numerosas ocasiones dado que a partir de
esta ley nacen y actuan las empresas de la investigacion, Revistas como la revista Civilizar
De Empresa Y Economia, la revista Semana, también la Revista de la Universidad EAFIT,
revistas de las cuales se extraen datos, analisis y conclusiones como: 1) La reducida
informacion respecto a las empresas de esta naturaleza. 2) La inclinacién hacia la agricultura

de la economia nacional.



2.2 Técnicas e Instrumentos para Recolectar la Informacion

Tabla 1 Tecnicas e instrumentos Utilizados en la Investigacion

24

Técnicas Instrumentos

Fuentes Gubernamentales
Recoleccién de Informacién Revistas cientificas
Bases de datos

Gréficas
Analisis de Informacion Tablas
Formulas

Elaboracion propia, 2021.

2.3 Técnicas e Instrumentos para Analizar la Informacion

Para realizar el analisis de la informacion se realizara el siguiente procedimiento:

lustracion 1 Procedimiento para analisis de informacion

Recogida de
datos

de datos

Reduccion
de datos

Disposicion

Extraccion /
verificacion

Elaboracion propia, 2021. Informacién Obtenida de: Técnicas de andlisis de informacion por Rosario Saiz.
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Para la investigacion descriptiva de las fuentes de bases de datos y articulos
cientificos se realizd una revision bibliografica y un analisis de la informacion para luego

ser consignada en la investigacion.

2.4 Definicion y Justificacion del Tipo de Estudio

El tipo de estudio fue escogido debido a las fuentes de informacion disponibles. En
esta investigacion se tiene como objetivo principal la caracterizacion de las
Comercializadoras Internacionales lo cual lleva a la necesidad de organizar y analizar la
informacion que se encuentra en las bases de datos gubernamentales y complementar dichos
hallazgos con una investigacion por método descriptivo que permita complementar el
analisis con textos académicos previos y de fuentes confiables. El estudio descriptivo se
escoge debido a que es el que permite una investigacion basada en fuentes bibliograficas y

analizar las cualidades de la C.1



3.1 Marco Conceptual

3.1.1 Antecedentes de la Solucién del Problema

3. Marco de referencia

Tabla 2 Marco Teorico de la Investigacion
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Fuente Objetivo General Palabras Claves  Método de Resultados
Recoleccion
de
informacicon

Arce Silvia Conocer la labor que Comercializadora | Encuesta, Al efectuarse la presente investizacion se
“Empresas estan desarrollando las | Internacional, Investizacion enconfraron 23 empresas C.I en Colombia
Comercializadoras" C.I estableciendo el Colombia, de Escritorio : .
Trabajo de Grado nimero de empresas Incentivos, Del_ 100% b3 enconh‘o que el 10% son
para titulo de creadas bajo esta Exportaciones sociedades andnimas y el resto son empresas
Economista de la modalidad y =i estas con Fesponsabilidad Limitada
Corporacién estan cumpliendo con Laley 67/79 ha tenido una respuesta favorable
Auténoma de los fines para los que
Occidente. Cali, fueron creados.
Colombia 1983
Pineda Julie , Dulcey Dar a conocer un Negocios Diagnostico Colombia no estd educado para optimizar su
Jenifer "Modelo models de optimizacién | Internacionales, inicial, &l produceién de competitivamente
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Elaboracién propia, 2021.
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3.2 Marco Teodrico

3.2.1 Contextualizacién de la Economia Colombiana

Desde los inicios de la humanidad se han propiciado intercambios entre diferentes
culturas y con el paso del tiempo, los inventos tecnoldgicos y la llegada del movimiento de
la globalizacion; el comercio internacional se ha convertido en una pieza clave para la
economia mundial. Uno de los factores que permitio el desarrollo de la globalizacién es el
movimiento llamado “Apertura Economica” el cual se entiende como la

internacionalizacion de la economia (Londofio, s.f.)

La Apertura Economica se basa en la premisa, “al introducir un elemento de
competitividad extranjera, la calidad de los productos internos y la innovacion aumentan,
mientras que los costos tienden a bajar, de tal manera que es de mayor beneficio para el

consumidor”.

En Colombia, esta figura conocida como Comercializadora Internacional (C.I) fue
creada como ya fue mencionado anteriormente, mediante la ley 67 de 1979, reglamentada
por los decretos 1740 de 1994 y 093 del 2003, y modificada con el Decreto 0380 de 16-02-

2012.

Lo anterior se dio en gran medida debido a que se consideré importante fortalecer
las herramientas de control aduanero que permitan neutralizar de manera inmediata
conductas irregulares ejercidas por los usuarios de las operaciones de comercio exterior, asi
como las conductas que constituyen infracciones en las que pueden incurrir los usuarios de

comercio, actualmente se le confiere a la DIAN competencia para dirigir, administrar y
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controlar las C.I. Segun la ley 67 de 1979, creada para fomentar las exportaciones a traves
de las sociedades de comercializacion internacional, el gobierno otorgard incentivos
especiales a cualquier empresa que comercialice productos colombianos en el exterior y/o
que deseen importar productos para abastecer el mercado nacional o utilizarlos como

materia prima para la fabricacién de productos para exportarlos.

“Para disfrutar de los incentivos especiales... las sociedades de
comercializacién internacional deberan satisfacer las condiciones especificas que
sobre su constitucion, funcionamiento y régimen de inspeccion y vigilancia establezca

el Gobierno” (Ley 67, de 1979)

La creacion de las Comercializadoras Internacionales aparte de organizar y
normativizar las exportaciones buscaban asistir a los empresarios con distintos beneficios
como acceder conjuntamente a lineas de crédito de Bancoldex acceder directa o
indirectamente a los sistemas especiales de importacion —exportacion, Certificados de
Abono Tributario tanto para las comercializadoras como para las empresas involucradas en
el proceso de exportacion, exenciones del IVA y del impuesto de retencién en la fuente por
la compra de mercancias destinadas a la exportacion, un régimen de exportaciones en

consignacion, que permita la adquisicion de bodegas en el exterior.
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3.2.2 Definicion de las Comercializadoras Internacionales

De acuerdo al Decreto 280 del 2012 las Sociedades de Comercializacion
Internacional o Comercializadoras Internacionales son aquellas personas juridicas que
tienen por objeto social principal la comercializacion y venta de productos colombianos al
exterior, adquiridos en el mercado interno o fabricados por productores socios de las
mismas. En todo caso las demas actividades que desarrolle la empresa deberan estar siempre
relacionadas con la ejecucion del objeto social principal y la sostenibilidad econdémica y

financiera de la empresa.

3.3 Marco Legal

Como ya se ha evidenciado anteriormente las C.I estan reguladas baja un marco
normativo vigilado por la entidad gubernamental de Direccién de Impuestos y Aduanas
Nacionales (DIAN) debido a lo anterior a continuacion se enumeran la lista de requisitos
que se deben cumplir para la creacion de este tipo de sociedades para la Ley 67 de 1979.

o Constituirse como persona juridica mediante escritura publica como Sociedad de

Comercializacion Internacional (segun en el Codigo de Comercio).

o Registrase ante Camara de Comercio con un objeto social y razén social acordes
o Inscribirse ante el Ministerio De Comercio, Industria Y Turismo, con la obligacion
de usar en su Razdén Social la expresion “Sociedad de Comercializacion

Internacional” o si lo prefieren, utilizar las siglas C.I.

o Redactar un Objeto Social Principal que contenga explicitamente la frase “Efectuar

operaciones de comercio exterior y particularmente, orientar sus actividades hacia la
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promocion y comercializacion de productos colombianos en los mercados externos”.
Adicionalmente los demas intereses propios de la empresa

Obtener ante la DIAN un NIT, que coincida con el inscrito los anteriores tramites
mencionados

Obtener ante el Ministerio De Comercio, Industria Y Turismo, el Registro Nacional
de Exportadores, de manera que los textos de la Razon Social y del Objeto Social
coincidan con los inscritos en el Certificado de Existencia y Representacion Legal.
Diligenciar completamente el Formulario de Solicitud de Inscripcion como una
Sociedad de Comercializacion Internacional C.1.

Elaborar el documento Estudio de Mercados que incorporen su plan exportador de
acuerdo con la metodologia que establezca el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo.

Elaborar un documento donde el representante legal de la persona juridica manifieste
que ni €l ni sus representantes han sido sancionados por infracciones tributarias,
aduaneras, cambiarias o de comercio exterior durante los 5 afios anteriores a la
solicitud.

Solicitar por escrito al Ministerio De Comercio, Industria Y Turismo, el Grupo de
Zonas Francas y Comercializadoras Internacionales, la inscripcion de la Empresa
como Sociedad de Comercializacion Internacional C.lI. junto con un resumen de

todos los documentos ya mencionados.
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3.3.1 Obligaciones de las Comercializadoras Internacionales

La Sociedad de Comercializacion Internacional que obtiene el Régimen C.I. se
obliga, para con el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, principalmente a:
1. Expedir oportunamente al Proveedor el Certificado al Proveedor - CP.
2. Exportar, dentro de los términos establecidos, las mercancias que adquirié exentas del
IVA y/o Retencion en la Fuente al amparo de un Certificado al Proveedor - CP.
3. Remitir oportunamente, tanto al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo como a
Bancoldex, las copias correspondientes de los Certificados al Proveedor - CP expedidos
durante el trimestre calendario, asi: Los CP expedidos durante enero, febrero y marzo se
remitiran en un solo envio dentro de los primeros 10 dias de abril. Seguiran enviandose
dentro de los 10 primeros dias de julio, dentro de los primeros 10 dias de octubre y dentro
de los 10 primeros dias de enero del afio siguiente.
4. Se debe enviar oficio al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo para informar si
durante el trimestre reportado no se han expedido Certificados al Proveedor - CP, indicando
las razones que se consideren pertinentes.
5. Remitir oportunamente al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, dentro del primer
mes (enero) del afio siguiente al reportado, el Informe Anual sobre expedicion de CP y
exportaciones realizadas (CPEX).
6. Se debe enviar oficio al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo para informar si
durante el afio reportado no se han expedido Certificados al Proveedor - CP y/o no se han
efectuado exportaciones, indicando las razones que se consideren pertinentes.
7. Informar oportunamente al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo los cambios de

domicilio y de Raz6n Social.
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4. Sectores de la Economia Nacional en los que las Comercializadoras
Internacionales ejecutan su Actividad Principal

Es pertinente realizar una contextualizacion inicial de la situacion actual de las
Comercializadoras Internacionales y de las exportaciones en Colombia para realizar un
analisis completo y detallado. El 2020 fue uno de los afios mas dificiles para el comercio
internacional, durante este afio la crisis sanitaria que fue provocada por el covid-19 genero
un represamiento en los puertos del mundo afectando gravemente las exportaciones e
importaciones del mundo entero. De acuerdo a la Revista Semana (2020) en Colombia para
el afio mencionado se encontraban debidamente inscritas 306 comercializadoras
internacionales, de las cuales el 70% realizaron exportaciones de productos agropecuarios,

agroindustriales e industriales.

En Colombia la economia se encuentra organizada en tres principales sectores productivos

a. Sector Primario
En este sector se encuentran las empresas que realizan actividades relacionadas con
la explotacion de recursos naturales como por ejemplo actividades de agricultura. Este sector
se caracteriza por no realizar procesos de transformacion.
b. Sector secundario
En este sector se encuentran incluidas las actividades de transformacion de productos
que provengan del sector primario, en este sector encontramos empresas procesadoras de
alimento y empresas textiles.

c. Sector Terciario
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En este sector se encuentran cualquier actividad que involucre la comercializacion
de bienes intangibles o bien podria ser llamado el sector de los servicios. Este sector suele
ser de apoyo para los dos primeros debido que aqui se encuentra el transporte, la salud, la
educacion entre otros.

d. Sector Cuaternario

Este sector es conocido como una ramificacion del Sector Terciario debido a que esta
enfocado en las actividades que se producen a través las labores intelectuales algunos
ejemplos son; consultorias, investigacion y asesorias financieras.

e. Sector Quinario

Al igual que el sector cuaternario este es otra subdivision del sector terciario. Las
actividades que aqui se encuentran son las relacionadas con ideas, proyectos y las distintas
labores que puedan hacer gobiernos y ONG.

Para la realizacion la investigacion descriptiva aplicada a la base de datos de las

Comercializadoras Internacionales se realizo el siguiente procedimiento.

1. Obtener la base de datos (Ventanilla Unica de Comercio Exterior)

2. Organizar en el programa Excel la base de datos

3. Asignar a cada Comercializadora Internacional su respectivo Sector
Econdmico

4. Organizar las C.l de acuerdo a su sector econdémico de acuerdo a la categoria
empresarial a la que pertenecen

5. Tabular y Graficar la Informacion

6. Analizar la informacion
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La muestra aleatoria de registros permite realizar una caracterizacién del 30% de las C.I
vigentes para el afio 2021, es decir, se caracterizaron 87 empresas por su sector econdmico
y actividad econdmica, lo cual se ve representado en la tabla No 3 y la grafica No 2.

Tabla 3 Categorias de las C.1 y su Cantidad

Nombre de Categoria No CAT  Total
Comercio al por mayor de combustibles sélidos, liquidos, gaseosos y conexos CAT.1 12
Comercio al por mayor de desperdicios, desechos y chatarra CAT.?2 6
Comercio al por mayor de otros productos NCP CAT.3 8
Comercio al por mayor de productos alimenticios CAT 4 14
Comercio al por mayor de materias primas agropecuarias, animales vivos CAT.5 11
Fabricacion de muebles CAT.6 5
Comercio de productos nacionales CAT.7 5
Comercio al por mayor de productos farmacéuticos medicinales, cosméticos y de tocador CAT.8 3
Metalurgia CAT.9 23

Elaboracién propia, 2021. Informacién Obtenida de: VUCE. Nota. La tabla superior plasma las diversas categorias

en las que se divide la economia nacional, la denominacion que se les da, y la cantidad de empresas de la muestra

pertenecientes a dichas categorias
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Grafica 2 Participacion por categorias de la C.I

Participacion por Categorias de las C.1
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Elaboracion propia, 2021. Informacién Obtenida de: VUCE.

La tabla y grafico anteriores muestran que al realizar la clasificacion por actividad
econdmica se encontraron 9 categorias dentro de la muestra, de estas categorias resalta la
Metalurgia con 23 empresas lo cual representa el 28% de las 87 C.I analizadas, luego se
encuentra Comercio al por mayo Comercio al por mayor de productos.Con 14% de
participacion. La categoria que posee menor cantidad de empresas es la de industrias
relacionadas con productos farmacéuticos y cosméticos con el 5% de participacion y la
categoria numero de 3, es decir, Comercio al por mayor de otros productos NCP.

Continuando con la investigacion se realiz6 wuna clasificacion de las
Comercializadores Internacionales de acuerdo al sector econémico que pertenecen a
continuacion se encuentra la respectiva grafica y tabla del analisis practicado a la Base de
Datos encontrada. De las cuales se pudo evidenciar un soporte a lo que arrojé la
investigacion de las diferentes fuentes bibliograficas y es que la gran mayoria de las C.I se
encuentran en sector primario y terciario con una participacién de 47% y 40%

respectivamente. La tabla No 4 y la grafica No 3 permiten ver la informacion de las
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categorias de las C.I de la muestra analizada de manera resumida, agrupando las actividades

en sectores econémicos.

Tabla 4 Numero de C.I de acuerdo a su sector econémico

Sector Cantidad

2 6

5 7

Elaboracion propia, 2021. Informacién Obtenida de: VUCE.

Grafica 3 Porcentaje de participacién de las C.I de acuerdo a su sector econémico

PORCENTAJE DE PARTICIPACION DE LAS C.I DE ACUERDO A
SU SECTOR ECONOMICO
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Elaboracion propia, 2021. Informacién Obtenida de: MINCIT.
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6. Beneficios de las C.l en las MIPYME

La importancia de las Comercializadoras Internacionales radica en la gestion
investigativa que éstas realizan en el campo de las exportaciones, ya que brindan la
oportunidad de agrupar a varios proveedores de un mismo sector, permitiendo asi investigar
mercados, buscar nuevas oportunidades de negocios, asesorar en adecuacion de productos,
embalajes, imagen y procesos que permiten exportar como mayoristas en mercados con alta
exigencia y un nivel competitivo mas avanzado al nacional, fomentando asi la exportacion

y beneficiando el desarrollo economico y social del pais.

Las comercializadoras Internacionales son de gran relevancia para el dinamismo
exportador debido a que le permite a la pequefia empresa exportar de una manera sencilla 'y

segura. Es decir, este tipo de empresas son una puerta a la competitividad internacional.

Sin embargo, como se ha evidenciado en la caracterizacion es poca la diversidad de
nichos econdmicos que abarcan las C.1 actualmente, esto sumado a que ain Colombia sigue
siendo un pais exportador de materia prima y no de producto terminado lo cual implica que

no se tienen ventajas comparativas en los mercados.

Las Comercializadoras Internacionales también ayudan a crear una mejor imagen y
permiten cultivar relaciones de confianza con los futuros clientes debido a que este tipo de
empresas deben estar avaladas por el Gobierno Colombiano y cumplir una serie de requisitos

conforme a la Ley.

El 2020 fue uno de los afios mas dificiles para el comercio internacional, durante este

afio la crisis sanitaria que fue provocada por el covid-19 generé un represamiento en los
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puertos del mundo afectando gravemente las exportaciones e importaciones del mundo
entero, pues se priorizo la comercializacion de productos hospitalarios para poder cubrir la
demanda de productos biomeédicos y preventivos a nivel mundial, seguidamente hubo la
acumulacion de mercancia, los cambios en las maneras de comercializar, en donde se
tomaron decisiones tales como usar portacontenedores de mayor tamafio para asi enviar
mayor cantidad de mercancias en un solo embarque, hubo numerosas novedades a nivel
internacional que afectaron los principales puertos, e incluso a la fecha siguen habiendo

novedades como incluso el exceso de demanda, para un mercado con Una oferta reducida.

Lo indicado anteriormente implica para las comercializadoras internacionales
colombianas una oportunidad para acelerar el crecimiento de las empresas colombianas en
el mercado internacional, incluso en virtud del Decreto 1451 del 4 de septiembre de 2017 el
apoyo a las pequefias y medianas empresas puede ser impulsado con mayor facilidad, pues
aungue Colombia no es un pais reconocido por su industrializacion, si por su diversidad
cultural y habilidades artesanales, por lo que se puede promover al maximo la manufactura.
Y asi un doble apalancamiento, del pequefio 0 mediano productor con la oportunidad de que

la ClI encuentre material para exportar

De acuerdo a la Revista Semana (2020) en Colombia para el afio mencionado se
encontraban debidamente inscritas 306 comercializadoras internacionales, de las cuales el
70% realizaron exportaciones de productos agropecuarios, agroindustriales e industriales.
Sin embargo, para el afio 2021 en el mes de mayo el Ministerio de industria comercio y
turismo realizo un reporte en el que se encontraban 287 vigentes a la fecha, y el resultado es

que hubo un descenso en el nimero de entidades con esta razon social. Mostrando asi una
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reduccion de 19 comercializadoras internacionales. Lo cual genera desconcierto debido a la
reduccion constante de comercializacion entre distintas naciones debido a todos los cambios,
riesgos, y novedades que se siguen presentando a la fecha que interfieren directamente con
los procesos del transporte de la mercancia, asi como el desinterés y la desinformacion por
los asuntos comerciales a nivel internacional, pues el poco aporte que generan las
comercializadoras internacionales a la economia nacional es el resultado de la falta de interés
del gobierno nacional, el MINCIT, la Camara de comercio y los mismos comerciantes en
acceder a ayudas y entidades dedicadas especificamente a comercializar productos en otros
paises. Sin embargo, esto es competente de las entidades nacionales que al realizar
busquedas por las plataformas virtuales y sus respectivas bases de datos no ofrecian
informacion profunda y relevante que incentive al productor en interesarse en los servicios
de empresas que realizan el acompafiamiento en las exportaciones de manera segura, y

promueven la eficacia en los procesos del productor nacional.

Como resultado de la caracterizacion es un hecho que la comercializadoras
internacionales impactan en mayor medida al sector agricola colombiano, y esto genera un
desconcierto para aquellos no pertenecientes al sector que estan interesados en comercializar
internacionalmente sus productos, esta afirmacién como consecuencia al resultado analitico
de que cualquier persona desea que lo asesore alguien que ya conoce el sector y ha trabajado
con gremios, y aranceles correspondientes a este, recalcando que cada mercado es diferente

y el desarrollo de estos por sector tiene altos margenes de diferencia.
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Teniendo en cuenta las consecuencias positivas y negativas del aporte de las C.I a
las empresas nacionales, ahora con un enfoque positivo y exclusivo en las MIPYMES podria

representarse de la siguiente manera:

llustracién 2 Beneficios de las C.1 en las MIPYMES

Exencion
Planes de

trabajo Con
Procolombia

del IVA

\ —Uni\fersidadT
“ Antonio Narino

Retencion
en la

Fuente
Accesos a

servicios y
programas de
apoyo

La exencion del IVA otorga el beneficio de no pagar IVA por las mercancias

comercializadas por una C.I desde que sea con el objetivo de Beneficiar la comercializacion
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de una MIPYME, existen otros tipos, pero segun el marco de esta investigacion este es el

Unico que repercute bajo las actividades de las C.1,

El programa de transformacién productiva o expresado en la figura 5 como PTP, se
basa en sofisticacion, encadenamiento, calidad, transferencia de conocimiento y
productividad, lo cual genera un crecimiento exponencial para las empresas que reciben este
apoyo, teniendo en cuenta que las falencias suelen ser el resultado de la falta de informacién
y organizacién de la misma, este es un apoyo creado por el Gobierno Nacional para
apalancar de manera préactica, y efectiva a aquellas empresas que no han logrado certificar
sus productos internacionalmente y no son rentables, permitiendo una reduccion de
sobrecostos y una salida méas segura y eficaz a plazas internacionales. Los programas de
apoyo como su nombre lo indican, son unas estrategias que permiten que las empresas
adquieran el apoyo para solventar sus necesidades como recursos de capital, alianzas,
convenios, desarrollo o acceso a informacion, existen diferentes tipos como lo son Apoyos
del gobierno y la banca, Angeles inversionistas Fondo de la Alianza del Pacifico, en donde
se presta el espacio para que se contacte aquel con el recurso y aquel con la necesidad. Los
planes de trabajo con Pro Colombia son sin mas, el engranaje entre la entidad que se encarga
de promover el sector economico de la Nacion con las empresas que necesitan esta
promocion, informacién y apoyo, para lograr sus fines sin mantenerse en déficit y
alcanzando de manera segura y acompafiada el éxito como empresa. Mientras que la
retencion en la fuente es beneficiosa solamente por descontar anticipadamente los recaudos
que seran cobrados por la DIAN, la entidad que vigilar el cumplimiento legal de las empresas

al finalizar cada afio fiscal en el periodo que le sea indicado a cada una.
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7. Identificacion los Destinos de las Exportaciones de las C.l en Colombia.

En 2019 Colombia exportd a 187 paises generando un valor (FOB) de 39,489
millones dentro de estas exportaciones los principales productos fueron Aceite Crudo,
Hullas, Aceites de Petréleo, Café y Oro (Banco Mundial, 2020) lo cual muestra que las
comercializadoras estan enfocadas en materia prima y no en producto terminado y como
principal destino de las exportaciones colombianas esta USA, en los dos afios
inmediatamente anteriores al actual, sin embargo es importante reconocer que en su mayoria
estas materias primas que importa el pais son con el objetivo de transformarlas e
inmediatamente empezar a ofrecer productos con costes elevados gracias al eficiente
proceso de industrializacion con el que cuenta esta potencia. Teniendo en cuenta que es el

Banco Mundial quien interviene, regula y vigila todos estos movimientos monetarios.

A continuacion, se muestra una tabla donde se encuentran los diez principales
destinos de las exportaciones colombianas para los afios 2019 y 2020, en donde se
evidencian las afirmaciones realizadas anteriormente de manera ilustrada y en orden

consecutivo, de Mayor a menor.
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Tabla 5 Principales Paises que realizan importaciones colombianas

Valor exportado en Valor exportado en

Importadores= 2019 n 2020

Estados Unidos de

América 12.265.471 9.442.028
China 4.564.929 2.670.041
Panami 2.360.822 1.510.555
Ecuador 1.954.313 1.473.607
Brasil 1.465.743 1.274.000
México 1.408.994 1.161.018
Italia 776.292 961.298
Turquia 1.198.124 915.160
Peru 1.145.950 854.293
India 346.182 795.165

Informacidon Obtenida de: Banco Mundial. Nota. Para los dos afios inmediatamente anteriores al afio actual
se muestran las cifras en pesos colombianos del valor exportado para cada afio en su secuencia respectiva.

La tabla anterior muestra como Estados Unidos es un socio estratégico para las
exportaciones en el continente y China a pesar de su lejania geografica es el segundo destino
de envio de exportaciones por parte de los empresarios colombianos. Sin embargo es
importante esclarecer que Colombia tiene un extenso niumero de acuerdos y tratados de libre
comercio que en su mayoria son con paises de centro y sur América, los cuales no generan
el elevado nimero de millones exportados que se esperaria debido a sus desarrollos
econdmicos, ya que los paises de las zonas mencionadas, al igual que Colombia tienen un
bajo nivel de industrializacién por lo que en su mayoria es el sector terciario el que lidera la
economia nacional, y aunque sea mucha la cantidad, son menores las utilidades en

comparacion con un pais industrializado.
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Otro factor que explica el comportamiento de comercializacién expresado en la tabla
es que Colombia posee pésimas vias para el transporte terrestre, lo cual ocasiona la
priorizacion de aquellas exportaciones que no son dependientes en su totalidad de este tipo
de medio de trasporte, ademas de ser uno de los paises con mayores costos operativos al
seleccionar esta preferencia de trasporte pues Colombia es de los paises con mayor cantidad
de peajes. Lo cual interfiere con tiempos, y costos de las operaciones de transporte terrestre

a nivel nacional.

Es esta una razén que genera confiabilidad pues las operaciones con paises como
china que se encuentran ubicados a tanta distancia, permiten que el comerciante colombiano
realice con suficiente tiempo de anterioridad los ajustes logisticos, administrativos y
financieros, para llevar a cabo operaciones, y aunque el riesgo es mayor, las utilidades lo
representan pues se contratan aseguradoras agentes de mayor nivel, lo cual garantiza en
cierta medida el éxito y disminucion del riesgo, teniendo en cuenta factores como el
mencionado en el punto cuatro( 4) pues se menciona que el llevar a cabo la contratacion de
asesores que se desenvuelven en el sector y medio especifico de los productos que se deseen

exportar genera tranquilidad y confianza, pues se asume objetividad y experiencia.

A continuacion para dar continuidad en la siguiente tabla se muestran las C.I que
realizaron actividades durante el afio inmediatamente anterior (2020), aportando un total de

502,331 dolares, los cuales se generaron entre solamente dos empresas, C.1 IBLU S.ASy

C.I UNIBAN, Estas Empresas poseen un gran margen de diferencia respecto a sus

movimientos comerciales como también respecto al volumen de ventas, pues en el

respectivo orden hubo tan solo 3 exportaciones con un total FOB de 13,750 Ddlares,
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Mientras que la siguiente genero 7 exportaciones durante el afio fiscal con un total FOB de

488,580 y como su nombre lo indica, su producto principal es el banano.

Tabla 6 Movimientos de las Exportaciones realizadas por las C.I colombianas durante el

2020.
' PAIS PAIS
RAZON SOCIAL CIUDAD EXPORTADOR IMPORTADOR MOVIMIENTOS VALOR FOB
EN USD
C.l. IBLU SOCIEDAD
POR ACCIONES
SIMPLIFICADA BOGOTA Cco us 4 USD 13.750
C.l. UNION DE
BANANEROS DE
URABA S.A. - UNIBAN BOGOTA (0]0) us 8 USD 488.580
TOTAL USD 488.580

Nota: Fuente: VUCE. Se puede apreciar la cantidad de exportaciones realizadas por cada
C.1, la ciudad de origen, el pais de destino de cada una y el valor FOB de cada una y total.

A partir de lo anteriormente expresado se puede evidenciar el gran margen de

diferencia entre las empresas del sector primario al terciario a nivel nacional, a partir de lo

cual se puede inferir una gran debilidad en los procesos del segundo sector ya mencionado,

y una falta de apoyo e investigacidn tanto por el sector publico como privado para lograr un

cambio de gran magnitud si la idea es crecer econdmica, comercial e industrialmente.

teniendo en cuenta que la C.1 inicial se dedica a la confeccidén y comercializacion de prendas

de vestir. Mientras que la segunda y de mayor éxito a nivel comercial se dedica a la

comercializacion de productos agricolas en especial del banano por ser la union de

bananeros del Uraba o mas conocido como el golfo de Urabd, quien posee 4 municipios

chocoanos y 11 antioquefios con un clima y piso térmico ideal para la produccion de banano
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de la més alta calidad, y lo cual repercute el empleo y la economia de la region pues es una
actividad econémica que requiere cantidades altas de capital humano, y un constante trabajo
de siembra, cultivos, recoleccion, seleccién y empaquetado. Lo cual, aunque puede resultar
gratificante, también resulta preocupante por la alta dependencia de las condiciones

climaticas, de la tierra y de la riqueza natural de esta region.

A continuacion, presento una grafica para dimensionar la magnitud diferencial de las
actividades de las empresas del sector primario y terciario en cuanto a desarrollo comercial
internacional especificamente respecto a las exportaciones realizadas por las C.I durante el

ano 2020.

Grafica 4 Grafico de Barras que refleja la diferencia en el Valor FOB de las 2 C.I
Nacionales que operaron en el afio 2020
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Fuente: VUCE
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8. Proposicion de Estrategias para los Comercializadores Internacionales

El pais debe mejorar en gran parte el nivel de participacion en la economia mundial,
aungue esto implica aumentar los niveles de competitividad para contrarrestar un poco los
efectos de la apertura econémica y la globalizacion que se estan presentando. Por esta razon
el Gobierno Colombiano tiene muy claro que para cumplir con estos objetivos es mas que
una alternativa, una necesidad vital que los productores colombianos empiecen a canalizar
sus ventas hacia las plazas del mercado exterior, una de las herramientas que tiene el
Gobierno para esto es la creacion de las C.l. ya que estas ayudan a fortalecer la
competitividad y asi contribuir con el desarrollo del pais. Adicionalmente una estrategia es
el Decreto 1451 de 2017 establece las funciones, obligaciones y condiciones para tener como
actividad econdmica ser una Sociedad Comercializadora Internacional y que adicionalmente
comercialicen bienes de las Micro, Pequefias y Medianas Empresas. Por lo tanto, podria este
decreto interpretarse como un incentivo para ayudar a las MIPYMES por parte del Gobierno

hacia este tipo de empresas.

Es importante la investigacion e indagacion académica, pues esto puede promover al
méaximo la informacién acerca del impacto de las Comercializadoras generando un gran
cambio en el crecimiento la economia nacional a comparacion de como se ha visto hasta el
momento Y la culturalizacién de la informacion de las Comercializadoras Internacionales,
sin mencionar que existe una responsabilidad social de las instituciones educativas y los

estudiantes con la zona en la que se encuentra la institucion.

Adicionalmente el crear espacios para dar a conocer los procesos economicos de las

C.1, las subvenciones y beneficios de llevar a cabo procesos de exportacién por medio del
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apoyo de las mismas en el que participen empresarios de otros sectores de la economia y

Comercializadoras internacionales.

1. Las estrategias gubernamentales para fomentar el crecimiento de la economia son
el incremento en la calidad de la educacion y por lo tanto en el talento humano
2. Lapromocion de investigacion, desarrollo e innovacion
3. La promocion en la inversion local en el campo tecnolégico y los incentivos a la
inversion extranjera.
Es decir, la inversion en campafias publicitarias por parte del gobierno y entidades
municipales de todo el territorio nacional para desenraizar el alto nivel de ignorancia frente
a el comercio internacional y las repercusiones positivas al apoyarse de las C.I. tanto en el

desarrollo de informacion estrategias, y mejoras como el logistico y operativo.

4. Los indices de crecimiento en cada sector son accesibles mediante plataformas de
instituciones nacionales como el VUCE, como se muestra en los anexos, se puede
realizar recoleccion de informacidn secundaria mediante estas plataformas y
plantear estrategias para que aquellas empresas que aportan en el indice de
actividades mayor crecimiento sean abarcadas por asesores comerciales de las Cl,
y se les invite a campafias, seminarios y convocatorias para fomentar el interés en
la internacionalizacion de sus productos o servicios. Lo cual seria una manera de
acercarse de forma acertada a el nicho de mercado de las ClI.

» Las Figuras 5, 6, y 7 de los anexos representan las fluctuaciones en las tasas de

crecimiento en cada sector que se han presentado durante un periodo de dos afos,

correspondiente al mes de julio del afio 2019 hasta el mismo mes del afio 202, en
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donde se puede evidenciar que los sectores secundarios y terciarios poseen
tendencias al alza significativas, y que han permitido que cuando el sector primario
no tiene un elevado nivel de crecimiento en las actividades han sido los otros
sectores quienes han suplido esta necesidad en el crecimiento continuo de la

economia nacional.

Teniendo en cuenta los numerosos acuerdos y tratados de libre comercio, seria ideal plantear
una meta que haga que para una fecha limite se estén utilizando al menos el 60% de estos,
para asi maximizar los movimientos de mercancia internacionalmente, fortalecer relaciones,
y promover el crecimiento econdmico por la exportacion de los productos nacionales,

mejorando asi nuestra tan reconocida Balanza Deficitaria.
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Conclusiones

» Las comercializadoras Internacionales son empresas que permiten una adecuada
comercializacion internacional de los productos nacionales, pues estas ofrecen
beneficios de caracter arancelario y paraarancelario, lo cual le genera mayores
utilidades al comerciante nacional que decide exportar y respecto a los beneficios
paraarancelarios se reduce el riesgo ya que estas empresas ofrecen informacion y
experiencia de un acceso dificil para el productor, pues este dedica la mayoria de su
tiempo a su produccion.

» Las C.I son pocas y con un alto grado de inclinacion hacia el sector primario lo cual
no genera una dinamica que permita incluir nuevos sectores lo cual desfavorece el
crecimiento econdémico en otras areas de la economia colombiana, sin embargo
durante el desarrollo del trabajo se menciona que aunque Colombia no es un pais
reconocido por su industrializacion el estado actual de la economia, la alta demanda
y la poca oferta pueden ser el escenario idoneo para maximizar los procesos
manufactureros y mejorar los procesos, para llevar el producto nacional a diferentes
plazas extranjeras y generar la necesidad y gusto hacia nuestro producto, esto como
consecuencia de relacionar nuestros productos con nuestra riqueza cultural.

> Las exportaciones realizadas a través de una C.I son una excelente alternativa para
potenciar la economia colombiana, pues gracias a la seguridad, confiabilidad,
experiencia y reducciones arancelarias, son empresas encargadas de realizar un
acompafiamiento en cada proceso para llevar a cabo la comercializacion
internacional y esto permite que el productor se sienta acompafiado y guiado, lo cual

es una excelente manera de ganar prestigio, tanto por el comportamiento del
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productor a nivel internacional, como para la comercializadora a nivel nacional, por
lo que el fendmeno voz a voz puede generar entre los productores un aumento
exponencial en la demanda de servicios de las ClI, pues el interés en llegar al mercado
internacional entre los productores tendra un impacto positivo al ver resultados de la
misma naturaleza.

Las CI colombianas no solamente apoyan las empresas del sector primario, también
apoyan empresas de otros sectores de la economia como el sector secundario
terciario, cuaternario y quinario. Lo cual demuestra que el reconocimiento de la
economia nacional no solo deprende de sus materias primas sino también ya hay
demanda de servicios y productos procesados.

La economia colombiana sigue enfocada en el sector agropecuario, esto debido a que
la inversion en la industrializacién no es exponencial, y adicionalmente no es
netamente nacional, pues son la empresas extranjeras quienes en su mayoria realizan
enclaves, instalando maquinarias e incluso personal extranjero para explotar los
recursos naturales y en dado caso de no traer recurso humano, explotan el pueblo
colombiano, esto sucede porque el agricultor o productor no conoce las diferentes
alternativas y en especial las de las CI para llevar a cabo las ventas en el mercado
extranjero, entonces se someten a laborar horas adicionales sin horarios ni trato
dignos por un salario reducido.

Teniendo el punto anterior las condiciones de vida del pueblo colombiano se verian
afectadas de manera beneficiosa, pues habria mayor interés en la produccion de la

empresa nacional, incremento en el producto nacional, y un alza en las ventas
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internacionales por la mejora de la calidad y procesos. Sin dejar a un lado que el
apoyo de las ClI posicionando los productos y el productor en las plazas extranjeras.
La informacién sobre las Comercializadoras Internacionales es limitada y
desactualizada, por lo que fomentar la informacién de que son, que hacen, como y
los beneficios de las CI por diferentes medios es una necesidad con alto grado de
urgencia para el gobierno nacional y las distintas entidades relacionadas como el

MINCIT.
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Recomendaciones

Se recomienda continuar las investigaciones académicas acerca del impacto de las
Comercializadoras Internacionales

Se recomienda crear programas de socializacion acerca de esta figura asi los
empresarios colombianos pueden aprovechar las diferentes subvenciones

Se recomienda crear programas que involucren empresarios de otros sectores
adicionales al primario para incrementar la actividad de exportacion de los mismos
y demandantes y ofertantes de otros paises, en lo posible en el exterior para que el
productor nacional conozca la cultura, procesos y mercados a los cuales se dirigira
en el futuro.

Se recomienda realizar un muestreo con un 99% de confiabilidad y 1% de margen
de error para asi tener un analisis mas certero, mas confiable y eficaz de la situacion
de las comercializadoras internacionales.

Se recomienda inversion en el campo publicitario, especificamente en marquetin
digital, ya que estamos en una época en la que la cantidad de personas es menor a
la cantidad de celulares, este es el medio mas eficiente, sencillo y masivo de dar a
conocer informacion

Teniendo en cuenta el punto anterior, un gran apalancamiento a la hora de presentar
la informacion a la poblacion es por medio de personas reconocidas, ya que las

tendencias se han convertido en prioridad para los usuarios digitales.
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Anexos

Anexo 1 Tasa de crecimiento mensual del indice de las actividades primarias.

Variacion (%)

80
6,0
4,0
2,0
0,0
-2,0
-4,0
-6,0

-8,0

-10,0

-12,0

jul ago sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul

2019p

2020pr 2021pr

Elaboracién VUCE, 2021. Informacion Obtenida de: DANE

Anexo 2 Tasa de crecimiento mensual del indice de las actividades secundarias
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Anexo 3 Tasa de crecimiento mensual del indice de las actividades terciarias.
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Anexo 4 Listado de C.I Vigentes hasta mayo del 2021.

El progreso

es de todos

Mincomercio

Listado de Sociedades de Comercializacion Internacional vigentes

No. NIT Razdn Social Ciudad Departamento | Cddigo
1 | 860041312 |C.|. PRODECO S.A. Barranquilla Atlantico 1
2 | 890300554 |C.|. DE AZUCARES Y MIELES S.A Cali Valle del Cauca 8
3 | 890926766 Egg:‘?:;?;zagﬁm INTERNACIONAL BANACOL DE COLOMBIA 5.A. EN Envigado Antloquia 19
4 | 890904224 | C.l. UNION DE BANANEROS DE URABA S.A. - UNIBAN Medellin Antioguia 25
5 | 800186656 | C.l. DISTRIHOGAR S.A.S La Estrella Antioquia 63
6 | 800125352 m:::;iEILR:ENG GROUP S.A. SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION Yumbo valle del Cauca 83
7 | 800206584 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL JEANS S.A.S La Estrella Antioquia 103
8 | B60075659 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL GEMOLOGIA Y TECNOLOGIA S.A.S Bogota, D.C. Bogotd D.C. 104
9 | 800220495 | SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL THE BEST EMERALDS S. A. Bogotd, D.C. Bogotd D.C. 113
10 | 800223828 | SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL K M LTDA Bogota, D.C. Bogotd D.C. 124
11 | 800111730 | CI BOGOTA EMERALD MART SAS Bogota, D.C. Bogota D.C. 175
12 | 830010738 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL SUNSHINE BOUQUET COLOMBIA S.A.S Bogota, D.C. Bogota D.C. 207
13 | 800176428 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL CARIBBEAN EXQTICS S. A. Rionegro Antioquia 217
14 | 860513970 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL MILPAS. A. Bogotd, D.C. Bogotd D.C. 235
15 | 800141770 | CIACEPALMA S A Bogota, D.C. Bogoté D.C. 253
16 | 800116871 | C.LIMPORTEX S.A. Bogota, D.C. Bogotd D.C. 256
17 | 830022149 | MULTIFLORA COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL S.A.S. C.I. Funza Cundinamarca | 277
18 | 800174339 :IES‘;:GFALE);IZEE)II;F;ORATION COMERCIALIZADORA INTERNACIONALSASCIEN Funza Cundinamarca 208
19 | 800182348 gonﬁfzigozEsT:ERCIALIZACION INTERNACIONAL CONSULTORIA Y SERVICIOS Medellin Antioquia 176
20 | 890902070 | C.. J. GUTIERREZ Y CIAS.A. Medellin Antioquia 378
21 | 811003060 | SCHONTHAL C.I. S.AS. Medellin Antioquia 379
22 | 800227956 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL EL GLOBO S.A.S. Medellin Antioguia 384
23 | 802009120 | C.l. PROCAPS S.A. Barranquilla Atlantico 469

59



El progreso | pincomercio

es de todos

No. NIT Razén Social Ciudad Departamento | Codigo
24 | B16002385 Ec::ERUAUZADORA INTERNACIONAL PRODUCTOS BASICOS IMPORT Y EXPORT pereira Rlsaralda 507
25 | 830058471 | C1GERMAN SALAZAR DELGADO EU Bogota, D.C. Bogotd D.C. 527
26 | 832001581 |C.I. FILLCO FLOWERS SAS Zipaquird Cundinamarca 530
27 | 830058891 |C.l. LATIN FLOWERS SAS Madrid Cundinamarca | 544
28 | 811018446 |C.|. COLOMBIAN HARMONY FLOWERS S.A.S. La Ceja Antioguia 580
29 | 811008489 |C.|. CALLA FARMS 5.A.S Rionegro Antioguia 608
30 | 830062609 | UNIVERSAL EMERALD C.I. S.A.S. Bogotd, D.C. Bogotd D.C. 612
31 | 800141506 | THE ELITE FLOWER SAS CI Bogota, D.C. Bogotd D.C. 623
32 | 805003032 | C.I. METALES Y METALES DE OCCIDENTE S.A. Cali Valle del Cauca | 624
33 | 890926122 | FLORES DE ORIENTES.ASC. . Rionegro Antioguia 639
COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL DE MINERALES Y PRODUCTOS
34 | 830066562 COLOMBIANOS SOCIEDAD POR ACCIONES SIMPLIFICADAS Bogotd, D.C. Bogotd D.C. 672
35 | 800244467 |C | SAN JOSE FARMS LTDA Bogota, D.C. Bogota D.C. 683
36 | 830028302 |GADOLCI S.AS. Bogota, D.C. Bogotd D.C. 703
37 | 800039849 | C.I FLORES CARMEL S.A.S. Rionegro Antioguia 720
38 | 830068119 |VITALISS.A.C.l. Bogotd, D.C. Bogota D.C. 729
39 | 830068604 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL FLORES DE APOSENTOS SAS Bogota, D.C. Bogota D.C. 756
40 | 890929171 | FLORES DEL LAGO S.AS. Cll. Rionegro Antioguia 783
41 | 811023388 | C.l. FARMAPLAST S.A.S Itagui Antioguia 811
42 | 819003792 |C.|.LASAMARIAS.A.S Santa Marta Magdalena 831
43 | 830073966 f?gAEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL INVERSIONES MARTINEZ PEREZ Bogot, D.C. Bogota D.C. 843
44 | 830075357 |CIJAPANSAS Tocancipd Cundinamarca 852
45 | 830075913 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL KOS & KIELS.A.S Bogota, D.C. Bogotd D.C. 864
COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL DE PRODUCTOS COLOMBIANQS C. 1. " Norte d
46 | 807005112 PROCOLS. A. . Clcuta < " 929
47 | 811025911 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL GUTIERREZ Y SALAZAR 5.A.S. Medellin Antioguia 955

El progreso Mincomercio

es de todos

No. NIT Razén Social Ciudad Departamento | Codigo
48 | 830070868 | GREEN SHINE C.I. S.AS Bogotd, D.C. Bogotd D.C. 977
49 | 811027319 | SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL BANAFRUT S.A. Medellin Antioguia 1002
50 | 832005344 | KUNA FLOWERS C.I.S.AS. El Rosal Cundinamarca | 1014
51 | 830070950 | C| CONALEX SAS Funza Cundinamarca | 1032
52 | 830043084 |CICARBOCOQUESA Bogota, D.C. Bogotd D.C. 1078
53 | 806005826 |CODIS COLOMBIANA DE DISTRIBUCIONES Y SERVICIOS C.I. S.A. Cartagena Bolivar 1173
54 | 811029486 |C.l. DIRECT FLOWERS DISTRIBUTORS COLOMBIA S.A.S La Ceja Antioquia 1270
55 | 890924167 | C.| HERMECO S.A Medellin Antioquia 1281
56 | 811030498 | C.I. TROPICAL S.A.S Medellin Antioquia 1374
57 | 890208596 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL SANTANDEREANA DE ACEITES S.A.S. Girdn Santander 1416
58 | 830101528 |C.l. VIVID GREEN S.AS. Bogota, D.C. Bogotd D.C. 1429
59 | 811031651 |C.I. ALMASEG S.A. Medellin Antioquia 1476
60 | 890938755 |C.l. FLORES DE LA VEGAS.AS. Rionegro Antioquia 1482
61 | 811034155 | C.I. FLORCO S.A. . c\fi::f:l 9 | antioquia | 1483
62 | 890941386 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL SPORT WORLD SOCIEDAD ANONIMA Medellin Antioquia 1513
63 | 890105927 |C.l. FARMACAPSULAS S.A. Barranquilla Atléntico 1584
64 | 800023551 |CIINTERAMERICAN CONMINAS SAS Bogota, D.C. Bogotd D.C. 1700
65 | 811035110 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL GLOBAL EXCHANGE S.A.S Rionegro Antioquia 1712
66 | 830117145 |C | FRUTIREYES S A S Bogota, D.C. Bogota D.C. 1791
67 | 830117784 | NOVACAMPO 5.A.S SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL Tunja Boyacd 1802
68 | 830120369 | SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL AMANCAY SAS Madrid Cundinamareca | 1880
69 | 830118415 | RAINFOREST FARMS & BOUQUETS COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL S.A. Bogota, D.C. Bogotd D.C. 1891
70 | 860039076 |C.l. FLORES SANTAFESAS Bogota, D.C. Bogotd D.C. 1992
71 | 806013773 | SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL RECYCLABLES S.A.S. Cartagena Bolivar 2080
72 | 840000922 | C.. TOPS.A. Cali valle del Cauca | 2108
73 | 806007073 | C.l. MEXICHEM COMPUESTOS COLOMBIA S.A.S. Cartagena Bolivar 2145
74 | 811042877 | C.l. CREYTEX S.A. Medellin Antioquia 2202




El progreso

es de todos

Mincomercio

No. NIT Razon Social Ciudad Departamento | Cédigo
75 | 860351680 |C.I. AGROMONTES.A.S. Bogotd, D.C. Bogota D.C. | 2227
76 | 830136233 | CASTRO EMERALD'S LTDA.C | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL Bogota, D.C. Bogotd D.C. | 2250
COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL DE METALES PRECIOSOS Y METALES , o
77 | 811009244 | -0\11 i NES INVERSIONES GENERALES S.A.5 CIIGSA Medellin Antioguia 2261
78 | 830140872 | AGRIFRESH S A SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL Cota Cundinamarca | 2325
79 | 830141456 |CIEXPORT LEATHER S A Bogotd, D.C. Bogotd D.C. | 2344
80 | 802024009 |C.1. CARBONES SURAMERICANOS S. A. Barranquilla Atléntico 2409
81 | 811008779 [C.I. MONTECARLO GARDENS S. A.S. Rionegro Antioquia 2416
82 | 830129893 |CIPREMIER SOCIEDAD POR ACCIONES SIMPLIFICADA Bogota, D.C. Bogota D.C. | 2425
83 | 800227924 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL INVERMEC S.A Bogotd, D.C. Bogotd D.C. | 2453
84 | 830096590 |SAPIA C1SAS Bogota, D.C. Bogotd D.C. 2508
85 | 830508261 |C.I.JY ) DISTRIBUCIONES S.AS. La Estrella Antioquia 2601
86 | 830501747 |C| MAXIFLORES S.A.S Bogota, D.C. Bogota D.C. | 2605
87 | 802024011 |C.I. INTERNATIONAL FUELS S.A.S Barranquilla Atléntico 2646
88 | 811040231 |C.I. LOS AROMAS FARMS 5.AS La Ceja Antioguia 2916
89 | 811032038 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL GUTIMILKO S.A.S. Rionegro Antioquia 2918
90 | 890112475 |C1ENERGIA SOLAR SAS E.S. WINDOWS Barranquilla Atléntico 2993
91 | 811035161 |SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL INDUSTRIAS SUAREZ 5.A.S. Sabaneta Antioquia 3103
92 | 900069455 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL ALIADA S.A.S Bogota, D.C. Bogota D.C. | 3105
93 | 900077453 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL CENTURY EXPORTACIONES S.A.S Bogota, D.C. Bogota D.C. | 3112
94 | 811044814 |SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL GIRDLE & LINGERIE S.A.S. Medellin Antioguia 3119
COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL BANANEROS UNIDOS DE SANTA MARTA
95 | 900031088 SAS Santa Marta Magdalena 3124
96 | 890911539 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL INDUMAR S.AS. La Estrella Antioquia 3132
97 | 900090752 |SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL MANUECABRALES & CIA S.A.S Cicuta s::;en::r 3159
98 | 830507506 |C.|. MARYVEN LTDA Cicuta Norte de 3242
Santander
El progreso Mincomercio
es de fodos
No. NIT Razdn Social Ciudad Departamento | Codigo
273 | 901232450 | CI VOLKOU S.A.S Bogota, D.C. Bogota D.C. | 4822
274 | 900841005 | BLACKRIVER FLOWERS 5.AS. C | Bl c\::::: de Antioquia 4823
275 | 901239925 | C.I. BANACHICA 5.AS. ZOMAC Aracataca Magdalena 4824
276 | 900770019 | C.I. INDUBOLSAS CONTRERASI&T S.AS. Cucuta Norte de 4826
Santander
277 | 901386361 | C.I. FRANCO DE COLOMBIA SAS Bogotd, D.C. | Bogotd, D.C. | 4827
278 | 901382394 | C.I. AUMENTOS NORTERRA S.A.S Clicuta Norte de 4828
Santander
279 | 900773946 | C.I. COMERCIO FINANCIERO S.A.S. Cali Valle del Cauca | 4829
280 | 901312571 | C.I. SIDE BY SIDE SOLUTIONS 5.A.S. Bogotd D.C. Bogota D.C. | 4832
281 | 900243412 | C.I. RDM S.A.S. Cali Valle del Cauca | 4835
282 | 901423025 | C.I. MARKETS AND BUSINESS S.A.S. Ba"a"r‘:be"m’ santander 4841
283 | 901174588 | C.I. RAP PROJECTS S.A.S Bogotd, D.C. | Bogotd, D.C. | 4842
284 | 830504693 | OXXE PETROLEUM CORPORATION C.I. S.A.S. Bogota, D.C. bogota 4843
285 | 805026021 | C.I. RTA DESIGN S.A.S. Yumbo Valle del Cauca | 4845
286 | 901425172 | C.I. SOUTH AMERICA DISTRIBUTIONS SAS Bogota, D.C. Bogota D.C. | 4846
287 | 802022622 | CI FRONTIER COALS.AS Barranquilla Atlantico 4848

Fuente: MINCIT

Fecha de actualizacién: Mayo de 2021
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