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Resumen

Este documento muestra un analisis del resultado de las politicas publicas como
fomento a la economia creativa en la participacion de la cultura en el PIB de Colombia, las
economias creativas y de donde proviene el nombre de “economia naranja”, propuesto por
Felipe Buitrago e Ivan Duqgue quien en ese entonces estaba posicionado como el presidente

de la republica de Colombia.

El objetivo es ofrecer un analisis detallado del alcance y de los desafios que implica
su aplicacion en el futuro colombiano. La economia naranja tiene el propdsito y la finalidad
de cambiar los modelos tradicionales de negocios existentes en el pais hace muchas
décadas y generar una industria méas especializada y dindmica, a través de la creacion de

contenido intelectual y creativo.

En este trabajo se realiz6 un analisis de resultados que ofrecio informacion sobre las
bases del desarrollo y crecimiento de las industrias creativas en Colombia. Las estadisticas,
datos y estudios que se hallaron ayudaron a identificar las principales caracteristicas del
término naranja en el contexto colombiano, ademas de lo significativo que supone la
propiedad intelectual para la implementacion y finalidad de la economia, en términos de

competitividad, eficiencia, potencial humano y apoyo gubernamental.

Palabras clave: Economia naranja, cultura, propiedad intelectual, creatividad,

competitividad, apoyo gubernamental.



Abstract
This document shows an analysis of the result of public policies such as promotion
of the creative economy in the participation of culture in Colombia's GDP, creative
economies and where the name "orange economy" comes from, proposed by Felipe
Buitrago and Ivan Duque who at that time was positioned as the president of the republic of

Colombia.

The objective is to offer a detailed analysis of the scope and challenges that its
application implies in the Colombian future. The orange economy has the purpose and
purpose of changing the traditional business models that have existed in the country for
many decades and generating a more specialized and dynamic industry, through the

creation of intellectual and creative content.

In this work, an analysis of results was carried out that offered information on the
bases of the development and growth of the creative industries in Colombia. The statistics,
data and studies that were found helped to identify the main characteristics of the term
orange in the Colombian context, in addition to the significance of intellectual property for
the implementation and purpose of the economy, in terms of competitiveness, efficiency,

human potential. and government support.

Keywords: Orange economy, culture, intellectual property, creativity,

competitiveness, government support.



Introduccion

En 2014, los precios del petroleo tuvieron una drastica caida de méas del 40%. Esta
situacion afect6 de forma negativa a todas las economias del mundo y ain mas aquellos
paises de los que su economia y exportaciones dependian en mas del 50% del mismo. Este
escenario llevo a los afectados a replantear sus modelos econdmicos para reducir la
dependencia econdmica hacia el crudo, mediante el impulso de otras alternativas

fundamentadas en la agroindustria, cultura, conocimiento y creatividad, entre otros.

El concepto de economia naranja, también conocido como economia creativa, se ha
popularizado y difundido en paises latinoamericanos en los Gltimos afios, debido al éxito
que ha tenido en términos de crecimiento para los paises que lo han implementado, en
donde a través de la innovacion, creatividad y propiedad intelectual, han generado riqueza y
valor agregado (Buitrago & Duque, 2013) llevando a paises emergentes a implementarlo en

sus economias.

La economia creativa, engloba las actividades realizadas dentro de las Industrias
Culturales y las Industrias Creativas, las cuales incluyen la arquitectura, las artes visuales y
escenicas, las artesanias, el cine, el disefio, la editorial, la investigacion y desarrollo, los
juegos y juguetes, la moda, la musica, la publicidad, el software, la TV y radio, y los

videojuegos.



La implementacion no solo ha permitido a los paises avanzar y obtener variedad de
beneficios econdmicos, recursos como la creatividad, innovacion y propiedad intelectual
llevan a la adquisicién de reconocimiento. De acuerdo con el indice mundial de innovacion
del 2018, realizado a 126 paises teniendo en cuenta 80 factores, clasificAndolos desde la
propiedad intelectual hasta la creacion de investigaciones cientificas, la actividad
innovadora es un instrumento clave para el desarrollo econdmico y humano en las

sociedades.

En Colombia, esta industria fue institucionalizada en el afio 1997 con la Ley
General de Cultura con el fin de cuantificarla como industria contribuyente al Producto
Interno Bruto. Con esta legislacion, el pais comenzé a adelantar diversos sistemas de
fomento de esta industria de la mano con el Ministerio de Cultura, convirtiendo al pais en
miembro del Mercado de Industrias Culturales del Sur, plataforma que integra a los
individuales y colectivos representantes de la industria creativa de los paises de la region, y
que es un medio de exposicion y creacion de oportunidades de comercializacion de bienes

creativos con los paises del mundo que asisten a encontrar ofertas en el medio.



Planteamiento del problema

La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y
Desarrollo (UNCTAD), en conjunto con la UNESCO vy otras entidades de las Naciones
Unidas, establecieron el afio 2021 como Afio Internacional de la Economia Creativa para el
Desarrollo Sostenible en la 74% Asamblea General de las Naciones Unidas. Esto a raiz de
gue la economia creativa es uno de los sectores de mas rapido crecimiento en el mundo,
contribuyendo con el 3% del PIB mundial, las industrias culturales y creativas generan 2,25
billones de dolares, ademas que este sector emplea a 30 millones de personas en el mundo
ya que la creatividad es un recurso renovable, sostenible e ilimitado que se puede encontrar
en cualquier parte del mundo. Teniendo en cuenta que la humanidad se ha enfrentado a
crisis climaticas y a una pandemia, su potencial para impulsar un desarrollo social en el ser
humano y uno econémico para los paises, ahora mas que en otros momentos es mas

relevante.

Atreves de los afos esta industria ha sido relegada por falta de formalidad no solo
en Colombia sino en el resto del mundo, ha sido una industria arafiada de forma incognita y
anonima por muchas personas que la realizan sin &nimos mayores que amor por la labor
cumplida, pero es de vital importancia resaltar el valor y crecimiento de la propiedad
intelectual que es la base de esta industria que es sostenible en el largo plazo, ademaés de
hacer parte de la identidad de las culturas de cada pais, y el constante movimiento turistico

que tienen muchos de estos gracias a esta industria.


https://unctad.org/topic/trade-analysis/creative-economy-programme/2021-year-of-the-creative-economy

Segun la OCDE “Colombia promueve la cultura y la creatividad como motores de la
transformacion social y econémica.” No solo por su valor intrinseco sino también porque
esta es generadora de empleo, de riqueza ingresos de diversos tipos, ademas de fomentar el

desarrollo local y el bienestar social.

La politica publica sobre Economia Naranja fue disefiada e implementada por el
entonces presidente lvan Duque Marquez. Esta esta dentro del Plan Nacional de Desarrollo
2018-2022 de Colombia en donde integra la Economia Naranja dentro de los objetivos de
desarrollo del pais. Esta politica esta estructurada en torno a siete pilares: Informacion y
conocimiento, Instituciones y coordinacidn institucional, financiacién e incentivos,

Infraestructura, Integracién y desarrollo de mercados, Inclusion e Inspiracion.

En América latina la economia creativa produce 175.000 millones de ddlares y crea
aproximadamente 10 millones de empleo, adicionalmente el subsector de las artes escénicas
ha demostrado un crecimiento significativo en los Gltimos afios. Segin la UNCTAD en un
estudio realizado en el 2010. Ademas de esto segun cifras del DANE, la industria cultural

mueve aproximadamente $6,2 billones en el pais.

A raiz de todos estos factores, este proyecto se visiona en el analisis del

impacto de las politicas publicas como fomento a la economia creativa en la participacion



del PIB de Colombia, esto en aras de poder determinar si verdaderamente las politicas que

han establecido los gobiernos son significativas para el pais.
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Formulacion del problema

Con respecto a lo planteado anteriormente, es necesario cuestionarse ;Como afecto
al PIB de Colombia las politicas publicas para incentivar la economia creativa

implementada durante la administracion de lvan Duque (2018-2022)?

Hipotesis

El buen disefio e implementacion de politicas pablicas por parte del gobierno
para fomentar los diferentes sectores que conforman la economia creativa, beneficia
positivamente a la economia en general y contribuye significativamente al PIB de
Colombia. Generando asi mismo empleo, educacidn, turismo, patrimonio entre otras

actividades buenas para el pais.

También se busca ofrecer mas detalles sobre los sectores involucrados en la
economia creativa, asi como las posibles ramificaciones y beneficios asociados con el buen

disefio e implementacion de politicas publicas en estos ambitos.
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Objetivos

Objetivo General
Conocer como afecto al PIB las politicas implementadas para fomentar la economia

creativa durante el gobierno de Duque.

Objetivos especificos

- Comprobar a través de un analisis de resultados cual fue el impacto a partir de las

politicas implementadas durante el gobierno de Duque.

-Conocer cual fue el aporte de la economia creativa al PIB durante el gobierno de

Duque.

12



Metodologia

En este estudio empleamos una metodologia mixta que combina elementos
cuantitativos y cualitativos. Para el analisis de resultados, se utilizaron datos
proporcionados por el DANE, informes publicados por la UNESCO, la Comision Europea
y la OMPI, que brindaron informacion relevante sobre el impacto de la economia creativa
en el PIB de Colombia. Asimismo, se llevo a cabo una bdsqueda manual de estudios
econodmicos a través de articulos y publicaciones de organizaciones dedicadas al desarrollo
econdmico, asi como de entidades que evaltan el desempefio de las naciones, como la
OMC. Ademas, se consultaron trabajos de investigacion realizados por universidades
colombianas e internacionales, y se realizaron blsquedas virtuales en revistas y

publicaciones académicas para recopilar informacién adicional.

El enfoque cuantitativo se utilizé para analizar los datos estadisticos disponibles y
evaluar la contribucion de la economia creativa al PIB, mientras que el enfoque cualitativo
se empled para comprender las percepciones y experiencias de los actores clave
involucrados en la implementacién de politicas publicas en el sector creativo. Esto permitio
obtener una vision mas completa de los efectos de las politicas publicas en la economia

creativa y su impacto en el desarrollo economico y cultural del pais.

El objetivo es brindar a quien lo lea un Analisis del resultado de las politicas
publicas como fomento a la economia creativa en la participacion de la cultura en el PIB de
Colombia, mostrando ademas la variedad de razones por las cuales las diferentes variables

fueron cambiando con los afios a raiz de las decisiones politicas y sucesos de orden mundial
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que afectaron de diversas formas la implementacion y desarrollo de la economia naranja en

Colombia.

En la primera etapa, para evaluar la calidad de las fuentes de informacion con el fin
de lograr presentar un analisis l6gico se tomd en cuenta que estas cumplieran con los

siguientes aspectos:

e Informacion de fuentes confiables como el DANE, la UNESCO, UNCTAD,
OCDE

o Data historica de mas de 8 afios

e Informacion detallada y dividida por subsectores (artes visuales, fotografia,
disefio, y todas aquellas que conforman a la economia naranja o economia
creativa)

e Contexto colombiano de los afios a analizar para determinar las diferentes

causas Yy razones de los cambios e impactos que tuvo la economia naranja.

Seguido de esto se procedio a realizar el analisis de resultados el cual arrojo una
serie de datos los cuales fueron analizados desde el impacto econdmico con cifras reales,
para determinar el verdadero impacto de la economia naranja en la economia colombiana,
como también el impacto sociocultural y a raiz de que factores estos resultados pudieron
modificarse, y cudles fueron las medidas y las politicas que el gobierno colombiano

implemento para los diferentes escenarios.

Y por altimo analizamos con fuentes obtenidas de la cuenta satélite de cultura 'y

economia creativa del DANE, el comportamiento y el impacto que ha tenido el empleo en
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la economia naranja'y como han manejado las microempresas y los micronegocios este

tema.
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Marco teorico

La Economia Naranja en Colombia, también conocida para muchos como creativa,
es un concepto que relaciona la cultura, como medio para desarrollar riqueza y con gran
importancia para el pais, tal como afirma el presidente Ivan Duque, maximo promotor, que,
junto a Felipe Buitrago, desarrollo el libro La economia naranja, una oportunidad infinita

(Buitrago & Duque, 2013).

Los dos economistas acordaron nombrar la economia como “naranja” para asociarlo

con cultura, creatividad e identidad:

Los artistas del antiguo Egipto usaban un pigmento de este color para
adornar los jeroglificos de las tumbas de los faraones, también las convenciones y
tradiciones occidentales asocian este color con 13 el entretenimiento, la transformacion, la

sociedad y cultura (Duque, 2015, pag. 42).

A lo largo de los afios se han presentado diferentes definiciones sobre industrias y
economia creativa y los mecanismos fundamentales que las definen. Un aspecto que tienen

en comun las diferentes definiciones es la propiedad intelectual.
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Economia

“El conjunto de actividades que de manera

naranja lvan 2013 | encadenada permiten que las ideas se transformen en
Duque & Felipe bienes y servicios culturales, cuyo valor esta
Buitrago determinado por su contenido de propiedad
intelectual” (Buitrago & Duque, 2013, pag.40).
“La economia creativa comprende los
sectores en los que el valor de los bienes y servicios
John 2001 | se fundamentan en la propiedad intelectual:
Howkins arquitectura, artes visuales y escénicas, artesanias,
cine, disefo, editorial, investigacion y desarrollo,
juegos y juguetes, moda, musica, publicidad,
software, TV y radio, y videojuegos” (Howkins,
2001, pag.8).
“Se caracterizan por mentes creativas que
crean cosas. Ya sean autores o cineastas,
Ministerio representantes de las artes visuales o escénicas,
de asuntos 2018 | arquitectos, disefiadores o desarrolladores de juegos

econdmicos y de

energia (Alemania)

de computadora, todas estas personas representan la
calidad, la diversidad cultural y la renovacién
creativa. Al mismo tiempo, también ayudan a
construir una economia de rapido crecimiento,
innovadora y basada en el conocimiento”

(Ministerio Federal de Economia y Energia, 2018).
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“Las industrias creativas son los principales
impulsores de las economias desarrolladas, asi como

paises en desarrollo. De hecho, se encuentran entre

Irina

“Los sectores de mas rapido crecimiento en

todo el mundo. Influye en la generacion de ingresos,

Bokova (director 2015 | creacion de empleo y ganancias de exportacion.
general de la Puede forjar un futuro mejor para muchos paises de
Unesco) todo el mundo” (Unesco, 2015).
“Las industrias creativas son aquellas que
Comision 2016 | utilizan la cultura como un input y tienen una
Europea dimensidn cultural, aunque sus outputs son ante todo

funcionales” (Echeverria, 2016).

Tabla 1 Cuadro de los conceptos de industrias y economia creativa

La tabla 2, nos muestra la divisién que tiene cada uno de los autores con respecto a

su concepto personal de las industrias 0 economias creativas, a pesar de las diferencias es

esta clasificacion, la mayoria agrupan muchas actividades en comun
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=Artes y patrimonio
=Artesvisusles
*Artes escenicas y
espectaculos
*Turismo y patrimonio
culturalmaterial &
inmaterial

#Industrias culturales
convencionales
*Editorial
*Audiovisual
*Fonografica

»Creaciones
funcionales, nuevos
medios y Software

*Disefio

sSoftware de contenidos

sAzenciasde noticias y
otros sernvidosde
informacion

*Publicidad

sModa

sArquitectura

* Artes visuales

* Artes escenicas

* Artesanias

* Cine

* Disefio

+ Editorial

* [nvestigaciony
Desarrollo

* Juegosyjuguetes

* Moda

* Musica

* Publicidad

* Software

*Tvy Radio

* Videojuegos

*Arquitectura
*Arte
*Artes escenicas
*Disefio
*software
sIndustriadel cine
sIndustriaderadio
*Industriade
videojuegos
¢Libros
*Prensa
*Publicidad
*Musica

du'edlusdeautnr

*Publicidad

*Cineyvideo

*Musica

*Entidades degestion

sArtes escenicas

sSoftware

*|ndustriaeditorial

*Artes grafissy
visuales

sTelevison yradio

*Artes visuales
*Artes escenicas
sPatrimonio
*(Cineyvideo
*Television yradio
svideojuegos
*Musica
sLibrosyprensa
sArquitectura
*Publicidad
*Disefio
*Industriamovil

Tabla 2: Industrias creativas clasificadas por autor

La tabla 3, disefiada por la Unesco, es un ejemplo de las categorias de las industrias
creativas que han sido propuestas por los diferentes autores. Esta tabla muestra de forma

practica y concreta las actividades que incluye cada sector y subsector de la industria.

(A.PATRIMONIO ) [ B. Y ( cArRtES ) ( D.uBrROSY | ([ EMEDIOS ) [ F.DISEROY )
CULTURAL Y W VISUALES Y PRENSA AUDIOVISUALES SERVICIOS
NATURAL R AT ARTESANIAS Lass E INTERACTIVOS CREATIVOS

- Periodicos y

- Museos (también - Bellas artes Filmes y videas - Modas

N Artes escénicas | | . Fotografia mmm mm ’mm - Disefio gréfico

- Sitios -Mdsica - Artesanias impresos en tiempo real - Disefio interior

arqueologicos e - Festivales, - Bibliotecas [streaming]) - Paisajismo

,"'”,,dw‘”“ festividades y (también virtuales) | | -Creacion de - Servicios de

raine ferias - Ferias de libros | |s

- Servicios de

=~ Patrimonio ~Juegos de video

natural (también en linea) publicidad

% y & y € y & y | y & J

Tabla 3

Fuente: Unesco (2013), pag. 26.

19



Aunque estas industrias creativas son un medio generador de ingresos y
.oportunidades para los paises que adoptan e implementan politicas para impulsar la
economia creativa, la postura de Buitrago & Duque con la economia naranja recoge las
visiones de otros autores, también destaca la importancia de la propiedad intelectual la cual

debe ser cuidada ya que se convierten en medios generadores de bienes y servicios.

La cuenta de produccion de la cuenta satélite de cultura y economia naranja —
CSCEN, permite medir el valor agregado generado en el proceso productivo de las
actividades economicas asociadas a la cultura y la economia naranja, agrupadas en tres

areas: artes y patrimonio, industrias culturales y creaciones funcionales. (DANE)

En el afio 2016, el total del valor agregado del campo cultural ascendi6 a 8.097
mil millones de pesos y presentd un aumento de 2,4%. Los segmentos culturales que mayor
incidencia presentaron sobre la variacion total son el Artes visuales y Audiovisual con un
incremento de 9,6% y 5,6%, respectivamente; por el contrario, artes escénicas present6 una

disminucion de 17,5%. (DANE)

Para el afio 2017, el total del valor agregado del campo cultural ascendio a 8.161
mil millones de pesos y presentd un crecimiento de 0,8%. Los segmentos culturales que
mayor variacion presentaron son artes escénicas con un aumento de 30,4% y artes escénicas

con un aumento de 8,7%. (DANE)
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CSCEN) Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - Nacional

srea 2017 - 20197
— :
100%: 1
£
u BO% 1
E - 45.5% 46,3% 46.8%
(=]
B0% 1 B Artes vy Patrimanio
805, 1 B industrias Culiurales
Creaciones Fundonales
0% 1
o L
2017 2018p 201 Gpr
Fuente: DANE

llustracion 1: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (CSCEN) 2017-2019.

En el afio 2019 el valor agregado a precios corrientes de la economia naranja

ascendio a 28.916 mil millones de pesos, mientras que para el afio 2018p el valor agregado

ascendio a 27.150 mil millones de pesos. (DANE)

CSCEN) Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranije

Participacion porcentual del valor agregado de cultura y economia naranja, segun area 2018 - 2020

2019 2020pr

mAmes y patrimonio  m Industrias oulturakes Creaciones funcionales
[Fusente: DAMNE

llustracion 2: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (CSCEN) 2018-2020
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En el afio 2020pr se registrd un valor agregado a precios corrientes de la
economia naranja de 22.988 mil millones de pesos, mientras que para el afio 2019 el valor

agregado fue de 28.966 mil millones de pesos. (DANE)

Participacion porcentual del valor agregado de cultura y economia naranje, segun area 2019 - 2021 '
100%
BOAH
45.6 51,6 51,3
60%
0% 21.6 210
20%
26,8 27,7
0%
2019 2020p 2021pr

B Artes y patimonie  § Industrias culturales Creaciones funcionales

Fuente: DANE

lustracién 3: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (CSCEN) 2019-2021
En 2021pr se registré un valor agregado a precios corrientes de la economia naranja

de 27.754 mil millones de pesos, mientras que para 2020p el valor agregado fue de 23.983

mil millones de pesos. (DANE)
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Analisis de resultados

Discusion

Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (CSCEN)

Cuenta de produccién

Cultura y economia naranja segiin segmentos - fuentes de economia observada’

Valores a precios corrientes
Millones de pesos
2014 - 20217

Conceptos

P.1 Produccién

Produccién artes y patrimonio

Total artes visuales

Total artes escénicas

Total patrimonio

Total actividades manufactureras de la economia naranja
Total turismo cultural

Total educacién cultural y creativa

Total actividades asociativas y de regulacién
Total produccién artes y patrimonio
Produccién industrias culturales

Total editorial

Total fonogréfica

Total audiovisual

Total agencias de noticias y otros servicios de informacién
Total produccién industrias culturales
Produccién creaciones funcionales

Total medios digitales y software

Total diseiio

Total publicidad

Total produccién creaciones funcionales

Total produccién cultura y economia naranja

Tabla 2;: ECONOMIA NARANJA

2014

204.735
576.775
578.404
737.683
4.099.155
2.575.355
1.417.500
10.189.608

3.249.275
187.598
5.465.587
470.803
9.373.263

7.090.250
1.759.151
4.276.666
13.126.068
32.688.939

2015

194.342
770.558
634.355
819.466
4.270.120
2.647.280
1.550.415
10.886.536

3.163.358
215.803
6.034.748
617.742
10.031.651

8.413.083
1.847.621
4.548.371
14.809.075
35.727.262

2016

136.568
781.385
672.106
848.292
4.970.808
3.008.453
1.550.286
11.967.898

3.041.375
244386
6.588.436
639.621
10.513.818

9.213.901
1.877.927
4.589.728
15.681.557
38.163.273

2017

93.137
701.686
672.380
717.247

5.206.480
3.485.000
1.696.295
12.572.225

2.813.501
285.627
6.810.554
628.823
10.538.504

10.041.519
1.841.054
4.708.395

16.590.968

39.701.697

2018

82.889
905.072
580.423
774.859

5.628.149
3.544.458
1.154.586
12.670.436

3.066.115
305.970
7.225.690
864.680
11.462.454

11.420.985
1.987.909
4.208.970

17.617.864

41.750.754

2019

104.851
1.039.924
660.987
832.448
6.206.341
3.901.277
1.187.989
13.933.816

2.759.303
310.206
7.673.300
825.458
11.568.266

12.967.971
1.993.850
4294232

19.256.053

44758134

20207

71.071
510.898
457.986
627.492

3.185.147
3.891.972
1.072.297
9.816.865

2.144.347
256.681
6.055.096
732.885
9.189.010

14.935.495
1.792.725
3.781.591

20.509.810

39.515.685

20217

100.607
943.210
713.223
746.343
3.782.261
4.024.998
1.444.301
11.754.944

2.435.281
295.886
7.001.115
807.684
10.539.967

17.206.075
2.187.977
4.508.440

23.902.492

46.197.403

Fuente: Elaboracion propia a partir de filtracion de datos oficiales del DANE

En la siguiente imagen se muestra la evolucion de la participacion de los sectores

que conforman la economia naranja en Colombia desde 2014 hasta 2021, presentando datos

sobre la produccion en areas especificas en cada afio. Estos datos evidencian una relacion

directa entre las politicas implementadas y los resultados encontrados en este sector. Es

notable el crecimiento significativo de la economia naranja en los ultimos afios, lo que la ha

convertido en un sector de gran relevancia para la economia del pais.
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Total
Concepto

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Agricultura, ganaderia, caza, silviculturay pesca 46.140 48.124 49.441 52.198 53.030 54.471 55.744 57.453 56.377
Explotacion de minas y canteras 48.136 47.627 46.253 43.592 42.868 43.693 36.876 36.892 37.112
Industrias manufactureras 97.829 99.789 103.006 101.135 102.627 103.860 93.461 107.172 117.702
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; Distribucion de agua;
evacuacion y tratamiento de aguas residuales, gestion de desechos y actividades 24773 24.599 24.597 25.307 25.952 26.606 25.718 27.105 28219
de saneamiento ambiental
Construccion 54.602 58.042 60.125 58.907 58.156 55.893 38.868 41.073 43.682
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y 131.063 135.429 139.066 141652 145.438 150890 13059 158.905 175.841
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
Informacién y comunicaciones 23.654 23.961 23.804 23.758 24.595 24.821 24.180 27.045 30.887
Actividades financieras y de seguros 32.139 34.696 35.726 37.651 39.057 41.505 42.433 44.003 46.851
Actividades inmobiliarias 67.664 69.825 72.289 74.495 77.449 79.964 81.118 83.389 85.068
Actividades profesionales, cientificas y técnicas; Actividades de servicios 57.500 57392 55,995 56,810 50,066 61.102 57.586 63.023 68.239

administrativos y de apoyo

Administracion plblica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion
obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la salud humanay de 106.408 112.077 116.198 120.222 125.916 132.333 132.749 144.050 151.158
servicios sociales

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;

actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de 12210 LM 20052 20250 2055 IR 20557 2200 SS28s
bienes y servicios para uso propio

Valor agregado bruto 708.731 730.543 746.534 756.875 775.908 799.714 740.765 818.946 878.056
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 72.899 74.149 74.955 75.773 78.088 81.489 76.507 88.537 97.523
Producto interno bruto 781.589 804.692 821.489 832.656 854.008 881.224 817315 907.352 975.365

Tabla 3: ECONOMIA NARANJA EN EL PIB (2015-2019)

Fuente: Elaboracion propia

El crecimiento significativo de la economia naranja en Colombia en los Gltimos
afios ha sido corroborado por el Departamento Nacional de Estadistica (DANE). En
general, se ha observado un crecimiento constante en la produccion de la economia naranja

en el pais a lo largo del tiempo, aunque con algunas fluctuaciones.

Segun el Informe de Economia Naranja 2018 publicado por el Departamento
Nacional de Planeacion, en 2015, el sector de la economia naranja representaba el 3,3% del

Producto Interno Bruto (PIB) colombiano. Para el afio 2019, esta cifra se habia elevado al
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3,8%, evidenciando un crecimiento importante en el sector. Cabe mencionar que aun no se

disponen de datos oficiales para los afios 2020 y 2021 debido a la pandemia.

El objetivo de este estudio es evaluar los resultados de las politicas publicas
orientadas hacia la economia naranja a partir de los datos presentados. Para lograr esto, se
Ilevara a cabo un analisis detallado de cada una de las categorias y de su evolucion a lo

largo de los afios.

Las politicas publicas desempefian un papel fundamental en el fomento y
fortalecimiento de la economia naranja en Colombia. Se han establecido leyes y
regulaciones que promueven y protegen la propiedad intelectual, se han implementado
incentivos fiscales para fomentar la inversién en proyectos de economia naranja, y se han
desarrollado programas de formacion y capacitacion en habilidades creativas y
emprendimiento para fortalecer el talento y mejorar la gestion de los emprendedores en el

sector, entre otras medidas.

Estas politicas publicas han contribuido al crecimiento y desarrollo de la economia
naranja en Colombia de diversas formas. Han creado un entorno favorable para el
surgimiento de nuevos emprendimientos y la consolidacion de empresas creativas. Ademas,
han impulsado la generacién de empleo en el sector, fomentando la inclusion social y la

reduccion de la brecha econémica.
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Asimismo, se ha observado un incremento en la produccién y exportacion de bienes

y servicios creativos, lo cual ha generado un impacto positivo en la balanza comercial del
pais. La economia naranja también ha contribuido a la diversificacion de la economia

colombiana, disminuyendo su dependencia de sectores tradicionales

2014 - 20217

Conceptos 2015

Total artes visuales -0,05
Total artes escénicas 0,29
Total patrimonio 0,09
Total actividades f: eras de la ia naranja 0,11
Total turismo cultural 0,04
Total educacién cultural y creativa 0,03
Total actividades asociativas y de regulacién 0,09
Total produccién artes y patrimonio 0,07
Total editorial -0,03
Total fonografica 0,14
Total audiovisual 0,10
Total agencias de noticias y otros servicios de informacién 0,27
Total produccién industrias culturales 0,07
Total medios digitales y software 0,17
Total disefio 0,05
Total publicidad 0,06
Total produccién creaci funcional 0,12
Total produccién cultura y economia naranja 0,09

Tabla 4: crecimiento economia naranja

Observamos que en el sector del turismo cultural se ha experimentado un

2016
-0,35

0,01
0,06
0,03
0,15
0,13
0,00
0,09

-0,04

0,12
0,09
0,03
0,05
0,09
0,02
0,01
0,06
0,07

2017
0,38
0,11

0,00

-0,17

0,05
0,15
0,09
0,05

-0,08

0,16
0,03

-0,02

0,00
0,09

-0,02

0,03
0,06
0,04

creciento con el 2020
2018
-0,12

0,25

-0,15

0,08
0,08
0,02

-0,38

0,01
0,09
0,07
0,06
0,32
0,08
0,13
0,08

-0,11

0,06
0,05

2019

0,24
0,14
013
0,07
0,10
0,10
0,03
0,10

-0,11

0,01
0,06

-0,05

0,01
0,13
0,00
0,02
0,09
0,07

2020°
-0,39
-0,71
-0,37
-0,28
-0,67

0,00

-0,10
-0,35
L025)
-0,19
-0,24
-0,12
-0,23

0,14

-0,11
-0,13

0,06

0,12

Fuente: Elaboracion propia

crecimiento significativo en los primeros afios, seguido de una disminucion en los Gltimos

afios. Este declive podria ser resultado de la pandemia de COVID-19 y las correspondientes

restricciones de viajes y eventos culturales. Es importante tener en cuenta que la
disminucion méas pronunciada se produjo en el afio 2020, cuando la pandemia adquiri6 un

mayor protagonismo. Sin embargo, es necesario sefialar que la economia naranja abarca

diversas categorias mas alla del turismo cultural.

Indudablemente, la pandemia de COVID-19 ha tenido un impacto significativo en la

economia naranja, al igual que en otros sectores economicos. Las restricciones y medidas
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de distanciamiento social implementadas afectaron la produccién y distribucién de bienes y
servicios culturales y creativos, generando pérdidas econdmicas considerables y la pérdida

de numerosos empleos.

Es fundamental tener en cuenta el contexto de la pandemia al evaluar los resultados
de las politicas publicas para la economia naranja. Si bien es evidente que las restricciones
impuestas como respuesta a la crisis sanitaria han tenido un impacto negativo en el sector,
también es necesario analizar como las politicas publicas han respondido y apoyado a los
actores de la economia naranja durante esta crisis, asi como considerar las perspectivas de

recuperacion y las medidas adoptadas para mitigar los efectos adversos.

2015 - 20217 creciento con el 2020

Conceptos 2015 2016 2017 2018 2019 2020°
Total artes visuales -0,05 -0,35 -0,38 -0,12 0,24 -0,39
Total artes escénicas 0,29 0,01 -0,11 0,25 0,14 -0,71
Total patrimonio 0,09 0,06 0,00 -0,15 0,13 -0,37
Total actividades f eras de la ia naranja 0,11 0,03 -0,17 0,08 0,07 -0,28
Total turismo cultural 0,04 0,15 0,05 0,08 0,10 -0,67
Total educacién cultural y creativa 0,03 0,13 0,15 0,02 0,10 0,00
Total actividades asociativas y de regulacién 0,09 0,00 0,09 -0,38 0,03 -0,10
Total produccién artes y patrimonio 0,07 0,09 0,05 0,01 0,10 -0,35
Total editorial -0,03 -0,04 -0,08 0,09 -0,11 -0,25
Total fonografica 0,14 0,12 0,16 0,07 0,01 -0,19
Total audiovisual 0,10 0,09 0,03 0,06 0,06 -0,24
Total agencias de noticias y otros servicios de informacién 0,27 0,03 -0,02 0,32 -0,05 -0,12
Total produccién industrias culturales 0,07 0,05 0,00 0,08 0,01 -0,23
Total medios digitales y software 0,17 0,09 0,09 0,13 0,13 0,14
Total disefio 0,05 0,02 -0,02 0,08 0,00 -0,11
Total publicidad 0,06 0,01 0,03 -0,11 0,02 -0,13
Total produccion creaci funcional 0,12 0,06 0,06 0,06 0,09 0,06
Total produccién culturay ia naranja 0,09 0,07 0,04 0,05 0,07 -0,12

Tabla 5: crecimiento economia naranja

Fuente: Elaboracion propia
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La cancelacion de eventos culturales y espectaculos en vivo, como conciertos,
festivales y obras de teatro, ha provocado una disminucion en el turismo cultural y creativo
debido a las restricciones de viaje y la reduccion de la movilidad. Esto ha resultado en una
disminucion en los ingresos de museos, galerias de arte y otras atracciones turisticas, como

se puede observar en la tabla 5.

Sin embargo, a pesar de estos desafios, la pandemia también ha presentado algunas
oportunidades para la economia naranja. Se ha observado un aumento en la demanda de
contenido en linea y la digitalizacion de servicios culturales y creativos. Algunas empresas
en estos sectores han logrado adaptarse a las nuevas condiciones y han encontrado formas

innovadoras de llegar a su audiencia, como la realizacidn de conciertos y eventos virtuales.

Este incremento constante en los Ultimos afios puede ser resultado de la inversion en
educacidn en estas areas y de la creciente demanda de profesionales especializados en la

economia naranja.

El anélisis indica un crecimiento significativo de la economia naranja en Colombia
en los ultimos afos, tanto en términos de su contribucion al PIB como en la diversificacion

de la economia.
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Antes de la implementacion de la economia naranja en Colombia, el enfoque del
gobierno y la sociedad en general se centraba més en los sectores tradicionales de la
economia, como la mineria, la agricultura, la construccion y la manufactura. La culturay la
creatividad se consideraban actividades complementarias o recreativas, sin ser reconocidas

como sectores productivos importantes.

La implementacidn de la economia naranja en Colombia se llevo a cabo durante los
gobiernos de Juan Manuel Santos e Ivan Duque. El concepto de "economia naranja” fue
acufiado por Sergio Fajardo, quien fue ministro de cultura durante el gobierno del

presidente Juan Manuel Santos en 2012.

Desde entonces, el gobierno colombiano ha estado trabajando en el desarrollo de
politicas publicas y estrategias para impulsar el crecimiento y la competitividad del sector
cultural y creativo en el pais, tanto durante los gobiernos de Santos como durante el

mandato de Ivan Duque.

El periodo de gobierno de Duque fue del 7 de agosto de 2018 al 7 de agosto de
2022. Durante su gobierno, se implementaron diversas politicas publicas para impulsar la
economia creativa en el pais, como la creacion del Ministerio de Cultura, la
implementacién de programas como "Colombia Creativa™ y "Industrias Creativas 4.0", la
construccidn de infraestructuras culturales y creativas, y la promocién de la inversién en el

sector a través de la "Ley Naranja".
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Conceptos 2015 2016 2017 2018 2019 2020°

Total artes visuales -0,05 -0,35 -0,38 -0,12 0,24 -0,39
Total artes escénicas 0,29 0,01 -0,11 0,25 0,14 -0,71
Total patrimonio 0,09 0,06 0,00 -0,15 0,13 -0,37
Total actividades f: eras de la ia naranja 0,11 0,03 -0,17 0,08 0,07 -0,28
Total turismo cultural 0,04 0,15 0,05 0,08 0,10 -0,67
Total educacién cultural y creativa 0,03 0,13 0,15 0,02 0,10 0,00
Total actividades asociativas y de regulacién 0,09 0,00 0,09 -0,38 0,03 -0,10
Total produccién artes y patrimonio 0,07 0,09 0,05 0,01 0,10 -0,35
Total editorial -0,03 -0,04 -0,08 0,09 -0,11 -0,25
Total fonografica 0,14 0,12 0,16 0,07 0,01 -0,19
Total audiovisual 0,10 0,09 0,03 0,06 0,06 -0,24
Total agencias de noticias y otros servicios de informacién 0,27 0,03 -0,02 0,32 -0,05 -0,12
Total produccién industrias culturales 0,07 0,05 0,00 0,08 0,01 -0,23
Total medios digitales y software 0,17 0,09 0,09 0,13 0,13 0,14
Total disefio 0,05 0,02 0,02 0,08 0,00 011
Total publicidad 0,06 0,01 0,03 0,11 0,02 0,13
Total produccién creaciones funcional 0,12 0,06 0,06 0,06 0,09 0,06
Total produccién culturay ia naranja 0,09 0,07 0,04 0,05 0,07 -0,12

Tabla 6:Tabla 6: Crecimiento Economia Naranja (2015 - 2021)

Fuente: Elaboracion propia

Aunque resulta dificil cuantificar el impacto preciso de estas politicas, se puede
observar tanto el impacto negativo de la pandemia como algunos indicadores que reflejan
efectos positivos en la economia naranja en Colombia. Durante el periodo comprendido
entre 2015 y 2018, previo al gobierno de Ivan Duque, se pudo apreciar un incremento en la
importancia y visibilidad de la economia naranja como un sector econémico relevante para

el pais.

Segun los datos recopilados, se evidencia un aumento en la produccion de la
economia naranja en Colombia durante el gobierno del presidente Duque. En el afio 2019,
el valor total de la produccidn cultural y de la economia naranja alcanzé los 44.758.134

millones de pesos, mientras que en el afio 2020 esta cifra se situ6 en los 39.515.685
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millones de pesos. Aungue se produjo una disminucidn en el valor total de la produccion

durante el afio 2020, es importante tener en cuenta que este periodo estuvo marcado por la

excepcionalidad de la pandemia del COVID-19 y las consecuentes repercusiones

econdmicas.

2014 - 20217

Conceptos ANTES DE DUQUE

Total artes visuales

Total artes escénicas

Total patrimonio

Total actividades factureras de la ia naranja

Total turismo cultural
Total educacién cultural y creativa

Total actividades asociativas y de regulacién

Total produccion artes y patrimonio

Total editorial

Total fonografica

Total audiovisual

Total agencias de noticias y otros servicios de informacién
Total produccién industrias culturales

Total medios digitales y software

Total disefio

Total publicidad
Total produccién cr

£,
f

Total produccion cultura y economia naranja

Tabla 7: promedio economia naranja

En la tabla de datos proporcionada, se puede apreciar una variabilidad en el

-0,23

0,11
0,00
0,01
0,08
0,08

-0,05

0,05

-0,01

0,12
0,07
0,15
0,05
0,12
0,03
0,00
0,07
0,06

DESPUES DE DUQUE

0,06
0,01
0,07
-0,01
-0,13
0,04
0,07
-0,02
-0,08
-0,01
-0,01
-0,02
-0,03
0,14
0,03
0,02
0,10
0,03

DESPUES DE DUQUE

0,29
0,38
0,29
0,12
0,13
0,06
0,16
0,14
0,01
0,08
0,10
0,03
0,07
0,13
0,10
0,10
0,12
0,11

Fuente: Elaboracion propia

rendimiento de las distintas areas de la economia naranja. No obstante, en lineas generales

se observa una tendencia positiva posterior al gobierno de Duque en comparacion con el

periodo anterior.
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En promedio, durante el periodo anterior a Duque, el crecimiento promedio de la
economia naranja fue del 0,056, mientras que durante el periodo posterior a Duque, este

crecimiento promedio se elevo a 0,105, lo que representa un incremento del 87,5%.

Al segmentar los datos en dos grupos: uno que incluye el afio 2020, al que
Ilamaremos "Efecto pandemia”, y otro que lo excluye, se observa que el desempefio fue
ligeramente mejor en el grupo sin el efecto pandemia, lo que sugiere que la pandemia tuvo
un impacto negativo en la economia naranja en general, tal como se habia analizado

previamente.

En cuanto a las areas especificas de la economia naranja, se aprecia que la mayoria
experimento un crecimiento positivo después del gobierno de Duque, con excepcién de
algunas areas como la produccion de turismo cultural, que experimentd una disminucion

durante ese periodo.

Es importante destacar que estos resultados constituyen un analisis superficial y no
se toman en cuenta los factores externos que pueden haber influido en el desempefio de la

economia naranja durante estos periodos de tiempo.
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Conceptos AD DDsin2020 DD con 2020

Total produccion artes y patrimonio 0,31 0,28 0,27
Total produccion industrias culturales 0,28 0,24 0,24
Total produccion creaciones funcionales 0,41 0,47 0,49

Tabla 8: participacion 3 areas que componen la economia naranja

Fuente: Elaboracién propia

Lo que nos muestra la tabla anterior es la participacion de tres areas que componen
la economia naranja en tres periodos diferentes: antes del gobierno de Duque (AD), después
del gobierno de Duque sin el afio 2020 (DD sin 2020) y después del gobierno de Duque con

el afio 2020 (DD con 2020).

ECONOMIA NARANIJA ANTES DE DUQUE

Nl m2 m3

llustracién 4

Fuente: Elaboracion propia
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ECONOMIA NARANJA DESPUES DE DUQUE
SIN 2020

Hl m2 m3

llustracién 5

Fuente: Elaboracion propia
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ECONOMIA NARANJA DESPUES DE DUQUE
SIN 2020

Hl m2 m3

llustracién 6

Fuente: Elaboracion propia

Lo que se puede analizar de las ilustraciones anteriores es que primero, la
participacion de la produccion de creaciones funcionales ha aumentado en los Gltimos afios,
pasando de 41% en el periodo AD ( llustracién 1) a 49% en el periodo DD con 2020 (
llustracion 3). En cambio, la participacion de produccion de artes y patrimonio

hadisminuido ligeramente, pasando de 31% en el periodo AD a 27% en el periodo DD con
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2020.

Total
Concepto

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 46.140 48.124 49.441 52.198 53.030 54.471 55.744 57.453
Explotacion de minas y canteras 48.136 47.627 46.253 43.592 42.868 43.693 36.876 36.892
Industrias manufactureras 97.829 99.789 103.006 101.135 102.627 103.860 93.461 107.172
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; Distribucion de agua;
evacuacion y tratamiento de aguas residuales, gestion de desechos y actividades 24.773 24.599 24.597 25.307 25.952 26.606 25.718 27.105
de saneamiento ambiental
Construccién 54.602 58.042 60.125 58.907 58.156 55.893 38.868 41.073
Comercio al por mayory al por menor; reparacion de vehiculos automotores y 131.063 135.429 139.066 141.652 145.438 150.890 130.59 158.905
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida
Informacién y comunicaciones 23.654 23.961 23.804 23.758 24.595 24.821 24.180 27.045
Actividades financieras y de seguros 32.139 34.696 35.726 37.651 39.057 41.505 42.433 44.003
Actividades inmobiliarias 67.664 69.825 72.289 74.495 77.449 79.964 81.118 83.389
Actlv.ld.ades.profesnonales, cientificas y técnicas; Actividades de servicios 57,500 57392 55.995 56.810 50,066 61.102 57586 63.023
administrativos y de apoyo
Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion
obligatoria; Educacion; Actividades de atencion de la salud humanay de 106.408 112.077 116.198 120.222 125.916 132.333 132.749 144.050
servicios sociales
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de
servicios; Actnvuc{ades dg los hogares mdnvndgalgslen calidad de empleadores; 18.210 18.982 20034 20.456 20.925 23,653 20,867 27.902
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio
Valor agregado bruto 708.731 730.543 746.534 756.875 775.908 799.714 740.765 818.946
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 72.899 74.149 74.955 75.773 78.088 81.489 76.507 88.537
Producto interno bruto 781.589 804.692 821.489 832.656 854.008 881.224 817.315 907.352

Tabla 9: PIB

La participacion de la produccion de industrias culturales se ha mantenido

relativamente estable, oscilando entre 28% y 24%. También es interesante destacar que la

participacion de la produccion de artes y patrimonio y la produccién de industrias culturales

disminuyd después del gobierno de Duque con el afio 2020 (DD con 2020) en comparacién

con el periodo anterior (DD sin 2020). Mientras que la participacién de la produccion de

creaciones funcionales continué aumentando en ambos periodos posteriores a Duque.

La tabla muestra el PIB de Colombia desglosado por sectores econdomicos entre los

afios 2014 y 2021, enfocada en el porcentaje que representa la Economia Naranja.
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Concepto

crecimiento

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 25%
Explotacion de minas y canteras -23%
Industrias manufactureras 10%
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado; Distribucion de agua;

evacuacién y tratamiento de aguas residuales, gestién de desechos y actividades

de saneamiento ambiental 9%
Construccién -25%
Comercio al por mayory al por menor; reparacion de vehiculos automotores y

motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida 21%
Informacién y comunicaciones 14%
Actividades financieras y de seguros 37%
Actividades inmobiliarias 23%
Actividades profesionales, cientificas y técnicas; Actividades de servicios

administrativos y de apoyo 10%
Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién

obligatoria; Educacién; Actividades de atencidn de la salud humanay de

servicios sociales 35%
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de

servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;

actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de

bienes y servicios para uso propio 53%
Valor agregado bruto 16%
Impuestos menos subvenciones sobre los productos 21%
Producto interno bruto 16%

Tabla 10: crecimiento PIB

El sector que mas ha aumentado su participacion es el de "Actividades artisticas, de
entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios™ que es el representa la

economia naranja, con un incremento del 53% entre 2014 y 2021.
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Este aumento se puede explicar por el auge de festivales de musica, arte y cultura

en el pais, asi como el crecimiento de la industria del entretenimiento en general.

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de
servicios; Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares individuales como productores de

bienes y servicios para uso propio 2,33% 236% 2,40% 2,46% 245% 2,68% 2,55% 3,08%
Tabla 11: participacion promedio en el PIB de la economia naranja

En la tabla de datos, se puede observar que la economia naranja, representé el 2.3%
del PIB en 2014 y aumentd significativamente a 3.1% en 2021, lo que representa un

crecimiento del 53% durante este periodo.

En general, el PIB ha experimentado un gran crecimiento durante este periodo, lo
que sugiere que la economia naranja esta creciendo a un ritmo mas rapido que otras areas
econdmicas. Esto puede ser una sefial de que la creatividad y la innovacion en la economia

naranja estan impulsando el crecimiento econémico en el pais.

Empleo

En el 2013 Ivan Dugue (presidente de Colombia de 2018-2022) y Felipe Buitrago
(ministro de cultura entre 2020-2021) presentaron ante una conferencia del Banco
Interamericano de Desarrollo (BID), “La economia naranja: Una oportunidad infinita” un

libro en el cual detallan todas las posibilidades y oportunidades de las industrias creativas
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como un motor de en la economia colombiana. Por ello fue una de las propuestas con

mayor fuerza en su gobierno.

Por otra parte, el DANE (departamento administrativo nacional de estadisticas) creo
una cuenta satélite para poder determinar el impacto y el aporte de este sector en la
economia del pais, el cual en el afio 2021 aporto al PIB del pais un 2,61%, lo que representa

aproximadamente poco méas de $27,75 billones.

En el afio 2019 la participacion fue de 3%, que representa $ 28,78 billones, en el afio
2020 que fue el afio de la pandemia, alanzo un 2,64%, que representa $23.90 billones. Esto
demuestra que la participacion de las industrias creativas en el PIB se ha mantenido

relativamente constantes en los ultimos afos.

Segun los reportes de la cuenta satélite de cultura y economia naranja del DANE el
numero de personas empleadas en cada uno de los sectores y subsectores en las industrias
culturales es de 600.918 el cual presento un crecimiento de 11,3% en 2021. Esto debido al
aumento de la poblacion ocupada en las tres areas mas representativas las cuales son:

industrias culturales (17,0%), artes y patrimonio (12,5%) y creaciones funcionales (8,2%).

Por otra parte, en el afio 2021 se registré una oferta de 503.096 vacantes de trabajo,
lo que representa un crecimiento de 20,2% con respecto al afio 2020. Las artes y patrimonio

ofertaron 228.829 vacantes y las creaciones funcionales 205.883 vacantes de empleo.
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Felipe Buitrago comento que el sector cultural funciona como una economia
prociclica ya que, si a la economia nacional le va bien, el sector comienza a obtener
mejores resultados a diferencia de otros, mientras que, si a la economia nacional no le va

bien, este es uno de los sectores mas afectados.

Sin embargo, preocupa la informalidad de la economia naranja, ya que a pesar del
crecimiento histérico de empleabilidad en el sector ocupando 554.312 personas en el 2017,
572.867 en el 2018, y 596.448 en el 2019, muchos de estos son temporales segun el estudio

del DANE.

El 78,6% de los contratos de las personas que trabajan con remuneracion son de

caracter temporal, mientras que el 21,4% son a término indefinido.

“La gente esta ocupada en la subsistencia, esa caracteristica de informalidad se
refleja en las otras dimensiones de la informalidad que utilizamos desde la publicacion del

conpes empresarial”, explico el subdirector del DANE.

Y es que, segun el informe, el 71,5% de los micronegocios que estan en el campo de
la cultura, no reportaron el pago de salud y pension en el 2019. El informe también arrojo
que el 21% de las microempresas que tiene le sector de la economia naranja emplean entre

2y 3 personas, mientras que el 77% de las microempresas emplean a una sola persona.
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https://www.dinero.com/noticias/informalidad/1357

El viceministro de Economia Naranja finalizé diciendo que desde el Gobierno
preparan planes de reactivacion con un presupuesto de $2 billones o un poco més para
reducir en los proximos 18 meses los efectos econdémicos que dejo la pandemia del

COVID-19.
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Conclusion

Teniendo en cuenta toda esta informacién, la economia naranja ha tenido un
impacto positivo en el PIB colombiano, ya que su participacion en el PIB ha sido
significativa generado un crecimiento en los ultimos afios teniendo en cuenta el efecto

pandemia.

Basadas en los datos proporcionados anteriormente y en la informacion recolectada,
se puede realizar un anélisis preliminar sobre el resultado de las politicas publicas como
fomento a la economia creativa y su participacién en el Producto Interno Bruto (PIB) de

Colombia.

Segun los datos proporcionados, el valor agregado bruto de la economia naranja en
Colombia ha mostrado un crecimiento progresivo en los Ultimos afios. Aungue no se
dispone de cifras especificas sobre la participacion de la cultura en el PIB, el aumento en el
valor agregado bruto de las actividades relacionadas con la economia naranja indica una

mayor importancia y contribucion del sector a la economia en general.

Ademas, el impulso que se le ha dado a este sector durante el gobierno de
Duque ha permitido que se registre un aumento en su crecimiento promedio. Es importante
destacar que este sector tiene un gran potencial para seguir creciendo y generando empleo

en Colombia.
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Las politicas publicas dirigidas al fomento de la economia naranja podrian haber
contribuido a la generacion de empleo en &reas como el arte, el entretenimiento y los
servicios culturales, y aunque muchos de estos empleos son informales, es una condicién
que los micronegocios pueden solucionar en sus estructuras, ya que las estadisticas
muestran que las vacantes para que las personas se empleen existen y con el crecimiento

del sector estan se ampliaran cada vez mas.

Esto llevandonos a la conclusion de que las politicas publicas han influido
positivamente en la economia creativa de Colombia y la participacion de la cultura en el
PIB del pais. En los ultimos afios, ha habido un aumento notable en la contribucion de la
economia creativa al PIB, particularmente en las areas de las artes, el entretenimiento y la

recreacion, asi como otras actividades relacionadas con los servicios.

Se observa un crecimiento significativo en la produccion de actividades artisticas,
de entretenimiento, recreacion y otros servicios creativos. Estos sectores han experimentado
incrementos tanto en términos absolutos como en su participacion relativa en el PIB, lo cual
sugiere que las politicas publicas podrian haber generado un impacto positivo en su

desarrollo.

A diferencia de otros sectores de la economia, la economia creativa ha podido

continuar con un desarrollo constante a pesar de los cambios econémicos debidos a la
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pandemia al igual que la actual situacion econdémica de la nacién. El establecimiento de
medidas publicas particulares para fomentar el crecimiento del sector creativo, asi como la

promocion general de la cultura y la creatividad, tienen mucho que agradecer por ello.

La calidad y el nimero de puestos de trabajo en la economia creativa aun se pueden
mejorar, y aun quedan cuestiones por resolver con respecto a la distribucion justa de los
beneficios en las muchas industrias y areas de la nacion. Es fundamental seguir impulsando
la implementacion de politicas publicas sensatas, asi como el avance del arte, la cultura 'y la

creatividad como instrumentos para el avance econdémico y social de la nacion.

Los datos disponibles sugieren que las politicas publicas dirigidas al fomento de la
economia creativa han tenido un impacto positivo en la participacién de la cultura en el PIB

de Colombia.
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