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Resumen

Las exportaciones de productos organicos desde los paises latinoamericanos,
hacia América del Norte y Europa, tienen un gran potencial pues la demanda va en
crecimiento (Martinez y Gonzalez, 2018). Asi, el estudio del comercio internacional de
productos organicos, permite observar el potencial actual de dichos productos en el
mercado, asi como reconocer las ventajas comparativas de Colombia como pais
agroexportador. El presente proyecto de investigacion tiene como objetivo principal,
caracterizar la dinamica de exportaciones del alcohol organico en Colombia, durante el
periodo 2020-2022. Por medio de un método de tipo descriptivo, con base en el cotejo
de informacion extraida de estudios realizados previamente y datos cuantitativos de

fuentes primarias, se explican tres aspectos principalmente.

En primer lugar, se cotejan cuales son los paises potenciales con los que
Colombia actualmente lleva a cabo la comercializacion internacional de alcohol
organico. Segun las cantidades exportadas (toneladas), EE.UU y paises de la Union
Europea como Bélgica, son los paises con los que Colombia ha comercializado alcohol

organico en mayor cantidad (Legiscomex, 2022).

En segundo lugar, se explica cual es el procedimiento operativo para la
produccién de alcohol organico, exigido segun los estandares de certificacion a nivel
internacional, para su posterior exportacion. Este procedimiento certifica, regula,
verifica, garantiza que el producto es en realidad “organico”, y puede ser

comercializado, etiquetado y finalmente exportado.

Finalmente, se especifica la importancia del proceso logistico a nivel del
comercio internacional, para que la exportacion de alcohol organico se lleve a cabo con
eficiencia y garantizando todos los requerimientos para su transporte. El proceso
logistico para la exportacion de alcohol organico, requiere de un procedimiento riguroso
para cumplir con altos estandares, antes de llevar a cabo el booking o embarque de la
carga en una nave designada para su exportacion.

Palabras Clave: Exportaciones, Alcohol orgéanico, certificacion organica,

logistica.
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Abstract

The export of organic products from Latin American countries to North America
and Europe has great potential as demand is growing (Martinez and Gonzéalez, 2018).
Thus, the study of international trade in organic products allows us to observe the
current potential of said products in the market, as well as to recognize the comparative
advantages of Colombia as an agro-exporting country. The main objective of this
research project is to characterize the dynamics of organic alcohol exports in Colombia,
during the period 2020-2022. By means of a descriptive method, based on the
comparison of information extracted from previously carried out studies and
quantitative data from primary sources, three main aspects are explained.

In the first place, the potential countries with which Colombia currently carries
out the international commercialization of organic alcohol are compared. According to
the quantities exported (tons), the US and European Union countries such as Belgium
are the countries with which Colombia has sold organic alcohol in the largest quantities
(Legiscomex, 2022).

Secondly, it explains the operating procedure for the production of organic
alcohol, required according to international certification standards, for its subsequent
export. This procedure certifies, regulates, verifies, and guarantees that the product is
actually "organic™ and can be marketed, labeled, and finally exported.

Finally, the importance of the logistics process at the level of international trade
is specified, so that the export of organic alcohol is carried out efficiently and
guaranteeing all the requirements for its transport. The logistic process for the export of
organic alcohol requires a rigorous procedure to comply with high standards, before

carrying out the booking or shipment of the cargo in a ship designated for export.

Keywords: Exports, organic alcohol, organic certification, logistics.



Introduccién

El comercio internacional de productos organicos es un campo de estudio que
Ilama la atencion, pues, de acuerdo con Castafieda (2017), permite observar no solo el
potencial actual de dichos productos en el mercado, también reconocer la dindmica de la
produccion a nivel nacional, asi como la exportacion y mercadeo, para plantear hasta
que punto Colombia es apto a nivel de la produccién y comercializacion internacional
de la produccién orgénica. De este modo, la tematica abordada por el presente proyecto

de investigacidn, hace referencia a la dinamica de exportaciones del alcohol orgéanico.

Para empezar, la FAO plantea cuales son los “requisitos para producir y exportar
productos organicos a los principales mercados” (Organizacion de las Naciones Unidas
para la Alimentacion y la Agricultura, 2001). De alli que, el alcohol organico comience
a ser parte de dicha alternativa, pues lleva a cabo un proceso que no utiliza productos

quimicos (como las sales de amonio ni el &cido sulfurico) en la fermentacion de la miel.

El alcohol organico es un producto que corresponde a los etilicos, extraidos de
fuentes azucaradas derivadas de materiales portadores de azlcares simples como la cafia
de azlcar. Segun Blanco (1982), en los paises productores de azucar como Colombia,
la cafia de azUcar es una de las fuentes mas promisorias para la obtencion de etanol, uno

de los subproductos del proceso de produccion de azucar.

Piza Vivas (2012) plantea que el alcohol organico comienza a ser apreciado en
el mercado farmacéutico y cosmetoldgico, pues se utiliza, por ejemplo, para disolver
farmacos o perfumes, con un bajo nivel de toxicidad, por lo que, Brasil, Colombia y
Paraguay vislumbran la posibilidad de ganar un lugar, en el mercado internacional de lo

organico.

Ahora bien, de acuerdo con Martinez y Gonzélez (2018), uno de los aspectos
mas importantes en torno a la exportacion de productos organicos es el potencial para la
comercializacion internacional de dichos productos desde los paises latinoamericanos
como Colombia, hacia América del Norte y Europa, en donde la demanda va en

crecimiento.


Carlos A Granados
Comentario en el texto
Aunque se incluyó la cita, no se realizó la corrección que se solicitó.

Carlos A Granados
Comentario en el texto
Aunque se ve una cita, y que se refleja en la bilbiografía, no se puede acceder al documento en la URL que se presenta. Por tal motivo no se puede sustentar esta corrección. 


De esta manera, el presente proyecto de investigacion se centra en la dindmica
de exportaciones del alcohol orgénico en Colombia, durante el periodo 2020-2022,
haciendo énfasis en aquellos elementos que permitan caracterizar dicho proceso. Asi
pues, para abordar la temética se desarrolla un estudio de tipo descriptivo, a partir de
informacion extraida de estudios previos como los de Montoya (2011), Cabrera y
Martinez (2012) y Salinas (2013); asi como de datos cuantitativos aportados por

Legiscomex (2022), los cuales permiten explicar tres aspectos principalmente.

En primer lugar, se cotejan cuales son los paises potenciales con los que
Colombia actualmente lleva a cabo la comercializacion internacional de alcohol
orgéanico. En segundo lugar, se explica cudl es el procedimiento operativo para la
produccién de alcohol organico, exigido segun los estandares de certificacion a nivel
internacional, para su posterior exportacion. Finalmente, se especifica la importancia del
proceso logistico a nivel del comercio internacional, para que la exportacion de alcohol
organico se lleve a cabo con eficiencia y garantizando todos los requerimientos para su

exportacion.

En consecuencia, uno de los beneficios de la exportacion de alcohol organico en
Colombia, es que a nivel del mercado internacional, se presenta como un producto cuya
demanda va en crecimiento, sobre todo en los paises industrializados. Por tanto, de
acuerdo con las toneladas exportadas durante el periodo 2020-2022, Estados Unidos y la
Unidn Europea son los paises con los que Colombia comercializd mayoritariamente el
alcohol organico a nivel internacional. Por ejemplo, en el afio 2020 se exportaron hacia
EE.UU 2,735,189.00 (TON.), mientras que 542,075.00 (TON.) fueron exportadas a la

Unidén Europea.

Las exportaciones de alcohol organico durante el periodo 2020-2022 evidencian
la manera en que Colombia ha entrado a competir en el mercado internacional, con
relacion a la produccién organica. EE. UU. es el socio principal, es decir, el lugar hacia
donde mayoritariamente se esta exportando alcohol orgéanico. Del mismo modo, para el
2022 Norteamérica evidencia un aumento de las exportaciones, pues Canada junto a
Hawai se registran con 24,628 (TON.) y 74,051 (TON.) respectivamente.
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1. Estudios Preliminares

1.1. Planteamiento del Problema

Segin un informe de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Alimentacién y la Agricultura (1999), el principal obstaculo para la exportacion de
productos organicos, se encuentra al momento de obtener la etiqueta de alta calidad, la
cual garantiza que el producto es en realidad organico y puede ser exportado. En este
sentido, el proceso de certificacion afecta a los paises en via de desarrollo como
Colombia, pues, no es facil obtener la certificacién que les permite introducirse en los
mercados de paises industrializados:

(...) para paises en via de desarrollo no es facil introducirse en los mercados de
agricultura organica de paises industrializados, pues los agricultores no pueden
acceder a dichos mercados antes de dos afios de comenzar la produccion
organica, cuando los paises desarrollados certifiquen que el producto realmente
es organico, ya sea ganado o tierras, lo que los obliga a veces a pagar altos
precios a una empresa de certificacion, la cual otorga un sello de garantia que los
cultivos cumplen criterios de gestion organica (Organizacion de las Naciones

Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, 1999).

Asi pues, el mercado a nivel mundial, requiere de la certificacion de los cultivos
organicos. Segun Jurado Valencia (2015), esto hace que en Colombia, existan pocas
tierras destinadas a dichos cultivos, por lo que, la produccion de caracter organico,
queda limitada a los mercados externos, como Europa, Japén o Estados Unidos, en
donde existe una normativa de certificacion de productos organicos, implementada a

favor de la rapida vinculacion de productos organicos al mercado internacional.

Por esta razdn, Castafieda (2017) plantea que, en Colombia la dinamica de
produccidn, exportacion y mercadeo de dichos productos, es incipiente o débil, aungque
se proyecta potencialmente, al mercado internacional. Asimismo, Martinez y Gonzalez
(2018) dicen que, pese a que el mercado de productos de caracter organico crece
aceleradamente a nivel mundial, una de las problematicas fundamentales que afronta el

mercado de lo organico, es el aumento de los reclamos fraudulentos hacia sus productos

Sin la certificacion de productos organicos, representada por la etiqueta
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orgénica, un producto no puede ser exportado. La consecucion de dicha etiqueta en
Colombia, constituye un problema para los agricultores y productores de caracter
organico, pues sin dicho sello no puede posicionarse en los mercados. No obstante, en el
pais no existen empresas no gubernamentales certificadas, por lo que obtener los sellos

resulta muy costoso.

Luego, sin los sellos los productos orgéanicos no pueden ser exportados, sino
hasta dos afios después cuando se compruebe que un producto es realmente organico.
Por consiguiente, la cuestion sobre la certificacion no recae en su validez, sino en los
costos que implica para los productores, la implementacion del proceso de acreditacion
y las consecuencias que derivan de ello, como el hecho de que los pobladores no se
beneficien de las ventajas socio-ambientales, que proporciona consumir productos
organicos (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura,
2001).

De acuerdo con Martinez Cabrera (2018), la fraudulencia respecto a la
comercializacion de productos organicos, genera una problematica alrededor del
proceso de certificacion de estos productos en el pais. Esto conlleva a analizar el modo
en que las exportaciones del alcohol organico en Colombia, se desarrollan en torno a la
consecucion de la etiqueta organica, a través de una normativa que garantiza la alta
calidad de su producto, aunque impide que los productores de caracter organico, puedan

vincularse facilmente a los mercados.

En sintesis, las exportaciones de alcohol organico en Colombia, se desarrollan
en torno a la consecucion de la etiqueta organica, pues garantiza la alta calidad de su
producto. Lo anterior requiere de un procedimiento de certificacion para que los
productores puedan vincularse a los mercados internacionales. Asi pues, la dinamica de
exportacion de productos organicos en Colombia, presenta una problematica generada a

raiz del proceso de certificacion de productos organicos, lo cual conlleva a preguntar:

¢La dinamica de exportacion del alcohol organico en Colombia durante el
periodo 2020-2022, puede dar cuenta del potencial exportador del pais con respecto a la
comercializacion internacional de dichos productos, asi como del proceso de

certificacion que se requiere para cumplir con los estandares de calidad?


Carlos A Granados
Comentario en el texto
No es claro. las importaciones de alcohol hacia Colombia?


1.2. Objetivos del Proyecto

1.2.1. Objetivo general

Caracterizar la dinamica de exportaciones del alcohol orgéanico en Colombia, durante el
periodo 2020-2022

1.2.2. Objetivos especificos

» Categorizar los paises potenciales y actuales, para la comercializacion

internacional de alcohol organico desde Colombia, periodo 2020-2022.

» Validar el procedimiento operativo, para el cumplimiento de estandares de

certificacion de productos organicos en Colombia.

» Especificar el proceso logistico para la exportacion de alcohol orgéanico desde

Colombia



1.3. Marco Conceptual

Acuerdos Comerciales:

Contratos establecidos por dos o mas paises, con el fin de regular materias
estrictamente comerciales. Representan tratados arancelarios que procuran ventajas y
compromisos, en las diligencias de tarifas y regimenes aduaneros para los contratantes.

Aduana:

Unidad Administrativa responsable de implementar la legislacion respecto a la
importacion y exportacion de mercaderia, a saber: control del trafico de los bienes que
entran o salen del territorio aduanero; valoracion, clasificacion y verificacion de dichos
bienes; y aplicacion y fiscalizacion de determinado regimen arancelario, asi como sus

prohibiciones.

Agente de Aduana:

Es el profesional auxiliar de la funcion publica aduanera, con una licencia
habilitada ante la Aduana, para desempefiarse como gestor en el despacho de

mercancias, prestando servicios a terceros.

Arancel:

Es el impuesto o derecho de aduana, que se cobra sobre una mercancia para ser

importada o exportada.

Booking note:

Es la reserva del espacio en el transporte maritimo, llevada a cabo cuando el
exportador se pone de acuerdo con el transportista maritimo o compafiia naviera, cuyo

intermediario es el agente de carga internacional.



Bill of Lading:

Recibo entregado al embarcador por las mercancias adjudicadas, las cuales
sefialan que existe un contrato de transporte maritimo. Dicho recibo concede derechos

sobre la mercancia.

Carga:

Mercaderias convertidas en objeto de transporte por medio del pago de un
precio. Asi mismo hace referencia a aquellas mercaderias que un buque u otro medio de

transporte, mantiene en su bodega.

Certificado de Sanidad o Fitosanitario:

Documento encargado de certificar que la mercancia ha sido inspeccionada y
que se halla en perfectas condiciones para su consumo. Es un documento que por lo

general ha sido exigido en exportaciones de productos silvoagropecuarios.

Contenedor:

Es un embalaje metalico grande y recuperable, cuyos tipos y dimensiones han
sido acordados a nivel internacional. Por ejemplo, el Isotanque es un contenedor cuyo
disefio es apto para toda clase de liquidos: liquidos potables, liquidos no peligrosos y

peligrosos (corrosivos, inflamables, toxicos y explosivos).

ETA o Tiempo Estimado de Llegada (Estimated Time of Arrival):

En términos del transporte y la logistica, es el tiempo que indica la hora prevista

de llegada de un medio de transporte determinado, en las condiciones actuales.

Embalaje:



Para que las mercaderias lleguen al consumidor final en el extranjero, en
Optimas condiciones, existe un procedimiento de proteccion de dichas mercaderias, en
el transcurso de todas las operaciones de transporte y manejo del proceso de

exportacion.

Embarque:

Hace referencia a la carga en determinado vehiculo o nave.

Exportacion:

En términos del comercio exterior, se denomina a la salida de una mercancia de

un territorio aduanero, de manera temporal o definitiva.

Fecha de Embarque:

Fecha acordada en la declaracion de exportacion. También aparece en el
Conocimiento de Embarque, Guia Aérea o Carta de Porte que emite la empresa de
transporte respectiva. A partir de este momento quedan establecidos los plazos en el

proceso de exportacion.

Flete:

Hace referencia al coste del transporte maritimo.

INCOTERM:

Términos establecidos por la Camara Internacional de Comercio (CIC), para
definir un lenguaje estandarizado, asi como utilizado por los compradores y vendedores
del ambito de los negocios internacionales. Igualmente, son reglas internacionales para

la interpretacion de los términos comerciales determinados por la Camara de Comercio

10



Internacional. Su proposito principal consiste en fijar los criterios entre exportador e
importador. Asi mismo regulan: la entrega de mercancias, la transmision de riesgos, la

distribucion de los costes, los tramites de documentos.

Logistica Integrada:

Proceso que da cuenta del control del flujo de productos, desde los insumos
hasta el producto final que llega al cliente o consumidor. Incluye los flujos informativos

y financieros asociados.

Nomenclatura arancelaria:

Es la ndmina de mercancias (objetos del comercio internacional) ordenadas de
manera sistematica, con base en determinados principios: naturaleza, origen, destino,
etc. Se transforma en un arancel, cuando frente a cada una de las mercancias de una

nomenclatura, se hacen figurar los derechos de importacion.

Organizacion Internacional de Normalizacion:

International Organization for Standarization — ISO (siglas en inglés): es la
Organizacion internacional especializada en normalizacion, la cual agrupa un

importante conjunto de centros nacionales de normalizacion de distintos paises.

Stacking:

Se denomina al area destinada en el puerto para llevar a cabo la recepcion
temporal de las cargas de los contenedores, tanto para el proceso de carga como de

descarga.

11



1.3.1. Antecedentes de la Solucion del Problema

A continuacion, se hace un breve recuento de los estudios en torno a la temética
propuesta, sobre la dindmica de exportaciones del alcohol organico y los procesos de
certificacion de los productos naturales en Colombia, durante el periodo 2020-2022,

teniendo en cuenta algunos articulos cientificos encontrados en distintas bases de datos.

Para empezar, Piza Vivas (2012) plantea que el alcohol orgéanico producido por
las familias de la parroquia de San Luis de Pambil (Ecuador), representa un negocio que
por muchos afios ha sido poco remunerado, a nivel del mercado local. El estudio
muestra la produccion comunitaria de alcohol orgénico, en torno a la consecucion de la
certificacion organica internacional, la cual permite que los productos organicos puedan

Ilegar mas facil, a los mercados internacionales.

Segun el estudio, el plan de exportacion de alcohol organico, para el Consorcio
Agro-artesanal Dulce Organico (CADO), al mercado de Paris-Francia, muestra como
los productores de alcohol organico, comercializan su producto a nivel internacional, a
través de CADO. Asi, los productores le entregan a CADO, el alcohol organico extraido
de la cafa de azUcar (cuyas tierras son certificadas), para la elaboracion de licores y

perfumes muy finos.

De alli, la descripcion del proceso de obtencion de alcohol organico y su caracter
de “organico”: “Los alcoholes organicos es el resultado de la extraccion de alcohol de
materia prima como la cafia de azucar producida organicamente libre de contaminantes
quimicos que se ha comprobado transmiten residuos en sus derivados, y que se
producen en las finjas en zonas de clima templado y tropical” (Geork, 2006, como se
cité en Piza Vivas, 2012, p.38)

Por otro lado, Sanchez Castafieda (2017), elabora un analisis, en donde muestra
tanto el desarrollo de la agricultura organica, como la reglamentacion constituida en
Colombia y la dinamica tanto de la produccion a nivel nacional, como la exportacion y
mercadeo de los productos, por lo que plantea, el pais es apto para la agricultura,

produccién y comercializacidn de productos organicos.

El autor hace referencia a la situacion actual de las importaciones vy

exportaciones de productos organicos en Colombia, a partir de algunas problematicas
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con respecto a las certificaciones de productos orgénicos, como exigencia de

comercializacion en el mercado internacional.

De modo que, da algunas pautas sobre la regulacion del mercado de productos

orgénicos en el pais:

A nivel internacional se han determinado 2 fuentes de principios y requisitos, las
cuales rigen la agricultura organica; una es planteada por el Codex alimentarius
para la produccion, procesamiento, etiquetado y comercializacion de los
alimentos producidos organicamente, (...) La segunda fuente es planteada por la
Federacion Internacional de Movimientos de Agricultura Organica (IFOAM)
(...) (Castarieda, 2017, p.156)

Por otra parte, Jurado Valencia (2015) muestra, cual es la rentabilidad en el
cultivo de cafia, usado para extraer aztcar organica, en Santander de Quilichao (Cauca,
Colombia), con base en un proceso de comparacion, donde se muestran los procesos y
practicas agricolas empleadas tanto para el cultivo de cafia de aztcar organica (proyecto

Ebenezer), como el de cafia de azlcar convencional (Hacienda Berlin).

A través de la explicacion de aspectos generales de la agricultura organica en
Colombia, el autor plantea las ventajas de este tipo de agricultura, para los productores,
consumidores, medio ambiente y la sociedad. En suma, por medio del analisis de
rentabilidad del cultivo de cafia de azUcar organica, se observan cuales son las ventajas

y las desventajas de la comercializacion de productos organicos, a nivel general:

Las fortalezas de este tipo de agricultura en Latinoamérica son: constancia en la
tasa de crecimiento de las exportaciones de productos organicos; incremento de
la demanda interna; bajo costo en la mano de obra; favorabilidad en las
condiciones climaticas; aproximacion gradual de las personas al mercado de
productos organicos; desarrollo de organismos de certificacion locales (Gemeli,

2004, como se citd en Jurado Valencia, 2015, p.16)

Martinez y Gonzalez (2018), identifican las potencialidades y ventajas del
mercado de productos organicos a nivel mundial, los requerimientos técnicos y legales,
las exigencias de competitividad y reconocimiento de los productos como “organicos”.

Analizan las regulaciones y reglamentos a nivel internacional, como los requisitos para
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las certificaciones. Finalmente, hacen referencia a las experiencias de producciones

orgénicas en Latinoamérica: Paraguay, Colombia y Chile.

De acuerdo con el estudio, los productos organicos elaborados en Africa y
América Latina, se exportan en su mayoria hacia América del Norte y Europa, en donde
la demanda de estos productos crece cada vez mas. Por eso, la produccidn organica, se
proyecta como estrategia econémica de paises como Colombia, gracias a la demanda a

nivel mundial, los altos precios y los beneficios ambientales:

La produccion organica posibilita el incremento de los ingresos por
exportaciones, contribuye a la sostenibilidad de las producciones y, de hecho, a
la proteccion ambiental, revaloriza la agricultura tradicional, propicia la
generacion de empleos, y proporciona mayores ingresos a los productores.
(Martinez y Gonzalez, 2018, p.33)

Meéndez (2015), reconoce e identifica el impacto de la tecnologia en la
produccién y comercializacién de productos orgénicos, por medio de la plataforma
virtual implementada durante el “Proyecto de Investigacion Guia”, para exportar abono

organico a los mercados principales de Europa, Estados Unidos y Sudamérica.

El “Proyecto de Investigacion Guia” muestra, entre otros aspectos, cOmo se
facilita la obtencion de la certificacion organica, a través de una nueva tecnologia o el
uso de equipos tecnoldgicos modernos en la agricultura organica, por lo que el
productor debe corresponder con el requisito que le permita acceder a los mercados
internacionales: “La certificacion Organica exige el cumplimiento de requisitos
precisos que con ayuda de la tecnologia pueden cumplirse en menos tiempo

incrementando el abastecimiento en otros mercados” (Méndez, 2015, p.28).

Arze (2001), plantea como el mercado internacional de productos organicos,
comienza a representar un negocio millonario, en tanto su crecimiento y demanda van
en auge en los paises industrializados: “Su crecimiento muestra comportamientos no
experimentados por la agricultura convencional, con tasas que varian en un rango de 5%
a 40% anual, segun el producto, y un crecimiento promedio del 25% anual en los
ultimos diez afnos” (Arze, 2001, p.9).

El estudio muestra como dicho crecimiento acelerado transforma al sector
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orgénico en una parte muy importante del mercado:

(...) para el afio 2000 se estim6 un consumo mundial cercano a los US$ 20 mil
millones (Cuadro 1), concentrados sobre todo en los paises industrializados,
Europa, Estados Unidos y Japon (98.6%). Estados Unidos (40.6)% es el
principal consumidor, seguido por Alemania (12.7%) y Japon (12.7%); los
paises europeos unidos tienen un consumo un tanto superior al de Estados
Unidos (45.4%) (Arze, 2001, p.9).

Ahora bien, Arze (2001) hace referencia al problema de la falta de normativas
estandarizadas, es decir, a la ausencia de un sistema que permita la estandarizacion de
las normas y el reconocimiento de las acreditaciones, establecidas por las agencias
certificadoras. Esta problematica recae en paises como Colombia, es decir, en via de
desarrollo, pues debe acceder a la certificacion con agencias segun el pais destinado.

Soto Mufioz (2001), estudia las regulaciones o las Normas Basicas de
Produccion Organica. El autor plantea que el incremento de la produccion organica a
nivel mundial, conlleva a la aparicién de las Normas Basicas de Produccion Organica,
en el afio 1989. Dichas regulaciones son establecidas por la Federacion Internacional de
Movimientos Organicos (IFOAM, siglas en inglés), con las que se desarrollaron las

futuras legislaciones tanto a nivel de Estados Unidos y Europa, como a nivel mundial.

De acuerdo con el Soto Mufioz, las normas de produccion organicas han sido
establecidas para crear un equilibrio entre productores y consumidores. No obstante,
esta representa una de las principales dificultades para la produccion de cultivos

organicos en paises como Colombia:

La garantia que se otorga al consumidor de que su producto fue revisado desde
la preparacion del suelo hasta su empaque final, debe estar respaldada por
documentacion de todo el proceso. Este ha sido, quizas, uno de los requisitos
mas dificiles de cumplir por el pequefio productor latinoamericano, no
acostumbrado a llevar una contabilidad precisa a nivel de campo. (Soto mufioz,
2001, p.31)

Salinas Beltran (2013), define la produccion orgéanica en Colombia, en términos

de su gran biodiversidad y variedad climatica, que le permite convertirse en un mercado
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potencial de productos orgénicos. El estudio hace un balance del mercado orgénico en
Colombia, en términos de las ventajas que ofrecen las variables naturales que favorecen

al pais en este tipo de cultivos, para la exportacion de orgénicos.

Sin embargo, sefiala la importancia de la conexion entre estado, industria y
campo para el éxito de las exportaciones: “Actualmente el sector agropecuario en
Colombia esta rezagado a la penultima posicion de la tabla de exportaciones; después de

los combustibles, servicios y manufacturas”.

Por ultimo, Tumbaco (2021), muestra que los productos naturales, como las
cremas corporales extraidas de plantas organicas, de la selva amazénica ecuatoriana, se
proyecta comercializar en el mercado aleman, pues el consumo de dichos productos
crece cada vez mas. Por lo tanto, el estudio analiza la factibilidad de la exportacion de

productos cosméticos naturales, con base en las regulaciones internas del mercado:

Los mercados internacionales de la cosmética revelan la tendencia a favor de los
productos naturales, que se relaciona con el incremento por la demanda de
alimentos organicos. Los términos como "Wellness”, "Aromatherapia” y
"Cosmeceuticals" son conceptos claves para este nicho de mercado. (...) en los
ultimos afios, debido a la tendencia de los consumidores hacia la sostenibilidad y
el mundo ecoldgico, la cosmética natural esta en aumento, (...). (Tumbaco,
2021, p.35)

1.3.2 Marco Tebrico

El presente proyecto de investigacion, se define en términos de la teoria
econdmica del comercio internacional, para explicar la dindmica de exportaciones del
alcohol organico en Colombia, durante el periodo 2020-2022. Por esta razén, el enfoque
tedrico-conceptual, parte de los postulados sobre comercio internacional propuestos por
Adam Smith y David Ricardo, pues dan cuenta de las ventajas que representa el

intercambio comercial producido entre las naciones.

Adam Smith establece en el siglo XVIII, la relacion entre el crecimiento
econdmico Y la division del trabajo, a partir del modelo de la ventaja absoluta, en donde

los paises se benefician del intercambio comercial de aquellos productos en los que se
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ha especializado, es decir, exportar productos que signifiqguen una ventaja absoluta
desde el factor trabajo. Este modelo tiene poca regulacion del comercio.

No obstante, muchos paises quedarian por fuera de la ventaja absoluta, por lo
que David Ricardo en el siglo XIX, propone el modelo de la ventaja comparativa, para
que todos los paises hicieran parte del comercio internacional. A dicha teoria, sigue el
modelo de Heckscher-Ohlin, como parte de la escuela neoclasica, cuyo aporte al
comercio internacional es la teoria de las proporciones factoriales, en donde las
diferencias de los factores de produccion producen diversas formas de productividad
entre los paises.

Por otro lado, el comercio internacional se basa en la dindmica de importaciones
y exportaciones entre paises. De acuerdo con Céaceres (2013), los estudios de Kaldor
(1976), Kalecki (1977) y Thirlwall (2003), muestran el papel de las exportaciones en el
crecimiento econdémico de las naciones. Las exportaciones aumentan las divisas de un
pais, las cuales permiten realizar importaciones, ademéas de aumentar la productividad

de los sectores econémicos:

Los mayores 0 menores beneficios y ganancias que puede obtener un pais del
comercio internacional, dependen tanto de la oferta exportable como de la
demanda externa por la produccién nacional que tengan los demas paises. Las
naciones que tienen, por ejemplo, mayor dotacién de recursos, tienen la

posibilidad de producir a menores costos (Céaceres, 2013).

Luego, a partir de la relacion entre el comercio internacional y el crecimiento
econdmico, se observan las ventajas de la participacion de los paises en el comercio
mundial. De acuerdo con lo anterior, el comercio internacional aumenta el empleo, los

ingresos y las tasas de crecimiento en cada uno de los paises.

En suma, los economistas han estudiado también las ventajas del libre comercio,
ast como las politicas comerciales que deben regir dicha dindmica. El comercio
internacional basado en los postulados econdémicos de Ricardo, plantea que las ventajas
comparativas definen las ganancias de los paises, es decir, cada pais se especializa en
bienes y servicios segun su capacidad de produccion, por lo que adquiere de otros lo
que no produce eficientemente. Entonces, el libre comercio hace que cada pais produzca

sin restriccion.
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Ahora bien, las ventajas de unos paises sobre otros, segun la posicion
privilegiada de algunos, hacen que no todos se beneficien de las bondades del libre
comercio. Por eso, con la nueva teoria del comercio internacional en el siglo XX,
aparece el concepto de competencia imperfecta, en donde se desarrolla la Teoria del
Coste de Oportunidad, elaborada por G. Haberler.

De igual modo, los postulados de Smith y Ricardo han sido reformulados por
Krugman, cuyo enfoque se centra en la “Nueva Teoria del comercio”. De acuerdo con

Sanchez y Aldana (2008), Krugman va mas alla de los planteamientos de Ricardo.

Con el concepto de “economias de escala”, Krugman plantea que no es posible
el mercado de competencia perfecta, como afirma Ricardo, en donde quienes venden no
influyen en los precios de los productos. Por el contrario, en las economias de escala
aumentan los recursos de determinado sector, por lo que la produccién se duplica y

disminuye el costo de la unidad producida.

Segun Krugman, en este tipo de economias las grandes empresas dominan a las
pequefias, pues tienen muchas ventajas a nivel de competencia, por lo que aparecen los
monopolios. A su vez, estos monopolios manejan los precios en el mercado, de modo
que “los mercados se convierten entonces en mercados de competencia imperfecta”

(Sanchez y Aldana, 2008, p. 81)

En pocas palabras, a diferencia de la nueva teoria del comercio internacional, las
teorias clasicas del comercio internacional no tienen en cuenta factores cruciales como
las economias de escala o las diferencias entre paises a nivel de los recursos, pues se
centran en el papel del Estado en la economia de las naciones y en los mercados

competitivos.

Para Krugman, con las “economias de escala” se puede observar que cuanto
mayor es el volumen de produccion, menor es el costo, por lo que facilita la oferta de
productos y beneficia a los consumidores. De aqui surge la “especializacion” y la
“produccion a gran escala”, caracterizada por el bajo costo y la oferta diversificada, por
lo que, aparece el concepto de la “nueva geografia” econdémica planteado por Krugman

(Sanchez y Aldana, 2008).
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Internacionalizacién de la Economia

En términos de los conceptos, que ayuden a comprender la dindmica de
exportaciones de productos organicos en Colombia, la nocidn de internacionalizacién de
la economia permite explicar las ventajas y desventajas del libre comercio para

Colombia y Latinoamérica.

Para empezar, aproximadamente a mediados del siglo pasado, Colombia cambi6
el modelo de sustitucion de importaciones, para insertarse de manera mas activa en los
mercados internacionales. Igualmente, los paises latinoamericanos se apartaron de las
politicas proteccionistas, para iniciar la apertura de sus economias, que les permitieran

tener un crecimiento econdmico.

Ahora bien, la globalizacion produce la internacionalizacion de la economia, lo
que da paso al aumento del poder de los mercados, mientras se reduce la intervencion
de los Estados. Sin embargo, segin Montoya (2011), para Colombia Ila
internacionalizacion es un reto asumido desde hace dos decadas, en el que las
exportaciones no han logrado convertirse en un motor de crecimiento economico, pues,
el nivel de sofisticacion de los productos exportables es bajo, al cual corresponde un

débil dinamismo exportador.

Asi pues, aunque el crecimiento econdmico parte del aumento de las
exportaciones de un pais, Colombia no ha logrado diversificarlas y aprovechar sus
ventajas: “(...) el pais sigue presentando una estructura exportadora poco diversificada,
dependiente en gran medida de las ventajas en recursos naturales, con baja participacion
en el producto y a medio camino en el tema de internacionalizacién de su economia”
(Caceres, 2013).

Con respecto al desarrollo del libre mercado en Colombia, a partir de la apertura
econdmica de 1990, Garcia et al. (2019) plantea por qué el pais no ha aumentado y
diversificado sus exportaciones, y propone como una de las razones, el alto costo de

comerciar a nivel externo para los productores colombianos.

Segun Garcia, en términos del comercio exterior, el desempefio de Colombia es
débil. En cuanto a los bienes exportados, el pais exporta en su mayoria bienes

tradicionales como el café y bienes mineroenergéticos. Estos Gltimos se imponen desde
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hace dos décadas, incluso por encima del café. Por lo tanto, a nivel de exportaciones
agricolas e industriales, el pais presenta un desempefio pobre, comparado con Corea del
Sur y Chile.

En cuanto a la normativa de la politica de comercio exterior para Colombia, esta
plasmada en la Ley 7 de 1991, asi como en sus reformas posteriores: el Decreto 2553 de
1999, el Decreto Ley 210 de 2003 y la Ley 1609 de 2013. De esta manera, se propone

un marco institucional para la internacionalizacion de la economia.

La politica de comercio exterior en Colombia estd a cargo del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo (MCIT), el cual debe ponerse en contacto con otras
entidades como el Banco de Comercio Exterior de Colombia (Bancoldex), la Fiduciaria
Colombiana de Comercio Exterior (Fiducoldex) y Procolombia (antes Proexport).
Dichas entidades estan adscritas al MCIT vy estan a cargo de las politicas de promocion
y apoyo econdmico de las exportaciones (Garcia et al., 2019).

El Tratado de Libre comercio

Otra de las nociones que permiten explicar la dinamica de exportaciones de
produccién organica en Colombia, tiene que ver con los acuerdos comerciales
bilaterales, entre ellos, el Tratado de Libre Comercio (TLC). Al unisono con Giraldo
(2006), el TLC surge como resultado del proceso de globalizacion, en donde las

economias de los paises se integran en una sola, denominada mercado mundial.

En este contexto, el TLC conlleva a observar el nuevo comercio internacional
desde la posicion de los paises a nivel del mercado, en donde los términos de
intercambio no son equitativas. De acuerdo con Giraldo, las economias se hacen cada
vez mas interdependientes, por lo que se eliminan los obstaculos al libre comercio tanto

de bienes como de servicios.

Por lo tanto, con la globalizacion aparecen los acuerdos comerciales como el
TLC, cuyo origen se encuentra en Estados Unidos. Dicho pais promueve distintos
acuerdos, con el fin de eliminar los aranceles comerciales que obstaculizan el libre
comercio entre paises, siguiendo con los postulados de Smith y Ricardo, pues el libre

cambio conlleva al crecimiento econdmico y genera riqueza en las naciones.
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Con los distintos tratados comerciales Estados Unidos propone los mismo, es
decir, el crecimiento econémico, la riqueza y el bienestar de los paises: “El argumento
es el mismo para el caso del TLC: la eliminacion de los aranceles fomenta la
competencia, amplia los mercados, profundiza la division internacional del trabajo y

aumenta la productividad con los resultados antes expuestos” (Giraldo, 2006, p.13).

Ahora bien, Giraldo muestra como los planteamientos del TLC presentan
algunas fallas, las cuales obstaculizan la libre competencia. En primer lugar, el mercado
no es tan libre; en segunda medida, la competencia entre las dos naciones es desigual,
por lo que en teoria representa beneficios para ambos paises, pero en la practica el TLC
no cumple con las ventajas que parten de una competencia perfecta y una igualdad de

oportunidades.

En concreto, a diferencia de la apertura economica implantada a principios de la
década de 1990, en donde solo se tuvieron en cuenta las importaciones, el TLC
promueve las importaciones y las exportaciones a la vez. En este sentido, el libre
comercio tiende a favorecer las exportaciones, junto un desarrollo de adentro hacia

fuera.

Certificacion de la Produccion Organica

En tercer lugar, la nocion de Certificacion de la Produccion Organica permite
explicar la dindmica de exportacion de productos naturales, en consonancia con el
proceso de certificacién que acompafia dicha dindmica en el mercado internacional de

productos organicos.

El término “organico” hace referencia a un estricto procedimiento por el que
pasan los productos agricolas, al igual que los agroindustriales, para llegar a los
consumidores. Salinas (2013), define el término organico con relacion a la
maximizacion de los recursos naturales del ecosistema, a través de practicas naturales,
implementadas en la totalidad del proceso de siembra, cosecha y distribucion del

producto, que finalmente llega al cliente.

Asi mismo, los conceptos ecoldgico, organico o bioldgico, como sinénimos en

consonancia con el Reglamento 2092/91- Articulo 2, un estatuto de la normativa
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expedida por la Union Europea, la cual “determina que para los hispano parlantes, los

productos conocidos como organicos deben llamarse ecologicos” (Espinosa, 2004, p.1).

Por otra parte, hacia finales del siglo XX y comienzos del XXI, se ha
incrementado a nivel del mercado internacional, el interés por los productos organicos,
sobre todo en los paises industrializados, en donde se ha producido un exceso de la
demanda. Arze (2001) plantea que dicho incremento en la demanda de produccion
orgénica, se debe a la concientizacion sobre los beneficios nutricionales y ambientales

de estos productos, que han adquirido los consumidores.

El autor muestra como el crecimiento acelerado de las Ultimas décadas, esta

transformando el sector organico en una parte importante del mercado de alimentos:

(...) para el afio 2000 se estimé un consumo mundial cercano a los US$ 20 mil
millones, concentrados sobre todo en los paises industrializados, Europa,
Estados Unidos y Japon (98.6%). Estados Unidos (40.6) % es el principal
consumidor, seguido por Alemania (12.7%) y Japon (12.7%); los paises
europeos unidos tienen un consumo un tanto superior al de Estados Unidos
(45.4%) (Arze, 2001, p. 9).

Para Arze, una de las principales problematicas por las que atraviesa el sector,
pese al crecimiento en los mercados, tiene que ver con la falencia en el sistema de
estandarizacion de normas y el reconocimiento internacional de acreditaciones en

cuanto a las agencias certificadoras.

Por esta razon, los paises en vias de desarrollo como Colombia, asi como el resto
de Latinoamérica, deben certificarse con diversidad de agencias, de acuerdo con el lugar

hacia donde vayan dirigidos los productos: Europa, Estados Unidos o Japdn.

Por otra parte, los costos de la certificacion de productos organicos son muy
altos. Espinosa (2004) plantea que esto significa una barrera para la expansion
comercial de productos organicos a nivel mundial, pues dichos costos son asumidos por
los productores o importadores, lo cual eleva los precios significativamente en los

mercados.

De acuerdo con Soto (2001), a mediados de la década de 1960 y principios de

1970, surge la certificacion de productos organicos en Alemania y Estados Unidos,
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como un mecanismo de control ante la aparicion de numerosos puntos de venta, y la
perdida del vinculo de confianza entre productor y consumidor, para la
comercializacion de estos productos. Posteriormente, los productos organicos serian
certificados por una agencia determinada, para considerarse “organicos” en el mercado

internacional.

Las agencias de certificacion se incrementaron, a la par con el crecimiento de la
demanda de productos organicos a nivel mundial. Lo mismo sucedié en Latinoamérica:
“Ese incremento en el nimero de agencias hizo necesario buscar uniformidad en los
procesos de certificacién y las normas de produccion orgénica, lo que llevéd al
nacimiento de organismos nacionales e internacionales de acreditacion de Agencias de
Certificacion” (Soto, 2001, p.35).

Ahora bien, Gonzélez y Nigh (2005) sefialan que los procesos de certificacion de
los productos organicos cambian radicalmente, con la participacion de los gobiernos en
los procedimientos de certificacion e inspeccion, pues se convierten en procesos

burocréticos, que no representan los intereses de los productores a nivel local.

La certificacion de la produccion organica es un proceso que incluye normas y
principios, cuyo fin consiste en vigilar las etapas requeridas para garantizar que un
producto es organico. Igualmente, estas normas vigilan que los documentos exigidos
para comercializar los productos a nivel del mercado internacional, estén en orden, pues
dichos documentos respaldan la certificacion de grupos de productores que se han

organizado de manera independiente (Soto, 2001).

La FAO/OMS a través del CODEX ALIMENTARIUS propone en al afio 1999,
los lineamientos de la Produccién, Procesado, Etiquetado y Marketing de los alimentos
organicos.  Dichos lineamientos estan orientados en términos de tres aspectos
fundamentales como: la produccién de cultivos, produccion pecuaria y procesamiento
de alimentos (Soto, 2011)

Con el crecimiento de la produccién organica para satisfacer la demanda en los
mercados, se hizo urgente establecer un reglamento que validara a nivel internacional
que un producto era en realidad organico. Luego, surge en 1989 la Federacion
Internacional de Movimientos Organicos (IFOAM). Dicha organizacion se ha

encargado desde entonces de establecer “las Normas Basicas de Produccion Organica,
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que luego fueron utilizadas como base para el desarrollo de legislaciones nacionales e

internacionales” (Soto, 2001, p. 27).

La normatividad del IFOAM es implementada por el Sistema de Garantia
Organica, responsable de que dichas normas se cumplan por medio de algunas
organizaciones acreditadas y las cuales conforman el Sistema Organico Internacional de
Acreditacion del IFOAM (IGOSA):

Actualmente hay mas de 300 organismos de certificacién en todo el mundo,
ofreciendo servicios de inspeccion y certificacion para los agricultores y
productores ecoldgicos, (IFOAM-IOAS, 2012); de los cuales, 43 estan
acreditadas por el IOAS y el 65% de ellos tienen presencia en mas de un pais.
Estos organismos se encuentran distribuidos en el mundo de la siguiente forma:
14 estan en Europa, 14 en Asia y el Pacifico, 7 en EE.UU., 10 en América
Latina, 4 en el Oriente Medio y en Africa 4 (Hernandez, 2013).

Para el mercado internacional de productos organicos, son reconocidas y
aceptadas las certificaciones acreditadas por la IFOAM o la Unién Europea, por eso,
aungue en Colombia la Superintendencia de Industria y Comercio se encarga de la
acreditacion de certificadoras nacionales: “esto no es suficiente para el mercado
internacional, pues el sello de la certificadora nacional solo serd reconocido si esta
avalado por una certificadora internacional acreditada por la IFOAM o la UE”

(Espinosa, 2004, p. 25).

Con respecto a la Union Europea, el mayor consumidor de productos organicos,
asi como uno de los principales productores, crea en el afio 1991 la legislacion
internacional en Agricultura Organica (EEC No. 2092/91), con la cual establece los
miembros y regula la produccién de todos los paises que exporten productos organicos a
Europa. Asi mismo, Estados Unidos implementa la Ley Nacional de Agricultura
Organica (Organic Food Production Act), en 1991 (Soto, 2011).

En este sentido, Colombia define con la resolucion 0074 de 2002, la nocion de
“sistema de produccion ecologica”, es decir, “establece el reglamento para la
produccién primaria, procesamiento, empacado, etiquetado, almacenamiento,

certificacion, importacion y comercializacién de productos agropecuarios ecologicos”

(Espinosa, 2004, p. 25).
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Finalmente, la produccion organica en Colombia esta rezagada a nivel de
promocion y fortalecimiento por parte del Estado. El plan Agro 2003-2015 intenta
promover la agricultura organica y regular su produccion, pero no ha cumplido

adecuadamente con sus proyecciones:

(...) las politicas en lo que refiere a la produccion organica han sido
insuficientes frente a los avances a nivel internacional en un mercado no tan
lejano como el argentino, mexicano o brasilero. Inclusive los centroamericanos
han unido fuerzas para impulsar sus exportaciones en la produccién orgénica a

mercados europeos, americanos y asiaticos (Salinas, 2013, p.p. 15-16).

1.4. Alcance

El presente trabajo propone responder a la pregunta de investigacion, ¢La
dinamica de exportacion del alcohol organico en Colombia durante el periodo 2020-
2022, puede dar cuenta del potencial exportador del pais con respecto a la
comercializacion internacional de dichos productos, asi como del proceso de
certificacion que se requiere para cumplir con los estandares de calidad? Por tanto,
estudia la dinamica de exportaciones de alcohol organico en Colombia, para definir
tanto los paises potenciales y actuales, con los que se lleva a cabo la comercializacion
internacional; asi como el procedimiento operativo exigido para su exportacion, es
decir, el cumplimiento de estandares de certificacion de la produccion de alcohol
organico; y por altimo, da cuenta del proceso logistico, a partir de los requerimientos

del proceso de exportacion de dicho producto.

Ahora bien, los parametros de la investigacion tienen un alcance en términos de
la exportacion de alcohol organico, es decir, se limita el estudio a la revisién de datos
que den cuenta de los paises con los que Colombia realiza recientemente la
comercializacion internacional del producto, durante tres afios consecutivos. De modo
que, durante este breve periodo se destacan los paises con los que se comercializa
mayoritariamente el alcohol organico, es decir, cuales son los principales socios que

tiene el pais para establecer un tipo de dinamica con respecto a la produccion organica.

No obstante, el método empleado presenta algunas limitaciones, concernientes a

25



la escasa bibliografia sobre el tema en particular, pues, los estudios como el de Piza
Vivas (2012), que hacen referencia a la exportacion de alcohol orgénico, son escasos.
Asi mismo, son poco frecuentes los informes sobre exportaciones del producto hallados
online. De modo que, la temética sobre exportaciones de productos naturales,
especificamente alcohol orgénico, ha sido poco desarrollada a nivel de los estudios

sobre comercio internacional.

1.5. Justificacién

Al unisono con Jurado Valencia (2015), Colombia continta estancada en un
proceso, en el que existen pocas tierras orientadas a los cultivos organicos certificados.
Luego, casi toda la produccion organica en Colombia esta dirigida a los mercados
internacionales de Europa y Estados Unidos, en donde la capacidad adquisitiva de las

personas es mayor

De alli que, aunque la importancia de los productos organicos para la salud
humana, va mas alla de los intereses del mercado, en los paises en vias de desarrollo
como Colombia, en los que se puede producir gran cantidad de alimentos organicos, por

la extension de sus tierras fértiles.

Segun Castafieda (2017), Colombia es apto para la produccion de cultivos
organicos. Por consiguiente, la pertinencia del presente estudio se halla en que, la
dinamica de exportacion de productos organicos en Colombia, permite observar hasta
qué punto se ha desarrollado dicho mercado en los ultimos afos, definir sus
perspectivas a futuro, sondear hasta qué punto el Estado incentiva las exportaciones de
estos productos y si en este panorama, se puede lograr un mercado de Alcohol Organico

gue vaya mas alla de las necesidades de abastecimiento del mercado internacional.
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Finalmente, segln el informe de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Agricultura y la Alimentacion (1999), uno de los aspectos mas importantes del
desarrollo sostenible basado en la produccion organica, es buscar alternativas para la
diversificacion de la agricultura, que ayude a dar salida a los problemas ambientales
producidos por la agricultura intensiva. El alcohol orgénico hace parte de dicha
alternativa, pues se obtiene de un proceso que no utiliza productos quimicos, como las

sales de amonio ni el acido sulfarico, en la fermentacion de la miel.

1.6. Hipotesis de la investigacion

De acuerdo con el planteamiento del problema de la presente investigacion, la dinamica
de exportacion del alcohol orgéanico en Colombia durante el periodo 2020-2022, puede
dar cuenta del potencial exportador del pais con respecto a la comercializacion
internacional de dicho producto, asi como del proceso de certificacion que se requiere
para cumplir con los estandares de calidad.

En consecuencia, la hipotesis de la investigacion plantea que actualmente en Colombia,
la exportacion de alcohol organico se lleva a cabo de manera exclusiva con los paises
industrializados de América del Norte y Europa;, a través del cumplimiento de

estandares de certificacion que garantizan que el producto es en realidad organico.
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2. Metodologia

El propdsito del presente proyecto de investigacion, es Analizar la dindmica de
exportaciones del alcohol organico y los procesos de certificacion de los productos
naturales en Colombia, durante el periodo 2020-2022. De alli que, el texto describe los
requisitos exigidos para la importacion de productos orgénicos, en los mercados mas

importantes.

Por lo tanto, el disefio metodoldgico se realiza con base en dicha propuesta y a
partir de un proceso cuantitativo, cuyo tipo de investigacion es descriptiva. De acuerdo
con Bernal (2006), el Método cuantitativo o método tradicional, lleva a cabo una
medicion de los fendmenos sociales y sus caracteristicas, a partir de un método

deductivo que generaliza los resultados.

Asi, el enfoque metodoldgico para el presente proyecto de investigacion es
cuantitativo, pues se toman en consideracion tanto datos estadisticos de las
exportaciones de alcohol orgéanico, lo cual hace parte del método cuantitativo; asi como,
algunos datos numéricos con respecto al consumo de productos cosmeticos basados en

el alcohol orgénico.

Este enfoque metodoldgico conlleva a tres fases, a saber:

Fase 1: recoleccion de datos. En esta fase se hace una revision minuciosa de
fuentes primarias, que den cuenta a nivel cuantitativo del estado de las exportaciones de

alcohol organico.

Fase 2: analisis de datos. En esta fase, se sistematizan los datos, de acuerdo con

el objetivo general del proyecto.

Fase 3: Elaboracion de resultados. De acuerdo con los datos arrojados, se hace

un analisis que contiene los resultados encontrados.
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3. Desarrollo del Trabajo

3.1. Exportaciones de alcohol organico en Colombia, periodo 2020-2022

A continuacion, se categorizan las exportaciones de alcohol organico en
Colombia, en términos de los paises potenciales y actuales con los cuales se da la
comercializacion internacional, para el periodo 2020-2022. De esta manera, en primer
lugar, se evalla la dindmica actual de las exportaciones, indicando los paises con los
que se da la comercializacion.

Asi mismo, se examina cuéles son aquellos paises a los que mas se exporta el
alcohol organico, comparando segun las cantidades representadas en toneladas, como se
ha llevado a cabo la dindmica de exportacion durante los tres afios sefialados, es decir, si
ha habido fluctuaciones entre dichos paises o si se han mantenido estables los
intercambios con los mismos.

En segundo lugar, se sefialan las ventajas comparativas de Colombia con
respecto a la comercializacion de alcohol organico durante el periodo en cuestion. De
este modo, se comparan los paises a los que mas se exporta actualmente, con aquellos
paises con los que en menor medida se ha comercializado el alcohol organico durante
los afios mencionados, asi como los altimos clientes potenciales, es decir, los paises con

los que hubo un intercambio solo en el afio 2022.

3.1.1. Paises actuales y potenciales

En Colombia, la internacionalizacion de la economia ha sido asumida desde
hace dos décadas como un reto, por lo que falta mucho para que las exportaciones se
conviertan en un verdadero motor del crecimiento econémico, en tanto, el nivel de
relevancia de los productos exportables es bajo, asi como su dinamismo exportador y su
participacion en el comercio internacional (Montoya, 2011).

En cuanto a la produccién organica, el panorama en el pais es muy similar; pese
a que, de acuerdo con la Organizacion Internacional Agropecuaria (2019), las ventas de
productos organicos en el mundo superaron los 50 mil millones de délares (Alfaro et al.,

2020). Asi pues, el crecimiento de la actividad organica en los paises industrializados
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como Estados Unidos, Alemania, Francia, Gran Bretafia o Japdn, entre otros, va en
aumento.

Por esta razon, el alcohol orgénico es un producto que merece la pena ser
observado en relacién a su dinamica exportable, pues hay clientes potenciales que lo
colocan en un lugar que merece ser observado con mayor atencion. Aunque a nivel de
los mercados internacionales de produccion organica, Colombia se ha caracterizado por
la exportacion de frutas, verduras, frutos secos, café, cacao, aceites, cereales, lacteos o
alimentos procesados, entre otros (Salinas, 2013); en los ultimos afios, el alcohol

organico es un producto que ha entrado a competir con relativa estabilidad.

Tabla N@ 1. Exportaciones de Alcohol organico 2020-2022

ANO DESTINO DESCRIPCION M/N TON.
2020 ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Cristina Star, Limari, Dublin 2,735,189.00
U.S.A. NEUTRO EXP, ALCOHOL ORGANICO USP | Express, Pohorje
Paises ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Limari, Guayaquil Express, 172,450.00
Bajos NEUTRO EXP Callao Express, Dublin Express
Francia ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Callao Express, Cristina Star, 147,887.00
NEUTRO EXP Pohorje
Bélgica ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Ap Moller, Santos Express, 123,161.00
NEUTRO EXP Cornelius Maersk, Callao Express
Alemania | ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Cma Cgm Jean Gabriel, Cma 73,946.00
NEUTRO EXP Cgm Tanya, Callao Express
Suiza ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Limari 24,631.00
NEUTRO EXP
2021 ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Cma Cgm Sambhar, Limari, 2,246,008.00
US.A NEUTRO EXP, ALCOHOL ORGANICO USP | Dimitris C,
Alemania | ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Limari 123,136.00
NEUTRO EXP
Bélgica ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Cma Cgm Sambhar, Laust 48,753.00
NEUTRO EXP Maersk
Francia ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Limari 24,627.00
NEUTRO EXP
Paises ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Limari 24,627.00
Bajos NEUTRO EXP
2022 ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Dimitris C, As Patria, Alexandra 1,057,595.00
US.A NEUTRO EXP, ALCOHOL ORGANICO USP
Bélgica ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA As Patria, Dimitris C, Hammonia 576,261.00
NEUTRO EXP Baltica, Bomar Calais
Hawai ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Cma Cgm Missouri, Erving, Cma 74,051.00
NEUTRO EXP Cgm Mumbhai
Canada ALCOHOL RECT ORGANICO EXTRA Nyk Remus 24,628.00
NEUTRO EXP

Fuente: Elaboracion propia, con datos de Legis Comex (2022)

En este sentido, es importante comparar la dindmica de paises actuales y
potenciales, con los que Colombia comercializa el alcohol organico a nivel

internacional. Tal como se observa en la tabla 1, durante el afio 2020 Estados Unidos es
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el principal destinatario del producto, seguido por los Paises Bajos y en tercer lugar
Francia.

Ahora bien, la tabla 1 muestra que EE. UU continua siendo el principal cliente.
No obstante, los Paises Bajos y Francia que se encontraban en segundo lugar y tercer
lugar, respectivamente durante el afio 2020, fueron desplazados por Alemania. La tabla
también evidencia como en el afio 2021 la comercializacion del producto disminuyo
significativamente, pues Suiza no presentd demanda exportable de alcohol organico con
Colombia. Asi mismo, hubo una reduccion de la cantidad enviada a EE.UU.

En cuanto al afio 2022, la tabla 1 presenta una reconfiguracion en la cantidad de
paises actuales y potenciales, asi como en términos espaciales, es decir, hacia donde se
exporta a nivel regional. En primera medida, EE.UU. sigue siendo el principal cliente,
Beélgica ocupa el segundo lugar con un aumento considerable en la demanda del
producto con relacion a los afios anteriores. No obstante, ahora figuran entre los paises
actuales y potenciales, Canada y Hawai, los cuales anteriormente no aparecian.

En este orden de ideas, comparar la dindmica de exportaciones entre los afios
2020, 2021 y 2022, permite categorizar los paises actuales y potenciales, con los que
Colombia ha comercializado alcohol organico a nivel internacional. De esta manera, se
puede verificar la posicion del pais como economia agroexportadora, cuyas ventajas
comparativas pueden identificarse en términos de una incipiente apertura hacia los
mercados de produccion orgéanica, con algunos de los paises industrializados que mas
apuntan a la demanda y consumo de lo organico (EE.UU, paises miembros de la Unién
Europea).

Al unisono con Salinas (2013), la produccion organica ha crecido
sostenidamente a nivel mundial desde las Ultimas decadas, asi como la demanda de
dichos productos en Norteamérica y Europa, en donde no se pueden cultivar durante
determinadas épocas del afio, a causa de su posicion geografica. Luego, aunque de
modo paulatino, se abren oportunidades importantes de negocio para paises como

Colombia como pais exportador de productos organicos.

3.1.2. Ventajas comparativas de la comercializacion de alcohol organico

No obstante, el alcohol orgéanico es uno de los productos derivados del sector
agricola, que en un mediano y largo plazo puede llegar a representar una ventaja
comparativa para Colombia, pues, es derivado del aztcar organica, uno de los productos
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que se exportan como materia prima de productos orgénicos y que ha tenido una amplia
aceptacion en el mercado externo desde hace mas de una década: un 60% a la Unidn
Europea y un 40% distribuido hacia Canad4, Corea, EE.UU y Suramérica (entre ellos
Colombia) (Cabrera y Martinez, 2012).

Asi pues, uno de los beneficios de la produccion de alcohol organico, es que se
presenta como un bien apetecido en el mercado internacional. Esto se puede observar en
la figura 1, al comparar las cantidades o toneladas exportadas durante el 2020 hacia
EE.UU (2,735,189.00 TON.) y los paises de la Unién Europea (542,075.00 TON.).

La figura 1 evidencia cudl es el pais que mas compra y de qué manera ha entrado
Colombia a competir en el mercado internacional del sector organico, a través de un
producto que presenta ventajas comparativas. Es decir, EE, UU es el lugar hacia donde
mayoritariamente se esta exportando alcohol organico, asi como Norteamérica es
reconocida por presentar una de las demandas mas altas de productos orgéanicos a nivel
mundial.

Asi mismo, Europa tiene una alta demanda de produccién organica, los cuales
son cinco los paises europeos con los que Colombia comercializd dicho producto en el

afio 2020: Alemania, Bélgica, Francia, Paises Bajos y Suiza.

Figura N2 1. Paises actuales y potenciales segun cantidades (TON) exportadas,

ano 2020
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Fuente: Elaboracion propia, con datos de Legis Comex (2022)
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Ahora bien, la figura 2 muestra que, si bien EE. UU continta siendo el pais
hacia donde mas se exporta alcohol orgénico, asi como la U.E sigue en el segundo
lugar, durante el 2021 hubo una caida en el nivel de las exportaciones. De las
2,735,189.00 TON exportadas hacia EE. UU durante el 2020, se enviaron 2,246,008.00
TON. De igual modo, la Unién Europea pasé de 542,075.00 TON en 2020 a 221,143.00
TON en 2021.

Figura N° 2. Paises actuales y potenciales segin cantidades (TON) exportadas,

2021
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Fuente: Elaboracion propia, con datos de Legis Comex (2022)

No obstante, el 2022 presenta una reconfiguracion en términos de los paises con
los que se comercializa alcohol organico a nivel internacional. La figura 3 muestra un
aumento de las exportaciones hacia Norteamérica en general, pues aparece Canada por
primera vez desde el afio 2020, junto a Hawai, uno de los cincuenta estados que
conforman EE.UU.

Por su parte, aunque de los paises que hacen parte de la Union Europea, solo
aparece Bélgica, este pasa de 48,753.00 TON exportadas en 2021 a 576,261.00 TON
exportadas en 2022. Lo cual implica un significativo aumento en la demanda de alcohol

organico de dicho pais y lo posiciona en segundo lugar con respecto a EE. UU
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Figura N2 3. Paises actuales y potenciales segln cantidades (TON) exportadas,
2022
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Fuente: Elaboracion propia, con datos de Legis Comex (2022)

3.2. Procedimiento operativo para la exportacion de alcohol organico

El segundo apartado del trabajo de investigacion, tiene como propdsito explicar
cudl es el procedimiento operativo, para el cumplimiento de estandares de certificacion
y posterior exportacion de alcohol organico en Colombia. Por lo tanto, la seccion se
divide en dos partes en las que, primero se caracteriza el producto en términos de los
requerimientos para su exportacion y posteriormente se describe el procedimiento para

cumplir con los estandares de certificacion.

3.2.1. Requerimientos para la exportacion de alcohol organico

Para empezar, segun la estructura arancelaria, el alcohol organico se encuentra
en la seccion 1V, al cual pertenecen los productos de las industrias alimentarias;
asimismo, en el capitulo 22 como: bebidas, liquidos alcohélicos y vinagre; a la partida
2207; y por ultimo, a la Subpartida arancelaria 2207.10.00.00, referida como: Alcohol
etilico sin desnaturalizar con grado alcoholico volumétrico superior o igual al 80% vol.
En cuanto a su denominacion genérica es: alcohol extra neutro organico de exportacion

y el alcohol orgénico (usp, para uso cosmético).
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Con relacion a los documentos soporte para la exportacion de alcohol organico,
uno de los documentos es el Certificado de Venta Libre, del Instituto Nacional de
Vigilancia De Medicamentos y Alimentos, cuyo tramite es previo y su requisito
opcional. El segundo documento es el Certificado Fitosanitario del Instituto
Colombiano Agropecuario, el tramite se realiza durante el embarque/desembarque y su
requisito también es opcional. visto bueno del Instituto Nacional de Vigilancia de
Medicamentos y Alimentos.

Con respecto a la ficha técnica (anexo 1), el alcohol organico debe cumplir con
algunas medidas de seguridad para exportacion. Entre estas, se encuentran algunas
medidas de almacenamiento, como trabajarse con equipos y herramientas a prueba
de explosion; y su almacenamiento es preferiblemente externo. EI nombre de envio es

Etanol en solucion y su clase de riesgo: 3, considerado como liquido inflamable.

3.2.2. Procedimiento segun los estandares de certificacion.

El alcohol etilico organico al 96%, es producido por medio de la fermentacion de la
melaza, la cual es derivada del azicar organica. Este tipo de alcohol se utiliza en la
produccion de bebidas alcoholicas, como el ron, de vinagres, perfumes, alcohol
antiséptico, entre otros.

Para su exportacion, los productos organicos deben cumplir con certificaciones
organicas, pues garantizan que el azlcar organica de donde se extrae el alcohol, cumple
con altos estandares de produccion ecoldgica. Dichos estandares comienzan a partir del
cultivo tanto limpio como sostenible de la cafia de azucar y culminan en el proceso de
transformacion en azdcares, mieles y alcoholes.

El cultivo de cafia organica certificada, es sometido antes de la siembra a un
proceso de transicion de tres afios, en donde todos los productos quimicos utilizados para
la fertilizacién, son eliminados. Asi mismo, la aplicacién del compost organico certificado,
se realiza en un suelo mejorado a nivel fisico, quimico y bioldgico, para finalmente
proceder a la siembra de semillas de lotes organicos (Ingenio Providencia, 2021).

El segundo paso para la produccion de azlcar organica, consiste en la extraccion de
agua de pozos, la cual se vierte o riega con ayuda de sistemas de aplicacion eficiente, como
el riego por compuerta y pivote, en el que se reduce su consumo hasta en un 48% (Ingenio
Providencia, 2021).
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Con respecto al alcohol orgénico, como se muestra en la figura 4, se comienza por
el area de destileria, en donde aquellas mieles que no son aprovechadas en el proceso de
cristalizacion de azlcar organica, se convierten en subproductos para ser utilizados en la
destileria, como materia prima en la produccion del alcohol extra neutro organico, gracias
al proceso de fermentacion, destilacion y deshidratacion (Ingenio Providencia, 2021).

Finalmente, la elaboracion se hace por medio de la fermentacion que, a su vez, se
obtiene del proceso continto distribuido en cuatro fermentadores. Estos fermentadores
garantizan un tiempo de fermentacién de 24 horas, en donde se obtiene el producto de una

mezcla de compuestos organicos, denominado vino, cuya concentracion es de 10.2% (V/v).

Figura N° 4. Elaboracion del Alcohol Organico
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Fuente: Elaboracion propia.

Ahora bien, en cuanto a la certificacion de los productos organicos, de acuerdo
con la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura
(2001), dichos productos deben ser certificados con base en la aplicacion de métodos de
produccion organica, por lo que, para ser reconocido como “organico” debe estar
garantizado su proceso de produccion, por medio de reglamentos encargados de regular
no solo la produccion, sino también la importacion, comercializacion y etiquetado de

los productos organicos. De manera que:

36



La certificacion organica es un procedimiento por el que se verifica que el
proceso de produccidon se ajusta a ciertas normas. (...) la certificacion es
primordialmente el reconocimiento de que esos productos son producidos de
conformidad con las normas de produccion organica. La funcién bésica de un
organismo de certificacion es confirmar que los productos cumplen con
determinadas normas organicas (...) Una vez certificados, los productos
organicos se comercializan, llevando por lo general una etiqueta de certificacion
(...). (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura, 2001).

Asi mismo, Soto (2001) enumera algunas agencias de certificacion consolidadas
en el mercado internacional. En Estados Unidos se encuentra OCIA (Organic Crop
Improvement Association), CCOF (California Certified Organic Farmers) y OTCO
(Oregon Tilth Certification Office). En Europa, por ejemplo, se halla Naturland,

Demeter, Soil Association.

Actualmente, la ISO 65 es el sistema de acreditacion comun, para las agencias
de certificacion en términos generales. Otras de las certificaciones organicas son: EU
ORGANIC (Norma Organica Europea); USDA ORGANIC (Norma Organica
Estadounidense); COR-CANADA ORGANIC (Norma Orgénica para Canadd) (Ingenio
Providencia, 2021).

3.3. Proceso logistico para la exportacion de alcohol organico

La tercera seccion del presente trabajo, propone especificar el proceso logistico
para la exportacion de alcohol organico. Al unisono con Mejia et al., 2017, Para el
comercio internacional es crucial la logistica, pues a través de esta llegan los productos
hasta los consumidores finales, cumpliendo con ciertos elementos que garanticen la
eficacia y eficiencia, asi como la competitividad empresarial, por lo que es necesario
analizar y estandarizar procesos y procedimientos para resolver los problemas.

El autor se centra en la logistica internacional, como un aspecto importante en la
exportacion de mercancias, tanto que llega a equipararlo con la columna vertebral del

comercio internacional:
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(...) a nivel empresarial es un proceso que abarca una gran cantidad de

actividades claves para el éxito de los negocios, y a nivel de pais, el desempefio

logistico esta ubicado en el nicleo del crecimiento econdémico y la agenda de

competitividad (Mejia et al., 2017)

Del mismo modo, segun Mejia et al., la logistica engloba las siguientes
actividades: transporte de carga, el almacenamiento, los procedimientos aduaneros, los
sistemas de pago, entre otras. Todas estas funciones son cruciales en términos de los
procesos de comercializacion a nivel internacional y cuentan con la presencia de un
intermediario: el Agente de Carga, también conocido por servir de intermediario entre
comerciante y el transportista.

Finalmente, Mejia et al. (2017) sefiala una clasificacion de la logistica
internacional en tres grupos: logistica de salida, cuyas actividades son el pronostico de
la demanda, el procesamiento de la orden, embalaje, etiquetado, documentacion,
servicio al cliente, y el servicio de soporte. En segundo lugar, esta la logistica de entrada
con las funciones de programacion de la produccion, compras y devoluciones.

Y, por ultimo, la logistica global con el manejo del inventario, la gestion del
transporte, la manipulacion de materiales, la disposicion de desperdicios y el
movimiento entre instalaciones, localizacion de planta y almacenamiento, gestion del
personal y coordinacion y gestion logistica (Mejia et al., 2017))

Finalmente, la logistica internacional implica procesos para transportar la
mercancia desde un lugar de origen a un pais de destino, por lo que son necesarios los
operadores para llevar a cabo dicho proceso: “(...) los agentes de carga internacional
son operadores estandarizados que varian segun la norma en el caso colombiano
regulados por la DIAN (Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales)” (Mejia et al.,
2017).

3.3.1. Los Isotanques y los estandares de la logistica internacional

Con relacion al alcohol organico y su exportacién a nivel de la logistica, este
debe adecuarse a ciertos requerimientos especiales, no solo por su caracter de producto
organico, sino por ser un producto inflamable que debe manejarse con algunas normas
de seguridad. Por lo tanto, el transporte del alcohol desde su punto de origen hasta la
motonave ubicada en el estaquin de la naviera, debe hacerse en contenedores especiales

denominados Isotanques.
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Los Isotanques son tanques de acero inoxidable que garantizan el
almacenamiento del alcohol orgéanico en un sitio fresco, seco y sin contacto con la
humedad, productos quimicos, residuos o productos alimenticios en mal estado; para ser
transportado hasta el puerto de embarque con cierta cantidad de litros (24.600 Litros) y
un nivel especifico de porcentaje de concentracion (95%) (Ingenio Providencia, 2021).

Asi pues, los isotanques permiten llevar a cabo el proceso logistico del alcohol
organico, al disponer con un disefio que cumple con los altos estandares internacionales

respecto a las pautas de calidad exigidas en el mercado de productos organicos:

(...) un isotanque es un recipiente capaz de contener presion, construido con
acero de calidad especial, inscrito y sustentado en un armazon metalico cuyas
dimensiones cumplen con las recomendaciones de la Organizacion Internacional
de Estandarizacion (ISO). (...) consiste en un recipiente sencillo, no
compartimentado e inscrito en un marco estructural que le permite al tanque
serizado y asegurado en buques porta contenedores y otros medios de transporte,
como un contenedor dry de 20’ o 40°; de aqui deriva el concepto multimodal
para el transporte de contenedores. Su capacidad es variable; generalmente no es
inferior a los 430 litros, y va hasta los 27,500 o 46,000 litros, dependiendo de su
longitud (Villasefior, 2019, p.16).

Figura N° 5. Isotanque

Fuente: Villasefior (2020)

En cuanto a la limpieza del Isotanque, este es un requerimiento estandar y

especialmente importante respecto a la carga y transporte del alcohol organico. Para el
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transporte internacional, segun la Organizacion Maritima Internacional (OMI - IMO), al
alcohol orgénico le corresponde el tanque tipo 1 (IMO/Tipo 1), para el transporte de
mercancias liquidas peligrosas, de las clases 3 a 9.

El Isotanque se carga en el punto de salida una vez limpios los Isotanques, en
donde se le da el visto bueno por el area de seguridad de la empresa, es decir, una vez se
confirme que el Isotanque cumple con las especificaciones de limpieza y las normas de
seguridad. Posteriormente, la empresa recoge los isotanques en las bodegas de
almacenamiento, los lleva al lugar donde se encuentra el alcohol orgénico y lo llenan,

para salir al puerto de embarque correspondiente.

Figura N°6. Flujograma del proceso de exportacion de alcohol organico

PROCESO DE EXPORTACION

EMBARQUE BARQ

Fuente elaboracién propia con datos de la DIAN (2022)

En cuanto al proceso de exportacion que aparece en la imagen 6, segln la
normatividad vigente toda mercancia debe tener una Subpartida arancelaria y debe
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cumplir con unos requisitos, asi como con unos requerimientos de tipo logistico. Es
decir, para llevar a cabo la exportacion de alcohol orgéanico, es importante tener en
cuenta tanto el procedimiento que se realiza cuando llega la carga al puerto, como los
tramites para empezar el proceso de exportacion.

Con respecto al procedimiento, se inicia reservando el cupo para la motonave y
la asignacién de contenedores, por parte del exportador u operador logistico. Del mismo
modo, se hace la contratacion con la Empresa de Transporte Terrestre ya sea por el
exportador u operador. Luego, se retira el contenedor o isotanque del patio asignado por
la naviera, para ser ubicado en la bodega de despacho. Este paso estd a cargo del
transportador u operador portuario.

Ahora bien, el trdmite para dar comienzo al proceso de exportacion, contiene el
siguiente procedimiento: Recibo de documentos e instrucciones del cliente;
diligenciamiento de SAE (en Muisca); integro de informacion al VUCE,; la Planilla de
Traslado se diligencia en Muisca; se realiza la Orden de Ingreso; se hace la solicitud del
servicio de descargue al operador.

La siguiente secuencia del proceso de exportacion, tiene que ver primero que
todo con la notificacion a la Agencia de Aduana (Junior Aduanas Nivel 2), para que
proceda a coordinar la exportacion; aqui el exportador debe avisar con tres dias de
anticipacion como minimo, para que se comience a diligenciar la carga y despacho de
mercancia cuyos encargados son el exportador, la bodega y el transportador.

Al mismo tiempo, el exportador envia los documentos (por e-mail), asi como por
instrucciones de despacho en la Oficina Sucursal, de modo que la agencia de la aduana
en puerto pueda proceder a su verificacion y realizacion de borradores. La Agencia de
Aduanas entrega la documentacion respectiva (orden cosmos, planilla de traslado o
descargue y servicio de descargue) al transporte (modo fisico o e-mail), antes o después
que el alcohol organico llega al sitio de exportacion.

Consecutivamente, la agencia de aduana establece el cierre y ETA de la
motonave, mientras que el exportador informa sobre los datos de despacho de la
mercancia, asi como del transportador, el contenedor o isotanque donde se transporta el
alcohol organico y el precinto donde se mantiene.

El componente de la DIAN, es decir, ADA (Aprehensiones, Decomisos Yy
Abandonos), al igual que el transportador, proceden a la entrega de documentacién para
el transporte y el ingreso del alcohol organico al terminal maritimo (con tres dias de

anticipacién) al cierre de la diligencia de documentos de la motonave. Para que la carga
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pueda ingresar al puerto, cuando los documentos son entregados a la empresa de
transporte, se hace su radicacion en el sitio de despacho en donde se solicita el turno
para el ingreso del alcohol orgénico.

Con la llegada de la carga al puerto de Buenaventura, la mercancia es
descargada la interior del deposito. Luego, ADA junto con las respectivas entidades, da
inicio al procedimiento de Selectividad DIAN (por medio de Sistema Muisca de la
DIAN); para determinar si la carga es objeto o no de inspeccion.

Después de ser ingresada la mercancia al Terminal, la policia emite el resultado
de la perfilacion antinarcoticos, de acuerdo con los datos de la carta de responsabilidad
original y previo analisis de riesgo. La agencia de aduana se encarga de vigilar la
Inspeccién que hace la DIAN junto a antinarcéticos (previo registro VUCE).
Igualmente, dicha agencia realiza la notificacion a la naviera, que el procedimiento de
inspeccion cuenta con el visto bueno.

Otra de las inspecciones y vistos buenos, la dan las entidades del INVIMA
(Certificado de Venta Libre) y el ICA (Certificado Fitosanitario), por tratarse de una
mercancia vinculada al uso humano. La solicitud se hace por medio de la pagina Web
del INVIMA, con la realizacion respectiva del pago por servicio; y con el ICA se
solicita la inspeccion a la mercancia de manera presencial, adjunto un oficio y los
documentos soporte como la factura y la lista de empaque.

Cuando llega la Motonave al puerto de Buenaventura y atraque en el muelle,
comienza la operacion de cargue del alcohol organico en los respectivos tanques.
Cuando se ha cargado en su totalidad en el buque se hace efectivo el zarpe de dicha
Motonave. Posterior al Zarpe, la naviera tiene un plazo de 48 horas para manifestar; asi,
aproximadamente en 24 horas mas la DIAN genera el DEX, mientras que la agencia de
aduana se encarga de firmarlo, para dar por cerrado el DEX.

Por altimo, en cuanto a la notificacion al puerto, es el agente naviero quien se
encarga de llevarlo a cabo, mientras que la autorizacion de embarque la establece el
puerto de Buenaventura. Posteriormente, la agencia de aduanas o Junior Aduanas Nivel
2 confirma al cliente (SASMA\) sobre el procedimiento de cargue de la mercancia, asi
como del zarpe de la motonave (JPO LIBRA). El agente maritimo hace entrega del
Manifiesto de Carga; la linea naviera (CMA.CGM) se encarga de despachar el
documento de embarque al exterior; por ultimo, la DIAN y ADA establecen el cierre
con el DEX.
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Conclusiones

La investigacion de la tematica sobre la exportacion de productos organicos en
Colombia, mas especificamente del alcohol organico, realizada a partir de la lectura de
diferentes autores, asi como del analisis de informacion derivada de fuentes primarias,
arrojé informacion clave.

El desarrollo del proyecto nos ha llevado a observar como el consumo de
productos organicos a nivel de los paises industrializados como Estados Unidos o la
Union Europea, es una tendencia que sigue en crecimiento, por lo que es un campo de
estudio que merece ser explorado (Salinas, 2013).

De esta manera, el desarrollo del trabajo ha expuesto cual es la dinamica actual
de exportaciones de alcohol organico en Colombia, durante el periodo 2020-2022. A
partir de los datos presentados, se muestran cuales son los paises que en la actualidad
presentan mayor potencial de comercializacion internacional de alcohol orgénico con
Colombia.

Luego de un analisis minucioso respecto a las exportaciones de alcohol organico
realizadas a diversos paises entre 2020 y 2022, se logré demostrar segun las cantidades
exportadas (toneladas), que Colombia ha comercializado alcohol organico potencial y
consecutivamente con EE. UU y algunos paises miembros de la Unién Europea como
Bélgica.

De igual modo, se establece la posicion de Colombia en términos de economia
agroexportadora, con ventajas comparativas identificadas a partir la apertura hacia los
mercados de produccion organica. Aungque dicha apertura apenas es incipiente, se
evidencia un potencial referente al alcohol organico, por lo que Colombia presente
oportunidades de negocio significativas en cuanto a los productos organicos.

Asimismo, se hace una descripcion del procedimiento operativo del alcohol
organico, el cual garantiza el cumplimiento de los estandares de certificacion para su
posterior exportacién. Por lo tanto, a raiz del presente trabajo, se concluye que el azicar
organica (materia prima de donde es extraido el alcohol), debe cumplir con altos
estandares de produccion ecoldgica para la produccion de alcohol organico, desde su
cultivo sostenible y limpio hasta su transformacién en melaza y luego en alcoholes.

El procedimiento consiste en producir el alcohol organico, desde un proceso de
centrifugado que no impligque el uso de sustancias quimicas como el acido sulfurico o la

penicilina, entre otros; hasta un proceso de fermentacion lactica, que transforme el
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azucar con microorganismos o levaduras, que sustituyan los productos quimicos como
las sales de amonio; para finalmente obtener la vinaza, a través del proceso de
destilacion.

En suma, el procedimiento operativo del alcohol orgénico conlleva al proceso de
certificacion del producto como organico. Es decir, la certificacion regula, verifica, y
garantiza por medio de reglamentos especificos, que los métodos de produccion han
sido llevados a cabo con rigurosidad y que el producto es en realidad “organico”, por lo
que puede ser comercializado, etiquetado y finalmente exportado (Organizacion de las
Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, 2001),

Por ultimo, a través de la logistica se describe el proceso de transporte del
alcohol organico, sefialando cuales son los medios y estdndares para garantizar que
llegue al pais de destino, cuales son los operadores o agentes que participan en el
proceso, asi como el procedimiento para su embarque.

A nivel de la logistica, la exportacion de alcohol organico debe cumplir con
requerimientos especiales como producto organico y como producto inflamable. Su
transporte requiere de contenedores especiales o Isotanques que deben cumplir con
exigentes estandares de limpieza, antes de llevar a cabo el booking o embarque de la
carga en una nave designada.

En este sentido, el proceso logistico para la exportacion de alcohol orgéanico,
evidencia la importancia de la logistica para el comercio internacional de dicho
producto, en términos de la eficacia y eficiencia, asi como de la competitividad
empresarial (Mejia et al., 2017). Como se demostrado conlleva un procedimiento
riguroso para cumplir con altos estandares que garanticen que la llegada al cliente final
ha sido exitosa.

A modo de cierre, se puede afirmar que es indispensable continuar estudiando la
dinamica de exportaciones de productos organicos, para conocer no solo su potencial en
términos de las ventajas comparativas que ofrece actualmente a un pais agroexportador
como Colombia, sino como aporte a un campo de estudio que si bien es incipiente,

comienza a ganar cada vez mayor interés en la comunidad académica.
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5. Anexos

ALGONOL EXTRANEUTRO ORGANICO
FICHA DE SEGURIDAD

Mayo 2020
I
Sinénimos: Alcohol etilico
CAS: 22'17'5
Peso molecular: '
Férmula quimica: CH3CH,OH / C2HsOH
Fabricante:
Teléfono: 438-4830
Pagina WEB:
Linea de Emergencia: 018000916012 Cisproquim;
Ingrediente CAS EINECS / ELINCS %
Etanol anhidro 64-17-5 200-578-6 >96.0
Agua 7732-18-5 231-791-2 <4.0

RESUMEN DE EMERGENCIAS:

Liquidos y vapores muy inflamables. Sus vapores pueden viajar grandes distancias hasta fuentes
de Ignicién lejanas y regresar encendidos.

EFECTOS POTENCIALES A LA SALUD:

Ojos: Causa irritacion severa de los ojos. Posible sensibilidad dolorosa a la luz. Puede
causar conjuntivitis quimica y dafo de la cérnea.

Piel: Causa irritacion moderada de la piel. Contacto prolongado o repetido puede producir
una dermatitis por desengrasamiento de la piel.

Ingestion: Puede causar irritacidn gastrointestinal con nauseas, vomitos y diarrea. Puede
causar toxicidad sintética con acidosis. Puede causar depresion del sistema nervioso central,
caracterizada por la excitacién, seguido de dolor de cabeza, mareos, somnolencia y
nauseas. En etapas avanzadas puede causar el colapso, inconsciencia, coma Yy posible
muerte por insuficiencia respiratoria.

Inhalacién: La inhalacion de altas concentraciones puede causar efectos en sistema
nervioso central caracterizado por nauseas, dolor de cabeza, mareos, pérdida del
conocimiento y coma. Puede irritar el tracto respiratorio.
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Crénica: Dermatilis. La exposicion prolengada puede causar dano al higade, los rifones v dano al
corazdn.

Inhalacion: Retire a la persona de la exposicién llevandola a un lugar mas ventilade. Si la perscna
no estad respirando, aplique respiracion artificial con avuda mecanica, nunca boca a boca. Sioreapira
con dificultad, personal entrenado debe suministrar oxigens. Traslade a la enfermeria o 8 un centra
madico corcano.

Ingestidn: Mo induzca el wamito. Si la victima esta consciente v alerta, suministre abundante agua.
Mo debe darse nada a beber 8 una persona inconaciente. Proponcionar atencién medica inmediata.
Contacto con la piel: Retirar inmediatamente la ropa v 03 zapatos contaminados v bafie la persona
por o menos durante 15 minutos. En cazo de iritacidén consulte al madico.

Contacto con los ojos: Enjuagar con agua abundante durante por lo menos 15 minutos [quitar los
lentes de contacto, si puede hacerse sin lastimar la persona). Consulte al médico de maners
inmediata.

Incendio: Tanto ol producto liguido como sus waporcs son cxtremadaments inflamablos, Sus
vapores puedsn viajar grandes distancias hasta fuentes de ignicidn v regresar incendiades. Mezclas
vaporaire dentra de los limites de inflamabilidad son explosivas.

Exploslén: Con el calor de un incendio sus recipientes puaden sobrepresionarse y explotar.
Extintores: Didxido de carbong, polvo gquimics seco y espuma de alcohol.

NOTA: Para manejo de emergencias, se requiere autocontenico v ropa protectora aprobada por 13
MICEH.

Punto de inflamacidn: 122 *C. c.c
Temperatura de autoignicion: 363 "C.
Limite de inflamakilidad: Inferior 3.3%; Superior: 19.0%

DIAMANTE DE LA NFPA:

Salud: 2 Riesgoso
Inflamabilidad: 4 Extremadaments inflamable.

Reactividad: O Establc
Riesgos ezpecificos: Ninguno.
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»  Wentile el area de fuga o derrarme.

*  Retire todas las fuentes de ignicidn.

*  Elpersonal e debe proteger come se especificd 13 seccion antenor,

»  Ajsle el area. Personal innecesario o no protegide no debe entrar.

*  De zer posible, contenga v recupere el liguido derramadoa.

*  Llze equipos ¥ heramisntas a prueba de exploszion.

*  Absorba sus residucs can un materal inerte come fierra 0 arena seca o bentonita. Ma utilice
aserrin.

* El material absorbido depositelo en recipientes gue se puedan tapar y rotdlelos como residuo
peligroso.

* Mo permita que fluva a desagles.

Manipulacién: Despues de manipular este producto lavese las manos con abundante agua y jabdn.
Uselo solamente en dreas bien ventiladas. Para fransferir de un envase a otro. aterrce sus
recipicntes. Trabdjess con cquipos v horramicntas a prucba do explosion. EBvite ol contacto
innecesans oon oS ojos, [a piel v la ropa. Sus envases vacios pueden ser peligrosos porgue pueden
contenar residuos ligquidos o gaseosos del producto; no los titure, suelde, perfore v no los armoje al
fuego. Pueden dafiarse ¥ herdo sernamente.

Almacenamiento: Mantchnor alejado dol calor, llamas y do fuontcs do ignicidon. Mantonga sus
recipientes bien cerrados en un lugar fresco, seco v bien ventilado, protegidos contra dafoe fisico. Es
preferible almacenamiento externc.

Controles de ingenieria: Muy buena ventilacion o en su defects, sistemas de extraccion. Ducha de
emergencia v lavaojos.

Equipo de Proteccidn Personal

Ojos: Gafas de seguridad.

Pial: Use ropa gue le cubra todo e cuempo ¥ gue incluva calzado cemado. resistente a guimicos.




Guantes de nitrile o de neoprena.

Respiradores: En auvsencia de sistemas de exfraccidn, requiers respirador de cara completa con
carnuchos para vaporas organicos.

Aparigncia: Liguide limpio, clam, sin coloer  libre de impurezas v de matedales
&N sUspensidn v precipitados.

Olor: Caracteristico

Solubilidad en agua: Misciblc on todas las proporcioncs

Densidad relativa: 08051 - 0.8085at 20 °C

Punto de ebullicidn: f2.4°C

Punto de Fusidn: =114.3 °C

Densidad del vapor: 1.58 (Ainz = 1.00

Presion de vapor: 40 mmHg @ 18 °C

Estabilidad quimica: Estable bajo condiciones de uso v almacenamiento nommales.
Condiciones a evitar: Materiales incompatibles, fuentes de ignicion, calor.

Incompatibllldades con otroz materlales: Oxidantes fuernes, clomuros acidos, metales alcalinos,
hidrurcs de metales. hidracing, acidos fuertes, amoniacs, oxidantes.

Productos de descomposicién peligrosos: i se calienta hasta descomposicion, dxidos de
carbono se farmaran.

Polimerizacién peligrosa: Mo ocurrird.

LD Ratas, via oral = Y060 mo'kg.

Investigads como tumorigeno. mutagens y por sus efzctos en el Sistema Reproductor. En seres
humanos la exposicion a etanol ha sido azociada con defectos 2n el nacimients.

NTP: Mo 2e conoce como cancerigeno, ni e espera gue o sea.

IARC: Minguna.
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Hechos Ambientales: Cuando se libera al suslo se hiodegrada facilmente. Sin embargo, alcanza
fuentes de aguas subterrdneas. Se espera que se evapore rapidaments tanto en el suelo como en el
agua. Mo es significativamente bicacumulable. En el aire se degrada mediante una reaccion

fotoguimica productora de radicales hidroxilo, Se puede remover mediante deposicidn homeda.

Toxicidad Ambiental: Mo se espera gue el etanol sea téxico a la vida acuatica.

=us residuos se consideran peligrosos por ser inflamables. 30 e es posible recupere el etanol
madiants destilacian.

Nombre de Envio: Etanal en solwcidn.
Clase de Riesgqo: 3, Liquido Inflamahble.
UM: 1170

Etanol

TWA: 1000 pantes por milldn

Frases R: 12, 6&20/21022,
18, 24025, 3637 7. 45

Frases 5
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