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Anexo 2. Tabla de amortizacion del crédito para muebles y enseres

Anexo 3. Tabla de amortizacion del crédito para capital de trabajo
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caracterizacion de la poblacion y del producto.
6.1 Estudio de mercado
Con este estudio se identifica la pertinencia y necesidad de una boutique en la zona, %7

también se identifica la percepcion que tienen las personas sobre una boutique. Este nos

aportara informacion necesaria para saber como encaminar el negocio.

VIGILADA MINEDUCACION

6.2 Poblacion: La boutique se espera sea implementada en Colombia en la ciudad de
Bogota en el barrio San Jorge sur localidad Rafael Uribe Uribe. Por lo cual la encuesta se

aplico de manera aleatoria a 170 habitantes de este sector.
6.3 Resultados de la encuesta: a continuacion, se muestra el resultado de la encuesta y el

analisis de cada pregunta donde se evidencia la pertinencia de la creacion de una boutique

en la zona:

A\
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;Sabes que es una "boutique"?
167 respuestas

i 1=)

VL 11NN

Analisis: en esta grafica se observa el conocimiento del producto que se pretende ofrecer

donde la mayoria de encuestado afirman saber que es una boutique.

Fig0AS\Riddd pildetdd 2/ /[ [ TN /7 /S //% 7 2%

;Que percepcion tlienes al escuchar la palabra boutique?

160 respuestas
Almacenes de ropa

Tienda de ropa exclusiva
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Algo fino

Un almacén de caché
Moda, buena atencion.
Elagancia y buena atencién
Ropa cara

Tienda de ropa exclusiva o de marca propia de un Disefiador de modas \ \

Comercializacion de productos orientados al uso personal, como son prendas de vestir, para el
mejoramiento de imé&gen y belleza.

;\ \
PPt/ /] \"\“)‘

Analisis: con esta pregunta podemos analizar que la percepcion que tlenen los habitantes

sobre una boutique no es errada, la mayoria concuerda relacionandola con ropa exclusiva,

&

elegante, costosa y la moda.
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;Usualmente dénde vas a comprar ropa?

170 respuestas
@ en almacenes de barrio
@ en almacenes o boutiques dentro de un
centro comercial
por internet
9%
B2 @ en las boutiques
v @ otro lugar

Analisis: con esta grafica identificamos que el lugar de preferencia para comprar ropa son ? ’

'Iﬂ
los centros comerciales con un 52.4%, esto se debe a que alli se encuentra gran variedad de z&4

almacenes y boutiques donde pueden elegir su estilo de preferencia.

Figura 5. Reslldd prounsi 4/ / /| | | | \@RKZ7//11),

iTe gusta usar ropa con estilos esclusivos?
168 respuestas

®si
® no

y lazezecl)

Analisis: con esta grafica caracterizamos la posible clientela, identificando ue la gran

mayoria de personas (76.8%) tienen atraccion por usar estilos exclusivos.
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;Por que motivo no compras (o dejarias de comprar) ropa en una boutique?

169 respuestas
@ por el precio
@ porque no se ajustan a tu talla
porgue no te gustan los estilos
@ porque eres muy conservador(a) y te
gusta pasar desapercibido(a)
@ ninguno de los anteriores

WLULT] 77ttt AN

Analisis: la grafica nos muestra que el precio es el factor que més influye para que las

o Ny By
LN AT T Aot
.’c B o T T
LTy ril

personas no compren prendas de vestir en una boutique con un 40.8% de participacion. Con

/
esta grafica se ratifica una de las problematicas que tiene este tipo de comercio ?

Figura 7. Wi

Vresiuat /1 1TV WNNUl772222—f)

;Cuando compras ropa usualmente debes mandarla a personalizar o modificar (cojer la bota
entubar, hacer averturas, estampados, etc).?
170 respuestas

@ siempre

@ casi siempre
casi nunca

@ nunca

uepte: ut(/d e%e X% / / \\‘t\\\\ll\

Analisis: con esta grafica analizamos la necesidad del servicio personahzado de una

boutique, pues tan solo el 11.2% de la poblacion afirmo que nunca personalizaba la ropa

por lo que inferimos que la gran mayoria por lo menos mas de una vez a tenido que acudir a

personalizar sus prendas recién compradas.
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.En el barrio donde vives hay boutiques de ropa?
169 respuestas

> \
VL e |

Analisis: con esta grafica analizamos la pertinencia de una boutique en el sector, pues la 288

mayoria de encuestado afirman la ausencia de una boutique en su barrio. Posiblemente TR,
porque nunca la han visitado, no es popular ni reconocida, o simplemente porque no existe /
ninguna alli, y el restante 37.9% que afirma que si hay una boutique en la zona esta

confundido con el concepto y esta relacionando un buen almacén de ropa con una boutique.

— YV YIIIIN ]
;Te gustaria que en tu barrio existiera una boutique de ropa?
165 respuestas X
®si N _.:'\? R
® no .'-_. ._ N,
R B A ; \ 3
uete: au‘% d]/ te](o/ \\ / i /
Analisis: con el resultado de esta grafica analizamos la pertinencia y necesidad de una

boutique de ropa en el barrio, pues el 83% de la poblacion afirma el deseo por contar con

VIGILADA MINEDUCACION

este servicio mas cercano.
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¢Cuando compras ropa en almacenes, faciimente encuentras tu talla y estilos de tu gusto?
169 respuestas

@ siempre
® casisiempre
casi nunca

@ nunca

-
VLT R

Analisis: con esta grafica se refleja una problemadtica de la poblacion la cual es la dificulta &

\\\

para encontrar su talla y estilo, aunque la encuesta arroja que la mayoria de la poblacion ~i’:‘3§5;
casi siempre lo logra, tenemos un porcentaje bastante alto del 22.5% que tiene dificulta al ? ’
encontrar su talla y estilo, sobre todo en las personas de talla grande. Esta es poblacion que /
esta quedando insatisfecha con los productos ofrecidos en este comercio. Con esta grafica

identificamos la necesidad de la boutique.

— Yy YYIII

:Con que frecuencia compras ropa?
170 respuestas
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@ una vez al afio

@ de dos a tres veces al afio
cada dos meses

@ nunca compro ropa

@ de cuatro a cinco veces al afio

ZFue te: fauter dé¢l texto.
s que Aa périodicidad Al mo

heve pastanfe eh 135 tes
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MODELQ DE HOJA DE COSTOS
Mo.

Nombre:
Direccian: Telélono:
Descripcion del producto:

Canlidad a producir:

Fecha de inicio: Fecha de lerminacion:
Observaciones:

MATERIALES DIRECTOS
__Fecha | Bemision Detalle Cantidad | Coslo Unit | Cosio Tolal |

TOTA

MAMO DE DBRA DIRECTA
Fecha| Operacion Realizada Operario | Mo. Horas | Tasa Horaria | Costo Total

g TOTAL
2 COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
2 Base De Aplicacidn Base Real Tasa Predeler. Costo Total
g
TOTAL
OBSERVACIONES DE LA CARGA FABRIL:
RESUMEN
ELEMENTOS LOSTO3
Materiales b
Mano de obra
Costos indirectos de fabricacion
COSTO DE PRODUCCION ]

Gastos de administracion.

Gastos de ventas

Gastos no operacionales

TOTAL GASTOS 5
COS. PRODUCCION Y VENTAS.
Utilidad dessada

PRECIO VENTA 5
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HOJA DE COSTOS
IR A AN\ RR 001
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MATERIALES DIRECTOS
Costo Costo

Detalle Cantidad unit. total
o\ TR AR
[ fgrfo [/ ] F1] 400p|% 8080}
foafl [ [ /025y Jogb|] sJ75h
fhifo| [ 1\ 3512500 / /' /1 / 76004 $70
hlaga} \‘\ 250/ / /A /99601 3500/

7 7 7 Jfenfuiigha | | T\ ///mo;r/ I
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JAVAVA AN THERRRRANY
Mfi&NO DE OBRA DIRECTA
Fecha ?el;fil;c(;;n Operario

T ol

O/IEH20 | ¢ n.fe"ci(') costurfra / 3 T‘\\\ "\ &4:\
chlidd ( | sist!nte \i#‘; i )
empague hsistente] il "f
MINNNNANNY [ [ /[ / / / /S i,
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
Base de aplicacion | Mensual costo total
Arrendpmientd \WN\Moaod | [ 1] [ / /' /18300~ ~ 4T [/]]///1//////
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€ e{ue a la actividad amprdsatial co opersona natural comerciante debidamente registrada\\\

NI 7T T T VAN

go de

ante la Camhrgd d¢ Comercio fle Bogota como lo es ec1ﬁcan en Artlculo 10 del Codi
Vi X
Comercio: »‘:-‘}

\\ARTICULO 10. <COMERCMNTES CONCEPTO CALIDAD> Son

\\\VL 77 i/ /777 100

comerciantes las personas que profesionalmente se ocupan en alguna de las f/ 3 ‘i
\\\d\(\lllllll/{/// /d/ Y IH\\?\ \(///////‘/ THH
actividades que la ley considera mercantiles. y 77
N\ 7777 11T THhw

La calidad de comerciante se adquiere, aunque la actividad mercantil se ¢j erza por

N\ / /771 |\\Wl///// =
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\ @

La matricula como persona natural y establecimiento de comercio se puede realiza

AR RS AR ANNAN
W

de manera virtual por la pagina de la o en cualquiera de las

i

sedes.
A continuacion,

RRRE

2020 indicados por la

=
b=
§ L mstriculs de I comerciantes v su renovacson en el registro piblco mercantid, ser Hqusdada anuakmente, de conformidad con 1o dispuesto en ks swuienles reglas previstas poe el articulo 22 2 86.1.1
1. Derechs por registro de la mairiculs mercanil Bl registro en la motricubs mercanti] caussrs los sigwientes derechos, liquidsdes de acuerdo con el monto de s actives.
= ACTIVOS RANMGO DE ACTIVOS TARIFA TARIFA
w T En Pesos T ENS
=
s — Magora [
6. 300,00 1] 224.324.100 1,00 36,000
é 6300 En adelante 24304000 En adelante 3,00 107 000
1 2. Derechas por renaow: m det la matricula mercaniil. Se ajustard a UV L tari s gue se causa anualmente por renovacsin de la matriculs de los comerezmtes, la cual sera lquidsda de acuends con el monto de los
o actives con la sigusente bl
5 RANGD DE ACTIVOS TARIFA TARIFA RANGO DE ACTIVOS RANGO DE ACTIVOS TAREFA TARIFA
[ VT Pesos En UVT “n pesos UvT Pesos
—
Mayara Mener s ksl My Mesor o lgeal Muyir u Mo o Igusl
o 1.720.848 1,25 43000 240918687 235 243 @93 1240080
1720848 34d16% 1,78 63000 1.6, T 153 343 893 ITLE9Y946 1281000
3441.0%% 4301119 3 B4.000 BOXE 60 171893946 2R3 660729 1-300.080
6012967 163 94,000 2RL. 660729 301148338
111000 . M. 148358 430.862.114
7.743.818 127080 12.662,18 430 862,114 02296717
9.464 663 138.000 L6 %1512 602.296.717 TAIATOSM
10,325 087 154.000 TSLETILAYG 003,445,075
12045934 H3.445.078
13.766.782
15487630 A
16348034 1804020945 1600000
18068002 LE04.020.945 LA05. 169,303 1622000
21510597 LEOZ 169303 a6 000
212371021 2106317661
24091 869 1406603596
14.091 869 18812716 1.T07.783.954 3008902 238
158 26673140 LMIE. M2 238 4.512.923.257
16.673.140 28393 988 4.812.923. B0H16.944. 202
18.393.988 6944202 7810965 146
30114836 902584
19873468 . 1082986
337.964.12 10,529 B6T.459 12.033.888.404
32020359 12,033 588404 13.837.909.34%
41246723 13.337.909.5348
105 832,137 120,459 343 2} 4491030 15,042, 790,717
s L 120459343 135946973 B44.910.30 1689 R0 60 384 T2 LD B0.169.442.019
421878 135.946.973 130.574.179 1L6HT 520,60 G169, 442,009 90254163019
463938 150 179 165,201 388 9ib.234. 163,029 120_338.RR4.038
307454 1465201 3858 180689015 120,338, 884038 150423605048
5.509 30 180689015 19617645 150,423, 603048 0055
8920.29 196176645 210.803 8; 300847200095 601 694.420.1%0
633109 210803 831 1254300 GO1.694.420.190 TSLII8.028.238 SN
676603 1.236.000 TEL118.025.238 delamte 21235000

gra de Comergio g¢ Bogota,

017
1
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DERECHOS POR REGISTRO DE MATRICULA DE ESTABLECIMIENTOS, SUCURSALES Y AGE
| como su renovacion causard los siguienies derechos, segon el nivel de
2. Cuando ¢l establecimiento, la sucursal o la agencia se encuentre loca

dentro de la jurisdiccion de una Camara de Comercio distinta a la que

principal de la sociedad:

La mairicula de establecimienios de comercio, sucursales y agen
“uando el establecimiento, la sucursal o la agencia se encuentre
de la misma jurisdiccion de la Camara de Comercio correspondi

zado dentro
ente al domicilio

corresponde al demicilio principal de la sociedad:

ivos vine

(CIAS
ulados al establecimienio,
o

RANGO DE ACTIVOS RANGO DE ACTIVOS TARIEA TARIEA RANGO DE ACTIVOS RANGO DE ACTIVOS TARIFA TARIFA
1 pesos LVT ENS uvi En peses UVT ENS
Muyer & Menor o bgasd Mayor Whewar o Igeal My s Memar o Igusl Mhenar a Igual
o0 725 0 2581272 1,25 AS 000 (111} 125 2 2 6,000
726 4108 2581272 4 271 G 000} 6 4108 406 145 000
109 En adelante 14,627 En adelante 406 145,000 4109 En adelante 540 192.000

imscripeiin en el n
inscripeidn en el regis
OCopIas

v exige esa formalidad,

3%, libros y documentos serin los saguiente:
‘u.zln la ley exige esa formalidad causard un derecho 1 25 UV, Lqul\
usard un derecho de 0.42 UVT, equivalente a.

s
12100
12100
1210

ibros de comercio

FORMULARIOS

RO UNICO DE PROPONE \

576000

4. Cenificados,.
5. Expedicion de copias

1. Inseripeidn inicial en el re
2. Renovacitn anual de la in
3. Concepto de actualizaciin....

RANGO DE
De § 8
De § 50.000.001 2
De S  100.000.001
De § 200000001 s
De § 300000001 s

Las tarifas vigentes para el aflo 2020 son las saguientes:

576000
308000
52000

3000

a
a
a
a
a

ACTIVOS

5
5
5
5
5

MEMBRESIA CIRCULO DE AFILIADOS 2020

S0.000.000 s
100,000,000 § 3
200000000 S 93.000
300000000 S
300000000 S

De

.
s
s
s
%

RANGO DE ACTIVOS
S00.0:00.001 a
1000, (00001

B.000. 000001
14.000.000.001

5 1000000000 % |35 000

a 5 3000000000 § 234000

3.000.000.001 a 5 R0D0O000.000 S 467 000
a 5 14000000000 § 655000

a 5 en adelante

TARIFA

£ 937.000

Nota: Cualquier persona puede examinar los libros, los archivos en que son levadas las registros piblicos o |
puede reall rima gratuita en nuestra piging WEB www.cch.org.co o
reproduccian. Si no requiere dacopin Mica consulte en muestra pagina W

SEDES Y HORARIOS DE ATENCION - Mis informacion: Www.cch.org.co

cunlque

ign de Comercio y C mulur

e éxtos ¥ fomur

de las mismos, esta consulta b
uestras salas virtuales. Usted pulde salicitar fofocopi fsca de lay mismos pagand los cosdos de
cu Superintendencia de Industria y Comercio numerales 1.4 y

Linea de atencion al cliente: (571) 383 0330 | #383

7177

La constitucion de empresa trae varios beneficios entre ellos esta la facilidad de

T A A A A A A A A AR \ \\ \X\\\\\\N\N\\\

acceder a créditos para la financiacion del negocio, también se puede obtener un nombre

[ A A A A A A |\ |\ '\ \\ \N\\\\

i

unico y protegido el cual empezara a tener reconocimiento de su marca ante sus clientes,

Wil | [0 0 7 7 7 TNIRAN

LD

[

con la construccion de empresa se tiene mas oportunidades de crecer y abrirse a nuevos

1/ /7 7 M

A AR

)

)1

mercados.™’ La formalizacion les proporciona ventajas como aumento de sus ventas y;

NN VT 77777 )77

obtencion de créditos, ayudandoles a posesionarse en el mercado.™

Medina, R. Z. C.




‘Lo pestidny fipancier 1

findndiettos| p4ratlaitomadr dedisipngs jac e e
empresa’l (Soria,|2010). | D¢ gcuerdofc 101 e§ indispens :
outifjue la lelabpracion de 1 onfin acF() se te
Rafcle

g

§ 9.1 Par ] cogomico

=1

Z

=

= las orglinizaciopes gebe frasgendgr de lafiden canismos
para prote a pgrdidas ifespgradas, a laf bisq 1 relacion
ingresos/, igimizar el/impactq’ocasionado por/la [ esen la
planea " (Valgncig, L./ Jatamiflo, D. A. \ . A

contin 1910 Jos parangetrps qye intervieney en fa p
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PARAMETROS MACROECONOMICOS

ARERRRANNNNNNNN NS ERE RS \ ' AANANRRNRRNNNNN

ANO
VARIABLE 0 ANO1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO5
id BN N < (MO

VARIABLE ANO1 ANO 2
l \

PI %« 1' /// 4!-

\
PARAMETROS DE CAPITAL DE “’////
TRABAJO (KT)
W / / / /]

ANO

VARIABLE ANO1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

artera // ] / / /b7/ /! 5/2/9% zj 32} 5t roagenest
arig j ::\‘
vee r.,"{.-".- il U ‘ AN

---------------------



PARAMETROS
OPERACIONES

EEEEEEEERERANNN ~
VARIABLE ANOO0 O 1 ANO 5

ercdda pQtehc

100% / 496.915.000 5p4.85411B0RE

496915.900 534854
70% 347 .84(¥500/ 363.49
49.074.500 171.361.13%

......
LRI
AR

663.518.188
663.518.188

400 663.518.188
91684,  407.698.824

AN 255.819.364

29.814.990 A1.196.571

34.945.614
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g

| |

ESTADO DE RESULTADOS

\\ANO\\\\\\ (REEREZ, ' \\NN\NNNNNNNANNAN\\
0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

enta 42 .563. . 1.434
S 1 534.854.46 \ : .188
Utilida 07§71[1. 3 : 246
rgen Britto o 8,0% 4 ,1%
asto 81 68.574.998 | 71.455.14 ) 07
stosiVenta % 2 8p8.125 | 21.615.182Y 24508, 9

0| 120.277922 1§2.8$4.073 |255.795.56

b , 20 215%, 6,3%

.00p. .Q0Q.0 .0p0. .580.Q
Ut di 3.047. 27 78.881,

Marg 1 9, 9 09 P %
Gastos Fi .8p6.59 . ’ 11 284.422
Rendimient: ncigfos 1.45890 . ’ 58 10.617.835
Utilidad AnteSfde Iyipueétos 24£130.002 |80. 638  296.525.206
Impuestos 7.962.901 |20§24 . ) 909 74.131.302
Utilidad 16467.101 / 60.73Y. 492728  222.393.905

Margen ,6% , % 21,2%




FLUJO DE CAJA

AT 7 ARRRBA NNV

ANO 0 ANO1 ANO2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
N NS

......

\\\\\\
.............
............
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il .000.000 2NN
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2,507 .260.841
343,02 \ 234,759,

Costo de Venta§)

26.916.250 44.820.488 55.572.907 1/12.451.4Q

Activos .. pryiente

MERRRTRNNRRN VAN
~ ANO 4

ANO5
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HCRVOBNNNNA | zgndash

,_
Qo

06)32

104\ raobo 3t Naoede s

01000.040 . . .845.842

4.444.444 . . NN 0

468.125 0
215 L3718,
0.245(9

9%6. Jso I 6”

103/ pefrssn| | duow

Q.

23.0¢0.¢0! )
i¢io Al
4s

0 f25.000.900 5.000.800 )
1 | 60{737 P34 6.816.3P0 1161.492.7%8
0 33§.47. 8.4472 3174897 4

[xOrhdrhtiivo

Z,
=2}
<

o [ []]]//fsobocgo | filer

L shore oo/ Asafbazto | Aboatiroh | Joryy

N\\\\\\//aaan

W/ /7 / /S

[TorANMEWAY PATRIMOME” Sofbosh foefsah dod

\\\\\\\\ 1111/ / [

Prestaciones Sociales

Cesantias

Interese a las Cesantias

Prima

Vacaciones

Parafiscales

Caja de Compensacion ‘
W it

Q9. 4,059,534 1246299,
L1
0 0 0 0
8,33%
1,00%
8,33%
4,17%
4,00% |

RN

Seguridad Social

[ [ ] [ ]

Pension

12,00%

ARL

2,436%
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Sueldo Auxilio Seguridad Prestaciones MOD por NOMINA
Cargo Basico Transporte Parafiscales Social Sociales Trabajad ANUAL
Administrador $ 877.803,00) $ 102.854,00 $35112.12 $141.567.64] $20078841|%1367.125.18| § 1640550211
Contador $ §77.803,00) § 102.854,00 $35.112,12 $ 141.567,64| $209.788.41| % 1.367.125,18| § 16.405.502,11
Operario $ §77.803,00) $ 102.854,00 $35.112,12 $ 141.567,64| $209.788.41| % 1.367.125,18| § 16.405.302,11
Disefiador § 877.803,00] § 102.854,00 $35.112.12 $141.567.64| $200.788.41|%1.367.125,18| §16.405.502,11
Vendedor $ §77.803,00) § 102.854,00 $35.112,12 $141.567,64] $200.788.41| % 1.367.125,18| § 16.405.502,11
TOTAL 1.389.015 512.270 175.561 707.838 1.048.922 82,027,511
OBRA [ [ [ [ 6.835.626 | 82.027.511 |
cokn i
. di'
COSTO PROMEDIO DEL PASIVO FINANCIERO (CPPF)
M//Avéd/iﬂi( b (%)
0.0@0.00,
000,000 4,2
914,250, 2,604
1.916.25 1 00/

COST L INTEGR

FUEN 0 TO OSTO

FINAN PART (%) NIT.(%) AC (

Recursos o 25 000 000 79 25,0% /

Créditos 01916 25 0,3% % 7,

TOTAL 126.916.25( 0,0% 11,95%







VIABILIDAD
FINANCIERA

\ \\
NNNNNN N
ANO 0 AO 1 ANO 2 _ ANO 3 ANO 4 ANO 5

L

SI HAY Capacidad de Pago

TORND FINANCIERO/D, I l\
\

ito .
2 Ua
0
N
\\ 2
. . o b d - n ‘.,* .
sponi 8208 26.887.0 7816 A29f 172.3431024 234 R
. t o i 2%
i . 7
A il P00 '

El Retorno Financiero de la Inversion
RFI 5.607 RFI POSITIVO

Analisis a stapfes

Flujo Disponib 42767641

Vr. Presente Flyg@ Digponijble 145.705.830 o3
Aportes de C 0 o

El Retorno ianciero de la Inversion
RFI 15.705.830 POSITIVO

Tabla de la Viabilidag Ecno’Z//

RESUMEN DE VIABILIDAD ECONOMICA

VT Tt/ /7 77

TIPO VIABILIDAD |  INDICADOR RESUMEN VALORES
Viabilidad Ope, \\\ \ \

g
=
~
\\-..
AN
Y
=

I \\\\ Iy yag
NN Lol L 7 rried










:\~\‘

ciudad de Cuglieemen el/foerigdo 2014-2 abhelbrslthdsid IR

A .-.'.-".'-'I-'|I [N, "
odigo fﬂf _,=,‘f|u @). Retuperadafde
- /%"" efHidsenaglo.gql.cofsengdo/Pasegdoc/godigo_¢
DEPAR ,/”/ﬂ l//'v STRA O ¢ A d
Recup d 00 o '/r, T danejfeovico/i e Fdisti "o
nacionakgayetias acionales-tfimestrafes, 0
ik

DEPARTAMENTO A




VIGILADA MINEDUCACION

i por\Ayvance Jpridiqo, S €
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-erreira-Hekrexa \Dy Cy (R0OMO)y % Ig fgr
brayectas.iCaopergtivismo\& §esarkolly,

ohzalez, N., Patra . B. L{, Acaves, igyerog, R.
impertandia delrealigar|un plenjdeg ngggci o gle ptigs:
mY/publicgcipnesioacigli/Documengs/fo df.

onigi B, aflsbon, (T {(20@4). Ingtifutjorta and the yritfen pugingss
lan.\Jaukn&l bfimana tf J001), 20-48
i . 1(R015). 1P defcalidad, ffo i pgtitididaa,

fina 1 ¢ HBGIEAY rentabilidad ¢n mi [y
provinci . InfCrebcegdo f6(%), 146-

Pefa Rodril 017y, Laimpaftantia del ¢stydi

inversion caso: Qha mfcroefmpreSa pyestablorg defselyvicjos p
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Anexo 1. Tabla de amortizacion del crédito para equipo de oficina

TABLAS DE AMORTIZACION

PV VYN NNNNNN NN N/ / /77NN

Crédito Equipo de Oficina ;

3

L
S

/

(US$000)

CAPITAL
AMORTIZACION

~~~~~

VIGILADA MINEDUCACION

.00@.000,
0.0g0.009
11.8§45.842
11.599.953
11{352.265

11105477

3 1(.858.688
10.6¥1.990

EEAR 0.365.112
0.118/322
9/871.5p5
9624746
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Anexo 2. Tabla de amortizacion del crédito para muebles y enseres

Crédito Muebles y Enseres

.,
D
da DN > -
b,51% )
[ Q
,4/0
/4 %
(o)
,Ud7%
4 %
14 2%
[0}
13
18,7P%

VIGILADA MINEDUCACION

'//////IH\\W[[[I(

(SMM)

CAPITAL

BIMESTRES

o
|

459259
44074074
.888.889
3.703.704
3.518/519
3.835.
3/148/148

= O—aT = W N = O O ==
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Anexo 3. Tabla de amortizacion del crédito para capital de trabajo A b

Crédito Capital de Trabajo

T{megstxes
TE +\5 n
p 3%, )
o 4 3,2% Y

icipado 3 3,109 )

ipafo 6 29
04 ,09 5,

.IAnt. &Y 11,2% , 7% 1
96 8o 2,7Po 269
0% 2,9% 2,8% 2,8% )
6°, 2/0Y 1¥,59 1,0% 19,

$MM /
CAPITAL AMORTIZACIO | INTERESE

S

TRIMESTRE

/

il IJW

ANO 3 ANO4 | ANO5
Total iero 1.576 N
Amort. ipp de
Oficina 2961.46
Amort. P bles
Enseres 1.111.11 .
Amort. Pt Vi




