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RESUMEN

Este documento pretende realizar la formulacion de una propuesta de plaza de mercado
en Tocancipa, Cundinamarca, se basa en el disefio de una infraestructura para el abastecimiento
y espacio publico municipal, también busca evidenciar las actividades agropecuarias presentes
en el municipio.

Actualmente Tocancipa es uno de los municipios que no cuenta con una plaza de
mercado en la sabana centro, al ser un municipio industrial, ganadero y agricola, el comercio
de estos productos genera grandes desplazamientos, al solucionar esto se fortalece el
abastecimiento y la adquisicion de productos campesinos de buena calidad, como también se
brinda una conexion directa entre lo campesino y urbano. Se va hacer una investigacion
interdisciplinaria con analisis cualitativos y cuantitativos para identificar los problemas como
oportunidades, con esto busca categorizar la estructura funcional en la regidn para mejorar las
condiciones actuales y futuras de este municipio.

Con este proyecto se pretende reducir los desplazamientos, mejorar el comercio agricola
brindando mayores oportunidades a los pequefios y medianos productores. Al tener
instalaciones adecuadas se brinda un buen manejo sanitario a estos productos como asi se
mantienen las tradiciones. Se generan espacios de integracion con la regién generando puntos
de encuentro sociales, culturares y gastrondmicos, que activan las dindmicas urbanas mejorando

la transformacion de los diferentes sectores agropecuarios.

PALABRAS CLAVES: (agricola, region, comercio, tradicién, abastecimiento, estructura

funcional, dinamicas urbanas)



INTRODUCCION

Tocancipa es un municipio que se caracteriza por su vocacion industrial y
agropecuaria intensiva, es uno de los mas importantes en la sabana centro, de los cuales ha
presentado un mayor crecimiento poblacional, debido a sus dindmicas de expacion urbana e
industrial, se ha generado un gran desplazamiento de habitantes, este municipio no cuenta con
un lugar donde se comercialicen productos agropecuarios, se busca garantizar la seguridad
alimentaria y asi disminuir los desplazamientos para la venta y comercializacion de productos

agropecuarios.

Teniendo en cuenta esto se buscar fortalecer los canales de distribucion del municipio
y asi garantizar la seguridad alimentaria, se realiza una investigacion cualitativa y cuantitativa
para llegar a una poblacién objetiva, en esto se evidencio que muchos productos tienen
comercializarse en Bogota d ¢, pero esto hace que se generen largos desplazamientos y asi se
genere un alto riesgo ambiental como sanitario, actualmente para solucionar esto la
gobernacién de Cundinamarca ha optados por que los pequefios y medianos productores del
municipio comercialicen sus productos los dias lunes en el parque principal, pero esto solo
los ayuda una vez al mes, debido a la pandemia muchos productores perdieron sus productos
ya que no tenian un lugar donde comercializarlo o venderlos aprecios muy bajos generando
que los intermediarios se quedaran con la mayor parte de loa ganancia, por esto se busca
proponer una plaza de mercado mayorista y minorista la cual genere nuevos puestos de
trabajos y se beneficie la sabana centro y el municipio, como también pequefios medianos y

mayoristas como la poblacion en general.



1. TEMA

Formulacion de una propuesta arquitectdnica, plaza de mercado municipal para

garantizar la seguridad alimentaria, ubicada en el municipio de Tocancipa, Cundinamarca.

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Actualmente en el mundo se presentan diferentes problematicas de abastecimiento, la
perdida y el desperdicio de alimentos es una buena manera de mejorar la seguridad
alimentaria y contribuir a la sostenibilidad del medio ambiente como también dar
respuesta a los objetivos del desarrollo sostenible, alrededor de 690 millones de personas
padecen hambre y 3 000 millones no pueden tener una dieta saludable. EI hambre ha
aumento durante los Gltimos cinco afios y la pandemia de la enfermedad por coronavirus
(COVID-19) puso en peligro la seguridad alimentaria y nutricional de hasta 132 millones de
personas mas. Ademas, se esta enfrentando a un deterioro de los ecosistemas y a las
consecuencias del cambio climatico. (FAO,2020), Las comunidades que crecen
actualmente requieren alternativas para su abastecimiento con esto se debe garantizar la
SEGURIDAD ALIMENTARIA, se requiere que los espacios de los equipamientos tengan

alternativas que permitan a los productores y compradores beneficiarse de ello.

Colombia es uno de los 7 paises de Latinoamérica que tiene mayor potencial para el
desarrollo de areas cultivables y entre 223 paises ocupa el puesto 25 sin afectar el area de
bosques naturales segin FAO, también tiene gran potencial la altillanura colombiana para
desarrollos forestales y agricolas estimado en 3,5 millones de hectéareas, el 80% de la cantidad
de alimentos nuevos que se requeriran para el 2050, deberan ser provistos por mayores

productividades, se tiene que volver mas eficiente el parque productivo del agro ya que tan


http://www.fao.org/news/story/es/item/1297852/icode/
http://www.fao.org/news/story/es/item/1297852/icode/

s6lo el 20% correspondera a nuevas areas. Esto es desafio para la transformacion del sector
productivo ya que se debera buscar: mejoras genéticas, tecnologias de punta, agricultura de
precision, automatizacion, desarrollo de nucleos, economias de escala (FINAGRO, 2021).
Teniendo en cuenta estos datos las principales problematicas en la comercializacion de

productos agropecuarios en Colombia son:

Imagen 1: Principales problematicas en Colombia
Fuente: DNP, 2018



Colombia cuenta con un sector agricola en crecimiento y de gran potencial, pero el
principal ganador es el agro colombiano ya que mejora la calidad de vida del pais. Segun el
Banco Mundial el aumento o crecimiento econdémico ha originado en la agricultura es 2,7
veces mas efectivo para reducir la pobreza, que pasa en esos sectores. Esto se debe al efecto
que tienen las financiacion en la agricultura, segun la FIDA, éstas impactan entre el 30% y el

80% el resto de la economia (FINAGRO, 2021).

2.1 Principales problematicas en la comercializacion de productos agricolas

PROBLEMAS

AFECTACIONES

Imagen 2: Problematicas en la comercializacion de productos agricolas en Colombia
Fuente: DNP, 2018



2.2 Afectaciones en la comercializacion de productos agropecuarios en
colombia
Al no contar con instalaciones adecuadas donde se comercialicen estos productos se
genera malas practicas productivas, la organizacion en el comercio agricola es fundamental ya

gue nos genera afectaciones en el abastecimiento alimentario.
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Imagen 3: Deterioro y una imagen desfavorable. Imagen 4: Deterioro y una imagen desfavorable.
Fuente: Sevillano, 2012. Fuente: Sevillano, 2012.
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Imagen 5: Inseguridad en zonas colindantes. Imagen 6: Abundancia de desechos y basuras.
Fuente: Sevillano, 2012. Fuente: Sevillano, 2012.

Imagen 7: Problemas de movilidad. Imagen 8: Falta de higiene y sanidad de los
Fuente: Sevillano, 2012. productos.

Fuente: Sevillano, 2012.



2.3 Problematicas que se abordan en este proyecto
» Laseguridad alimentaria.
» Ladesigualdad de los precios entre el campesino y el intermediario.
> El riesgo sanitario y ambiental en la comercializacion de productos agropecuarios.
» Largos desplazamientos para la venta de productos agropecuarios.

El autoabastecimiento de las poblaciones debido a la pandemia.

Tocancipa es un municipio ubicado en el departamento de Cundinamarca, es uno de
los que presenta mayor crecimiento poblacional, en 2005 contaba con 24.154 habitantes
pasando a 39.995 en 2018 este presenta una variacion del 65.6% con respecto a los demés
municipios (DANE, 2018). Tiene un area de 73.51 km?, se caracteriza principalmente por sus
areas de actividad industrial de 1.151 ha (15.6%) y agropecuarias intensivas con 2.127 ha
(28.9%) de uso del suelo (PBOT, 2015). Es uno de los més préximos al distrito capital, el cual
tiene unas dinamicas urbanas con relaciones metropolitanas (SDP Bogota, 2015), a partir del
crecimiento poblacional y las actividades comerciales que esto genera, no se cuentan con

espacios adecuados para la comercializacion de productos agricolas.

Actualmente estas estrategias solo le brindan la oportunidad a un pequefio grupo de
mejorar sus ingresos una vez al mes, ya que no se cuenta con las instalaciones adecuadas.
Teniendo en cuenta el crecimiento de la poblacién, la demanda de estos productos aumenta, al
no tener un lugar estratégico se opta por ir a otros, esto hace que se generen largos
desplazamientos para la compra y venta de estos productos. Teniendo en cuenta estas
problematicas ¢Cdémo se puede brindar espacios adecuados y un lugar estratégico para
la comercializacion de productos agropecuarios dando respuesta a los objetivos del

desarrollo sostenible?



3. OBJETIVOS

3.1 Objetivo general
Disefar una plaza de mercado en el municipio de Tocancipa para mejorar los canales
de comercializacion y condiciones de productos campesinos incorporando areas optimas para

la venta de estos.

3.2 Objetivos especificos

1. Disefiar infraestructura adecuada para la venta y manejo de productos campesinos.

2. Generar un espacio para nuevas dinamicas comerciales, como intercambios sociales y
culturales.

3. Equilibrar la cadena productiva y garantizar la seguridad alimentaria reduciendo los
impactos ambientales

4. Incorporar los objetivos de desarrollo sostenible y dar respuesta a ellos.



4. JUSTIFICACION

Teniendo en cuenta el crecimiento de la poblacién, la demanda de estos productos
aumenta, al no tener un lugar estratégico se opta por ir a otros, debido a la pandemia de debe
tener un autoabastecimiento y asi garantizar la SEGURIDAD ALIMENTARIA evitando los

largos desplazamientos para la compra y venta de estos productos.

Los mercados campesinos se han dado como una alternativa para ayudar al sector
agropecuario, esta es una estrategia que brinda las oportunidades a la comunidad de
adquirir productos de buena calidad con un precio comodo y asi mejorar los ingresos de
los pequefios como medianos productores, estos se realizan en stands en los parques

principales dias domingos o martes. (CUNDIBOG, 2019).

4.1 Canal de distribucion del campesino

Este canal de distribucion permite evidenciar la desigualdad en la cadena productiva
ya que los intermediarios se quedan con la mayor parte de las ganancias, al proponer una
plaza de mercado se eliminan los intermediarios, el productor puede ofrecer una venta directa
de sus productos al consumidor final a un precio bajo evitando los largos desplazamientos de
estos, también asi se genera un auto abastecimiento, se tiene en cuenta las problemaéticas

actuales de la pandemia.

............................................. I \
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Imagen 9: Canal de distribucion del campesino colombiano.
Fuente: Sevillano, 2012.



4.2 Precios en los principales puntos de venta en colombia
se observa en la tabla 1 el listado de precios basicos en la canasta familiar en
Colombia y evidencia una comparacion de precios en los lugares donde se comercializan

productos basicos para la seguridad alimentaria.

LIBRA

$ 7,300 0% $7,500 12% $ 8,500 14%
$ 4,000 0% $4,500 35% $ 6,900 42%
$10,000 0% $ 10,000 0% $10,000 0%
$ 1,000 0% $ 1,400 32% $2,050 51%
$ 800 0% $ 1,100 37% $1,750 54%
$ 2,000 0% $2200 4% $2,295 13%
$ 800 0% $ 850 15% $ 1,000 20%
$ 850 0% $ 1,000  26% $ 1,360 38%
$2,000 0% $2,500 19% $ 3,090 35%
$ 2,500 0% $2,600 1% $2.210 -13%
$2,000 0% $2,100 1% $2,120 6%
$ 700 0% $ 1,000 64% $ 2,800 75%
$ 1,000 0% $ 1,500 38% $ 2,400 58%
$ 1,000 0% $ 1,400 2% $2.940 66%
$ 1,100 0% $ 1,500  50% $ 3,000 63%
$ 1,000 0% $1,500 42% $2,590 61%
$ 260 0% $ 350 50% $295 12%

Tabla 1: Comparacion lista de precios basicos de la canasta familiar.
Fuente: Agronews, 2016

Se evidencia que en la plaza de mercado se adquieren productos mas econémicos en
comparacion con las tiendas de barrio y supermercado, como también los precios de las
verduras y hortalizas presentan sobrecostos altos, algunos de estos productos superando
el 200 %, comparado con los precios de la plaza de mercado y supermercados. En el caso
de la papa, dicen los mismos comerciantes, las diferencias se presentan porque en los
supermercados este producto es lavado y en las plazas de mercado y tiendas no, (AGRO

NEWS, 2016).



4.3 Objetivos de desarrollo sostenible

Teniendo en cuenta lo anterior descrito en este trabajo de grado se busca dar respuesta
a los objetivos de desarrollo sostenible, para tal caso se abordaran 5 los cuales se abordan de
manera directa buscando garantizar la seguridad alimentaria y la transformacion de Las

dinamicas poblacionales, del medio ambiente y el futuro en comdn, se abordan estos:

BRRREN
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Imagen 10: Objetivos del desarrollo sostenible.
Fuente: Agronews, 2016

Con esto se busca garantizar una oportunidad para que todas las personas tengan el
derecho de una vida digna, gozar de paz, prosperidad y encaminar a un pais un mundo mas

sostenible.



4.4 Contexto municipio de Tocancipa

Debemos entender el contexto y la caracterizacion del municipio, Cundinamarca se
conforma por 14 provincias, se ubica en la sabana centro que comprende 11 municipios los
cuales representan el 4.5% del area total del departamento, en estos predominan las tierras mas
aptas para la ganaderia y la agricultura, se concentra una agrupacion de 517.189 habitantes, las
cuales presentan actividades empleadoras (véase tabla 1), como las actividades empresariales

de Tocancipa (véase tabla 2) (CCB, 2015).

SABANA CENTRO TOCANCIPA
Actividades Empleadoras % Actividades empresariales %
Comercio y reparacion de 321 Con:le’rulo y reparacion de 44,2

vehiculos automotores ’ vehiculos automotores
Industrias manufactureras 11,4
Industrias manufactureras 31,9
Hoteles y restaurantes 13,1
Agricultura 9,8 ;
Transporte, almacenamiento 97
Inmobiliarias 7,4 y comunicaciones ’
Comunitarios y sociales 6,2
TOTAL 81,2 TOTAL 84,6
Tabla 3: Actividades empleadoras Sabana centro Tabla 2: Actividades empresariales Tocancipa
Fuente: Elaboracion propia a partir de CCB Fuente: Elaboracion propia a partir de CCB

Este municipio cuenta con una poblacion de 39.419 habitantes, con un total de 12.964
hogares, tiene un crecimiento poblacional del 2.63% (DANE, 2018), que lo convierte en uno
de los que mas crece. Teniendo en cuenta que es caracterizado por su vocacion industrial y
agricola, se busca fortalecer el comercio de origen agropecuario, brindando oportunidades a los
productores de ofertar sus productos en instalaciones adecuadas, se pretende aumentar la
actividad econdmica. No se tiene infraestructura para el desarrollo y comercializacion, esto
lleva a las malas practicas productivas como logisticas en el manejo de productos alimenticios

(DNP 2018), cuenta con 2.127 ha (28.9%) del suelo como actividad agropecuaria intensiva y



243.26 ha (3.31%) de agricultura tradicional (vease imagen 2) (PBOT, 2015), se quiere facilitar
las condiciones de venta a los pequefios y medianos productores como la adquision de productos

a los habitantes.
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FCORREDOR VIAL SERVICIOS RURALES | |
ACTIVIDAD REGREAGIONAL
| RESTAURAGIONMORFOLOGICA'
o

Imagen 11Areas de activiad, Tocancipa 2010
Fuente: secretaria de planeacién Tocancipa
Los mercados desarrollan un papel fundamental, son lugares donde se da un

intercambio comercial como cultural, han sido importantes en las tradiciones locales
mejorando la identidad desde las perspectivas “tradicional” y “moderna”, existe un fuerte
valor cultural que destaca la importancia del patrimonio con valor histérico. La diversidad
funcional combinando con el contexto urbano correlacionando las funciones sociales,
economicas y culturales {Elsayed, 2019), actualmente la sabana centro cuenta con 5 plazas de

mercado (vease imagen 11).



mm Plazas de mercado
% Mercados campesinos
— Limite municipal

Imagen 12: Plazas de mercado y mercados campesinos
Fuente: Elaboracion propia

Las plazas de mercado son lugares donde se conecta el campo con lo urbano, se
presencia una gran diversificacion entre lo gastronémico, social, econémico, politico y
religioso, son una tradicién familiar donde se garantiza la seguridad alimentaria y el fécil
acceso a estos productos, se cataloga como un equipamiento que transforma el espacio urbano

e incrementa las actividades urbanas (Baquero, 2011).



Con lo anterior se pretende identificar la necesidad, este es un servicio basico para
generar una articulacion entre lo urbano y lo rural, teniendo en cuenta la transformacion de las
areas urbanas y las necesidades de la poblacién, como también garantizar la seguridad

alimentaria respondiendo a los objetivos de desarrollo sostenible.



5. ALCANCE

El presente documento segun la linea de investigacion de la Facultad de artes de la
Universidad Antonio Narifio se ubica en el grupo de ciudad, medio ambiente y habitat popular,
tiene como alcance desarrollar un equipamiento de abastecimiento para suplir las necesidades
béasicas, el cual tendra un desarrollo arquitectonico para apoyar a los pequefios y medianos
productores agropecuarios con la distribucion y la venta de estos, también se busca facilitar la

adquisicion reduciendo desplazamientos de la poblacion.

5.1 Enfoque social
Este proyecto busca facilitar lacompray venta de productos agropecuarios garantizando
la seguridad alimentaria, como asi también mantener las tradiciones familiares, culturales y
gastrondmicas, entre otras mas. Mantener la interaccion campesina con las articulaciones

urbanas teniendo en cuenta la diversidad del abastecimiento regional.

5.2 Enfoque economico
Con este enfoque se busca reactivar la actividad comercial agropecuaria, revitalizando
las dinamicas urbanas vendiendo y comprando los productos agropecuarios, los mercados

proporcionan empleos como también fortalecen el sistema de abastecimiento.

5.3 Alcance ambiental
Con este enfoque se busca incorporar los principios del desarrollo sostenible, el disefio
buscara implementar materiales que tengan el menor impacto ambiental, como asi también

reducir los desplazamientos para venta y adquisicion de productos agricolas.



6. MARCO METODOLOGICO

6.1 Tipo de investigacion

Este proyecto tiene una metodologia de investigacion interdisciplinaria, con una

recoleccion de datos mixto, los cuales seran de tipo cuantitativo y cualitativo, esto nos permitira

realizar un analisis multivariado que permite modelar datos de tipo factorial y regresion lineal

multiple (Tobi, 2018), hacer una matriz de variables cuantitativas como cualitativas, nos

permitira tener una mayor precision en el estudio solucionando el problema.

6.2 Fases metodologicas

ANALISIS BIBLIOMETRICO CONCEPTO

OBJETIVOS INVESTIGACION

PREGUNTAS INVESTIGACION

HIPOTESIS INVESTIGACION

SINTESIS DE LOS MODULOS DE
| ESTUDIO

4| INTERPRETACION DE LOS DATOS

- IDENTIFICAC]_CIN LOTE DE
IMPLANTACION

% ELABORACION MONOGRAFIA

ANALISIS REGIONAL-METROPOLITANQ-URBANO }7

CUANTITATIVO

MATRIZ DE VARIABLES CUALITATIVAS Y
CUANT/ITATIVA

RECOLECCION DE DATOS CUALITATIVOS Y };

ANALISIS ESTADISTICO MULTIVARIADO
MIXTO

DIAGNOSTICO (CUALI-CUALI),
(CUALI-CUANTI) Y (CUANTI-
CUANTI).

PROYECCIONES POBLACIONALES

BUSQUEDA DE METODOLOGIA Y
CONCEPTO DE DISENO

ﬁ-{

APLICACION DE METODOLOGIA
Y CONCEPTOS DE DISENO

Figura 1: Fases metodoldgicas
Fuente: Elaboracion propia a partir de (Tobi, 2018)

—-| DESARROLLO PROGRAMA ARQUITECTONICO |

—-| ACERCAMIENTO FORMAL |

ZONIFICACION DEL PROYECTO
ARQUITECTONICA

*.{ MODELACION TOPOGRAFIA U'RBANA|

DESARROLLO PLANIMETRIAS
ESTRUCTURALES

;’{ DESARROLLO PLANO ARQUITECTONICOS |




6.3 Cronograma

CRONOGRAMA PROGRAMA PLAZA DE MERCADO TOCANCIPA

[ SEMESTRE 2020 2 SEMESTRE 2020 1
FASE METODOLOGICA ACTIVIDAD JULIO GOSTO |SEPTIEMBRE| OCTUBRE | NOVIEMBRE| DICTEMBRE ENERO FEBRERO MARZO _ABRIL MAYO JUNIO
20 3) 4 1| 2f 3 4f 1) 2 3) 4 1 20 3 4 1/ 2 3 4 12 3 4 1 2 3 4 123 4 1)2 3 4 1 23 4 1/2 3 4 12 3 4

Aualisis bi para definir concepto
Objetivos de la investigacion

DISENO CONCEPTUAL

Pregnutas a la investigacion

hipotesis i

Analisis I L Urbano

de datos cualitativos y cvantifatives

DISENQ TECNICO
Matriz de variables cualitativas y cuantitativa

Analisis estadistico multivariado mixto

" T ——
FIECUCION D (cuali-cuali) ) )
Provece
'; ntesis de los modulos de estudio
INTEGRACION lutetpretacion de los datos
[dentificacion lote de
Elaboracion monografia
, . Elaboracion paneles
EN GA FINAL SUSTENTACION
 |Pusqueda de metodologia y co 3
METODOLOGIA DEDISERO [, icacién de metodologia y conceptos de disciio
Desnrrollo porgrana arquilcelonico
formal
DISENO PROYECTO ificacion del proyecto
ARQUITECTONICO lodelacion topografia wbann

Desarrollo

Desarrollo plano

Elaboracién monografia

Elaboracion pangles

TREGA FINAL

Elaboracién maquet:

SUSTENTACION

Tabla 4: Cronograma programa plaza de mercado Tocancipa
Fuente: Elaboracion propia



7. MARCO TEORICO

Se realizaron investigaciones tedricas que ayudan a entender como son las dinamicas
agricolas y hortofruticolas en Colombia y dar desarrollo a los elementos relacionados a la

comercializacion de productos agricolas regionales.

7.1  Principales productos producidos por region, colombia

El comportamiento de la hortofruticola presenta una dindmica decrecimiento
significativo de algunos productos tanto a nivel nacional como internacional, En términos de
areas productoras, encabezan la lista las regiones Cafetera, Centro y Pacifica
concentrando el 57% de la produccion Hortofruticola nacional, equivalente a 6,4

millones de toneladas (Asofrucol, 2018).

REGION CARIBE (15%)

REGION
CARETERA (23%

REGION
ORINOCA (13%)

REGION
CENTRO (17%)

A

N
Imagen 13: Productos producidos por region, Colombia.
Fuente: Asofrucol,2018
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Productos producidos por region en miles de toneladas

La produccion hortofruticola participd con un 26 % en total agricola (Asofrucol,2018).
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Imagen 14: Produccién en miles de tonelada por regién, Colombia
Fuente: Elaboracion propia a partir Asofrucol, 2018



Se toma como referencia LA REGION CENTRO vya que es la conexion con el pais y

es de las mayores productoras de productos hortofruticolas de la region.

7.2 Cundinamarca y sus provincias

El departamento de Cundinamarca cuenta con una superficie de 24.210 Kilémetros

cuadrados, una poblacion de 2.557.623, de los cuales el 66.5% es poblacion cabecera y el

33.5% es el resto de la poblacion, el 49.91% son hombres y el 50,09% son mujeres, limita

por el norte con los departamentos de Boyacé y Meta; por el sur con los departamentos de

Meta, Huila'y Tolima y por el occidente con el rio Magdalena que lo separa de los

departamentos de Tolima y Caldas.

Rionegro Ubaté
3ajo Magdalena
Almeidas
Gualiva
Sabana
Centro
Magdalena
Sabana -
fentro Occidente Guavio
Distrito
Tequendama Capital
Sgaca Medina
Alto Magdalena Oriente
Sumapaz

Imagen 15: Cundinamarca y sus provincias.
Fuente:

Cuenta con 116 municipios de
la  division politica del
Departamento de
Cundinamarca, han sido
agrupados en 14 provincias.

@ HOMBRES 49.91%

q} MUJERES 50,09%

CONVENCIONES

UBATE

SABANA CENTRO
SABANA OCCIDENTE
RIO NEGRO

BAJO MAGDALALENA
GUALIVA
ALMEIDAS

MEDINA

ORIENTE

ALTO MAGDALENA
TENQUENDAMA
MAGDALENA
CENTRO

SOACHA

SUMAPAZ



7.3 Principales productos sembrados en cundinamarca

En Cundinamarca se tiene una alta area cosechada en papa y cafia panelera que
predomina, tambiéen se tiene en cuenta una gran variedad en citricos, como también café y
maiz tradicional, estos productos en su mayoria se comercializan en plazas de mercado, en la
imagen 16 podemos evidenciar que las provincias Rio negro, Magdalena, Gualiva y Sumapaz

son las mayores productoras de café.
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Imagen 16: Municipios con areas sembradas en café 2014.
Fuente: (Minagricultura, 2014)



En la imagen 17 podemaos evidenciar que las provincias de regién centro y donde se

tiene una via regional nacional y las conexiones con Boyacéa predominan los cultivos de papa.
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Imagen 17: Municipios con area sembrada del cultivo de papa en 2014
Fuente: (Minagricultura, 2014)



En la imagen 18 podemos evidenciar que las provincias Rio negro, Magdalena,

Gualiva, Guavio, Medina y Sumapaz son las mayores productoras de maiz tradicional.
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Imagen 18: Municipios con area sembrada del cultivo de maiz tradicional en 2014
Fuente: (Minagricultura, 2014)



De acuerdo con la Secretaria de Agricultura, el maiz y la papa son los cultivos que mas
espacio registran, EI primero ocupa una extension de 28 327 hectareas y el segundo 27 536
Sin embargo, la papa, un cultivo tradicional y de mucha aceptacion entre los consumidores
del centro del pais, ha perdido participacion si se tiene en cuenta que en 1992 ocupaba una

area 45 342 hectareas, es decir que en poco tiempo se sustituyeron 17.806 hectéareas.

AREA COSECHADA CAFE PRODUCCION COSECHADA PAPA

33000; 23% 38 6%

37000;25%
3 6%

= 2011 =2012 =2013 -2014
E2011 ®2012 =2013 = 2014

Figura 2: Produccién de area cosechada de café
2011-2014 Figura 3: Produccion de area cosechada de papa
Fuente: (Minagricultura, 2014) 2011-2014
Fuente: (Minagricultura, 2014)

Los productos que predominan en Cundinamarca son la papa, la cafia panelera, el café

y el maiz tradicional, estos se comercializan en su mayor parte en centros de abastos o plazas

de mercado.
MAIZ .
TRADICION MANGO; 4% RESTO AGRICOLA (
AL; 8% CITRICO, PLATANO,

ETC.); 34%

CANA
PANELERA;
15%

PAPA; 25%

Figura 4: Areas cultivadas en Cundinamarca %
Fuente: (Minagricultura, 2014)



8. MARCO DE CONCEPTUAL

8.1  Conceptos

Se realiza un analisis bibliométrico para hacer seguimiento a publicaciones cientificas,
en este analisis se utilizo SCOPUS, esta es una base de datos bibliografica la cual nos permite
hacer un seguimiento de resumenes, citas de articulos y revistas. Se utilizo el software
VOSviewer el cual es una herramienta que construye y visualiza redes bibliométricas, tiene la
capacidad de desarrollar mapas bibliograficos (VOSviewer, 2019), en base a esto se
visualizan los resultados (ver imagen 4), en torno a la basqueda a los conceptos adecuados y

utilizados en bases de datos.
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Fuente: Elaboracion propia
8.2  Plaza de mercado
La plaza de mercado desarrolla un papel fundamental, son lugares donde se da un
intercambio comercial como cultural, han sido importantes en las tradiciones locales
mejorando la identidad desde las perspectivas “tradicional” y “moderna”, existe un
fuerte valor cultural que destaca la importancia del patrimonio con valor historico. La
diversidad funcional combinando con el contexto urbano correlacionando las funciones

sociales, economicas y culturales (Elsayed, 2019).



La plaza de mercado en Colombia es el lugar donde ademas de frutas y verduras,
se encuentran productos artesanales de grandes tradiciones. (Colombia, 2018), los

principales proveedores son los campesinos de cada region.

Imagen 20: Plaza de mercado de Paloguemao- Bogota
Fuente: Google maps,2018
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Imagen 21: Plazas distritales de mercado, artesanias
Fuente: Google maps, 2018



8.3  Catalisis urbana

Una catélisis urbana podria ser un elemento que esta formado por el contexto y a partir
de su modificacion podria transformarlo con el fin de revivir el tejido urbano; para que la
catalisis urbana sea satisfactoria, el elemento no debe estar aislado, se debe incorporar en un

esquema que guie el desarrollo futuro (ATTOE, 1992, p. 39).

8.3.1 Elementos que componen un caracter catalitico

8.3.2 Dimension de la catalisis urbana

ESCALA MAYOR: Se refiere a areas regionales o con caracter metropolitano.

ESCALA MENOR: Se refiere a un caracter barrial o espacio publico, sendero

peatonal.

8.3.3  Acciony reaccion catalizadora

» Modificacion fisica = transformacion y restructuracion del espacio urbano
> No se debe aislar el elemento, desarrollo futuro

» Enlazador de elementos urbanos

» Reactivar el entorno urbano depende de las condiciones de cercania de los

servicios, redes de movilidad y vinculacion con los equipamientos.

8.3.4 Centralidad para la catélisis urbana
La centralidad esta constituida por 2 principios fundamentales: continuidad y
concentracion, los cuales estructuran la forma espacial y la vida urbana a nivel socio funcional

y econOmica.
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1 CAUSASY FACTORES Y 1
1 PRINCIPIOS VARIABLES VARIABLES :
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Serie de funciones colectivas con

la actividad comercial sobre Las actividades conformadas por el caracter

sistemas de construcciones y del desarrollo urbano.

espacios colectivos. CAUSA: Emergen por centros de mayor

actividad de forma jerarquica.

Se acaba de forma esporadica
VARIABLE: -Presenta una escala local
- Continuidad de los servicios urbanos
- Responden a la calidad de vida

Es el paso siguiente a la continuidad

CAUSA: viviendas + espacios
comerciales = respondan las
necesidades.

VARIABLE: depende de la
actividad dentro de las viviendas.
Insuficiente  para ser una

centralidad JERARQUIA: Relacion escalar entre
centros de aglomeracion accesibilidad.

DISTANCIA: Localizacion - FOCALIZACION: Implantacion de
nodos de actividad

Cercania — Recorrido
ACCESIBILIDAD: transporte - ECONOMIAS DE ESCALA:

servicios Concentracion de actividades a menor
- ) N >

Imagen 22: principios para la centralidad catalitica.
Fuente: Baquero, 2011

8.3.5 Tipos de reaccion para el disefio catalitico
Los enlaces comerciales - nodal, lineal y alargado corresponden a la disposicién de
las tiendas alrededor de una cuadra o dispersas a lo largo de la alameda (ATTOE, 1992) que, a
partir del analisis de la dindmica comercial, se puede establecer una estrategia para guiar la
reactivacion por medio de circuitos comerciales que respondan segun las condiciones de cada
lugar para configurar un espacio urbano para el encuentro con calidad espacial para incentivar

la inversion.



Tipos de enlace comercial: central, lineal y en cadena:

- — M

Imagen 23:Tipos de enlaces cataliticos.
Fuente: Baquero, 2011

8.3.6  Estrategias de disefio que reaccionen con el contexto

ﬁ)esarrollo competitivo que atraiga una ( « Evitar la gentrificacion de la
inversion adicional, el centro urbano tiene heasy o

1 1 | espiri centralidad:, cuando los barrios son
que ser algo que eleve el espiritu, que sea X e P
superior a todas las cosas que envuelven el reddehailes aontd sk
drea g
\ CARACTER ARQUITECTURA Y COMPOSICION DE GENTE E
S - LIRRANIDAD, — INGREDIENTES

La revitalizacién de las centralidades

require una arquitectura apropiada para

la centralidad, sin una atmdsfera artificial
o un disefio genérico

Los precedentes historicos sugieren
que una centralidad prospera es la
que contiene una mezcla de gente,

comercio y actividades
IMAGEN MOVILIDAD - PARQUEOS
Reintroducir tiendas atractivas para los centros de comercio suburbano
compradores de clase media, loslocales | | competitivo: proveer parqueos con.un
de parqueo de las tiendas con alto nivel formidable costo.

de diseno Resultado: atrae compradores

e La lectura social de la imagen del

* Generar ingresos a partir de los
espacio urbano: atrae o repele la vitalidad

parqueos y organizar el sistema d
la rentabilidad de un conjunto urbano, movilidad y adecuado espacio publico
competitiva, como un lugar tnico: “una

peatona
oran experiencia del estar”

Imagen 24: Estrategias de disefio que reaccionan con el contexto.
Fuente: Baquero, 2011



8.4  Seguridad alimentaria

Es el estado en el que todas las personas tienen acceso fisico, social y economico

permanente a alimentos seguros, nutritivos y en cantidad suficiente para satisfacer sus

requerimientos nutricionales y preferencias alimentarias, y asi poder llevar una vida

activa y saludable”. Esta definicion se encuentra sustentada, en lo que se considera como los

cuatro ejes o dimensiones de la seguridad alimentaria: disponibilidad fisica de alimentos,
acceso economico Y fisico a ellos, utilizacion bioldgica de los alimentos y su estabilidad a

través del tiempo (FAO,1996).

Alimentarse es fundamental para la vida. Sin embargo, no todos los seres vivos

cuentan con el alimento que necesitan. Esto incluye al ser humano. Por ello, desde hace

poco mas de una década, ha retomado fuerza el concepto de seguridad alimentaria se

encuentra ligada al desarrollo sostenible.

» Derecho humano
unversa
» Estado de bienestar

de
3

SEGURIDAD
ALIMENTARIA

cal
accesibles,
utilizados
adecuadamente y
estables en ol

Lempo

> Elemento de
bienestar socal
> Combate la
pobreza

DIMENSIONES

» Desigualdad
socioeconomica

» Volatitidad de $ de
alimentos

PROBLEMATICA

Imagen 25: Seguridad alimentaria.
Fuente: FAO, 1996



8.5  Espacio publico

Es un espacio que satisface las necesidades urbanas colectivas que sobrepasa los
limites de los espacios individuales, el cual tiene un uso social colectivo con diversidad de
actividades, es una dinamica urbana con el cual sus habitantes se integran culturalmente y se

mezclan diferentes comportamientos (CEPAL, 2005).

8.6  Desarrollo sostenible
Es el desarrollo que satisface las necesidades de las generaciones presentes, sin
comprometer la capacidad de que las generaciones futuras puedan satisfacer sus propias

necesidades (Brundtland, 1987).

8.7  Desarrollo urbano

Es un proceso de clasificacion y planeacion del medio urbano, teniendo en cuenta sus
aspectos sociales, econémicos y fisicos involucrando la expansion demogréfica teniendo en
cuenta la preservacion y mejoramiento del medio ambiente, se debe cumplir con las

necesidades basicas.
8.8 Patrimonio cultural inmaterial

Se refiere a la expresion, practicas, saberes o técnicas que se han transmitido por las
comunidades de generacion en generacion, proporciona un sentido de identidad y continuidad,

esto contribuye a los saberes tradicionales y autoctonos (UNESCO, 2003).



9. MARCO HISTORICO

CONTEXTO HITORICO TOCANCIPA

Fundado mediante auto
de 21 de septiembre de
s por el Oidor Miguel de
Ibarra, acompanado del
escribano Alonso
Gonzalez.

1537

El 2 de junio Lorencio de
Terrones en su visita
encontr6 a Toquencipa
dividida en 4
parcialidades con 388
indios.

El 4 de agosto se
encontré un total de 776
indios, casi todos
dedicados a la
fabricacion de ollas para
elaboracion y transporte
de sal de Zipaquira y
Nemocon.

@

o

1593

b

Llegada de
conquistadores
espafioles,
Tocancipa pertenecia
a la confederacion
muisca.

%)
NS

Se visito
Tocancipa vy
demarco,

= agregandole
municipios de Sopé,
y
Gachancipa, y el 15
de julio se inicio la
la

Cueca, Mousa

construccion de
iglesia.

a
se

los

El 30 de agosto d vino el
Oidor Gabriel de Carvajal
quien amparé a los
indios en sus tierras.
Entonces era  cura
doctrinero  del poeta
Hernando Dominguez
Camargo.

Imagen 26: contexto histérico Tocancipa 1537-1758
Fuente: Tocancipa, 2010

CONTEXTO HITORICO TOCANCIPA
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La plaza de mercado fue =

1989

Se realizan mantenimientos

En octubre de 1964 se i on 1986. correctivos  para  su
inauguré en la plaza inicialmente se desarrollo funcionamiento, pero cierra
principal el "Monumento como un lugar de 2013 por  sus
a la Bandera". at{aSteC‘m}ED‘O de problematicas.

alimentacion ~ para  la

poblacion ubicada fuera del
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La plaza de mercado

El 11 de agosto de 1758 2 ;
S gCasa_Hospi,a, El 25 de enero de 1975 e
S iinds laCass datia malos manejos a nivel

para los indios. desde
1657 un contrato de
fabricacion de vasijas de
barro.

Cultura bajo auspicio de
la  municipalidad, por
Alfonso Chavez Pizano.

economico lo que provoco
el cierre del establecimiento
donde se abandono por
completo.

Imagen 27: Contexto histdrico Tocancipa 1758-2010.
Fuente: Tocancip, 2010




10. MARCO CONTEXTUAL

10.1 MARCO NORMATIVO

DECRETO O LEY DESCRIPCION
Ley 400 de 1997 Este adopta Ias_ normas_sobre construcciones
sismorresistentes.
Este establece los requisitos de caracter técnico y
Decreto 926 de 2010 cientifico para construcciones sismorresistentes

NSR-10.

Decreto 1082 de 2015

Este es responsable de verificar la pertinencia
arquitectonica, estética, urbanistica, legal, cultural y

social.

Tabla 5: Marco normativo plaza de mercado
Fuente: Elaboracion propia a partir de DNP, 2018

Se debe tener en cuenta la Categorizacion de municipios: De acuerdo al documento

anexo de caracterizacién de municipios, se establecen tres categorias de municipios a las

cuales posteriormente se les otorgara una tipologia de disefio para que sea desarrollada e

implementada por cada entidad territorial. Por tanto, cada entidad territorial debera identificar

a qué categoria pertenece (DNP, 2015).

m

- Alta conectividad

departamental

centralidad regional.

- Poblacién entre 200.000 y 2'500.000 habitantes.
- Alta participacién en la economia nacional
- Concentran gran parte de la poblacién urbana del pais.

- Alta densidad poblacional

- Alta tasa de crecimiento poblacional

- Contiene gran parte de las capitales de departamento

- Alta capacidad de valor agregado

- Produccién Agricola principal: Banano y Cana Azucarera.

- Poblacién entre 10.000 y 200.000 habitantes.
- Ciudades intermedias con relevancia en la economia

- Municipios que histéricamente han operado como

- Alta relacion con el conflicto armado.
- Produccién Agricola principal: Papa y Banano.

- Poblacion inferior a 10.000 habitantes.

- Municipios apartados o desconectados de los mercados.
- Baja participacion en el PIB nacional.

- Baja conexién con centros urbanos y alta dispersion de la
poblacién (localidades rurales).

- Produccién agricola principal: Papa y Cana Panelera

28 2,55%
649 59,00%
423 38,45%

Tabla 6: Categorizacién de municipio para tipo de plaza de mercado

Fuente: DNP, 2018




10.1.1  Tipologias segun grupo municipal
Tocancipa segun esta cartillay el POT del afio 2010 se encuentra ubicado en la

tipologia de disefio 2.

TIPOLOGIA GRUPO 1 TIPOLOGIA GRUPO 2 ZoNA DEDESCARGUE | | TIPOLOGIA GRUPO 3

SERVICIOS ZONA DE DESCARGUE
SERVICIOS

SERVICIOS

ZONA DE PARQUEADERO
ZONA DE PARQUEADERO

AREA DE VENTAS AREA DE VENTAS

AREA DE VENTAS

AN

Plaza de Mercado Tipologia 1 Plaza de Mercado Tipologia 2 Plaza de Mercado Tipologla 3

Fuente: Consorcio INGEOMAR Fuente: Consorcio INGEOMAR Fuente: Consorcio INGEOMAR
POR CADA 15,000 HABITANTES POR CADA 15,000 HABITANTES POR CADA 15,000 HABITANTES
56 LOCALES EN 8 MODULOS CON 32 LOCALES EN 4 MODULOS CON 16 LOCALES EN 2 MODULOS CON
3 PARA PRODUCTOS FRIOS Y 1 PARA PRODUCTOS FRIOS Y OTRO 1 PARA PRODUCTOS FRIOS Y
SECOS PARA SECOS. SECOS
AREA MINIMA: 2,600 M2 AREA MINIMA : 1,600 M2 AREA MINIMA: 750 M2
64 M DE LARGO * 41 M DE ANCHO 64 M DE LARGO * 25 M DE ANCHO 30 M DE LARGO * 25 M DE ANCHO

Imagen 28: Tipologias segln grupo municipal.
Fuente: DNP, 2018
10.1.2  Tipologia por mddulos de venta
El sistema inicia en el local en si, cada local mide 2.5 x 2.5 metros, medidas en las

cuales encontramos que los diversos comercios pueden operar (DNP, 2015).

UNIDAD BASICA REPETICION DE LOCALES MODULOS DE VENTAS
LOCAL DE VENTA MODULO DE VENTA 8 LOCALES

Imagen 29: Tipologia por mddulos de venta.
Fuente: DNP, 2018



10.1.3  Tipologia por implantacion
Cada uno de estos mddulos es autdnomo estructural y técnicamente. Agrupandolos
con los mddulos de servicios y con el modulo de cerramiento fachada se puede realizar
agrupaciones con diversas coberturas comerciales segun las necesidades de cada municipio

(DNP, 2018).

IMPLANTACION LINEAL IMPLANTACION DISCONTINUA

Imagen 30: Tipologias por implantacion.
Fuente: DNP, 2018



10.1.4 Tipologia por mddulos de servicios
Se pueden configurar de diferentes maneras, pero estas son las referencias para disefiar

una plaza de mercado.

Bloque C Bloque D Bloque E

ted

3H

[ ALMACENAMIENTO [ ALMACENAMIENTO DE BANOS

DE PRODUCTOS EN PRODUCTOS EN FRIO

SECO | ADMINISTRACION I cuarTos TECNICOS
0 ExFERMERIA [ CUARTO DE SEGURIDAD CUARTO DE RESIDUOS
[ SALA DE LACTANCIA

AREA: 85,68 M2 AREA: 85,68 M2 AREA: 66,88M2

Imagen 31: Mddulos de servicios y almacenamiento.
Fuente: DNP, 2018

,_________________\
Ry ——

MODULO ALTO MODULO BAJO
Numero de locales : Numero de locales : 8
Area : 60,20 m2 Area : 60,20 m2

Imagen 32: Disefio de médulos.
Fuente: DNP, 2018



11. MARCO DE REFERENCIA

11.1  Referentes arquitectonicos

11.1.1 Plaza de mercado gramalote, norte de Santander Colombia

La plaza de mercado esta localizada en norte de Santander, Colombia fue disefiada por
Niro arquitectura, OAU cuenta con un &rea de 1.300 m2, fue construido en el afio 2017, este
es un proyecto que se encuentra localizado en un nodo estratégico para conectar los
equipamientos en la reconstruccién del municipio de gramalote, estd conformado por un
modulo estructural apareado en concreto, se define por unos médulos con pliegues invertidos,
tiene 2 tipos de modulos comerciales con 70 puestos, en este funciona una plaza campesina,
una plazoleta de comidas, bazares, eventos musicales, etc. El proyecto se implanta en una

topografia de 25% y 30% de pendiente, su ubicacién lo consolida como un mirador al paisaje y

la quebrada los apios.

Imagen 33: Vista aérea plaza de mercado Gramalote
Fuente: Mercado, Archdaily



Programa arquitecténico:

PLAZA CAMPESINA - COMIDAD Y BEBIDAS
Cafeteria - Comidas rapidas

Heladeria - Restaurantes

comida para animales

ZONA AGRICOLA

Flores - Plantas

Insumos agricolas

Verduras - Frutas

ABARROTES

granos en general

MISELANEOS Y COMUNICACIONES
Cabinas telefonicas - Internet

Zapateria - Repuestos

PECUARIOS Y CARNICOS
ARTESANIAS

AREA DE CARGA Y DESCARGA
SERVICIOS

Implantacion: El proyecto se implanta en una topografia de 25% y 30% de pendiente,
Su trazado se resuelve con una rampa con desniveles y descansos adecuados para facilitar la

circulacion.

P ,
Imagen 34: Implantacion plaza de mercado gramalote,
Santander

Fuente: Mercado, Archdaily




Forma: La cubierta se concibio para ser un referente arquitecténico. Esta conformada
por un modulo estructural en concreto, definido por unos pliegues curvos e invertidos en su
cubierta y columnas. Al disponer 8 mddulos de trios, se consolida una cubierta que demuestrg

la unidad en el conjunto arquitectonico.

Imagen 35: Forma plaza de mercado
gramalote, Santander
Fuente: Mercado, Archdaily

uncién: La creacidn de un camino continuo en zigzag entre los accesos superior e
inferior de la plaza del mercado funciona como elemento articulador del proyecto. Cuenta con

una plataforma multiusos anexa al acceso principal en la que pueden operar un mercado de

agricultores.

Imagen 36: Diagrama funciona plaza de mercado
gramalote, Santander
Fuente: Mercado, Archdaily




Tecnologia: Sistema aporticado con columnas que funcionan como recolectoras de

aguas lluvias y una cubierta como modulo estructural.
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Imagen 37: Estructura aporticada plaza
de mercado gramalote, Santander
Fuente: Mercado, Archdaily

Espacios: La cubierta fue disefiada para ser un referente arquitectonico y punto de
encuentro, Su trazado se resuelve con una rampa con desniveles y descansos adecuados para
facilitar la circulacion de un carro de mercado o una silla de ruedas. Asimismo, para evitar
intervenir con excavaciones y vertederos, se incorporaron plataformas que respetan la
topografia del lugar, adaptandose al terreno y logrando diferentes vistas a lo largo del

recorrido.

Imagen 38: Espacios en plaza de mercado gramalote, Santander
Fuente: Mercado, Archdaily




Sostenibilidad: Los modulos de la cubierta funcionan como embudos independientes
que recolectan las aguas lluvias, para ser almacenadas en tanques, tratadas y posteriormente

reutilizadas para el riego de los cultivos urbanos anexos a la plaza de mercado.

Imagen 39: Sostenibilidad ambiental en plaza de mercado
de gramalote, Santander.
Fuente: Mercado, Archdaily

Este proyecto se toma como referencia por su relacion con el entorno y su
memoria de sostenibilidad para la recoleccion, tratamiento y reutilizacion de aguas

lluvias como también los cultivos anexos a la plaza.




11.1.2  Mercado Boston, Estados Unidos
Se encuentra localizada en Boston, Estado Unidos, tiene un area de 8.534m2, fue
disefiado por Architerray construido en el afio 2015, es el primer mercado publico que ofrece
comida local y sostenible en el pais, se transformo un edificio de oficinas en un mercado
reciclando la estructura, se disefiaron techos inclinados que cubren 40 puestos con un laminado
de cobre metélico. Este nuevo mercado se conecta a una red de espacio publico y aumenta la

agricultura local reduciendo las emisiones de carbono asociada al transporte de alimentos

Greenway Quincy Market Hanover Street Haymarket New Public Market City Hall Plaza

Imagen 40: Contexto urbano, Mercado Boston
Fuente: Mercado, Archdaily



Programa arquitecténico:

PLAZA CAMPESINA - COMIDAD Y BEBIDAS
Cafeteria - Comidas rapidas

Heladeria - Restaurantes

comida para animales

ZONA AGRICOLA

Flores - Plantas

Insumos agricolas

Verduras - Frutas

ABARROTES

granos en general

MISELANEOS Y COMUNICACIONES
Cabinas telefdnicas - Internet

Zapateria - Repuestos

PECUARIOS Y CARNICOS
ARTESANIAS

AREA DE CARGA Y DESCARGA
SERVICIOS

Implantacion: Se encuentra localizada en Boston, Estado Unidos, es el primer
mercado publico que ofrece comida local y sostenible en el pais, se transformo un edificio de

oficinas en un mercado reciclando la estructura
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. Imagen 41: Implantaciéon mercado Boston,
estados unidos.
Fuente: Mercado, Archdaily




Forma: se transformd un edificio de oficinas en un mercado reciclando la estructura,

se disefiaron techos inclinados que cubren 40 puestos con un laminado de cobre metalico.
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Imagen 42: Forma funcional mercado Boston
Fuente: Mercado, Archdaily

uncion: El disefio reconcilia las limitaciones, ductos de ventilacion, la estacion de
etro Haymarket, garajes de estacionamientos y el nuevo Registro de VVehiculos Motorizados
- con complejos requisitos de infraestructura. Sin sétano, las utilidades subterraneas tuvieron

que ser disefiadas dentro de una losa elevada.
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Imagen 43: funcién mercado Boston.
Fuente: Mercado, Archdaily




Tecnologia: Puestos creativos y disefios de sefializacion son alentados para expresar
las personalidades individuales de los vendedores mientras que exigentes estandares de disefio

salvaguardan la apariencia y rendimiento del mercado como un todo. Un ingenioso sistema de

Imagen 44: Estructura médulos de mercado Boston.
Fuente: Mercado, Archdaily

Espacios: Detallados toldos blancos de metal corrugado son bafiados uniformemente
con luces ascendentes, creando luminosos techos inclinados que cubren 40 distintivos puestos
de vendedores. Torres rectangulares revestidas en laminado de cobre metélico ocultan bandas

de utilidad y simulan un salén de mercado con columnas.

Imagen 45: Espacios mercado Boston.
Fuente: Mercado, Archdaily
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Sostenibilidad: El nuevo mercado ayuda a la agricultura local y promueve la
conservacion de la tierra, mientras reduce las emisiones de carbono asociadas al transporte de

alimentos por aire. Noventa por ciento de todos los alimentos vendidos en el mercado son

cultivados, capturados o producidos en Massachusetts, apoyando la economia local.
i,

Imagen 46: Sostenibilidad mercado Boston.
Fuente: Mercado, Archdaily

Este proyecto se toma como referente por su programa arquitectdnico, su
conexidn con el entorno urbano y el espacio publico. Las dinamicas que este mercado
genera como el aumento de la agricultura local que disminuye los desplazamientos. Se
recicla una estructura y adecua a los requerimientos de los habitantes, cuenta con 40
puestos con un sistema de modulos regularizados, en torno a esto el disefio reduce el

consumo de agua y energia, también provee espacios para el reciclaje y el compostaje.




11.1.3 Mercado 9 de octubre cuenca ecuador

Categoria: rehabilitacion y reciclaje
Ubicacion: cuenca, ecuador
Arquitectos : ORIS ALBORNOZ
Area: 3456 m2

Afio: 2010

Es una intervencion ejemplar en el centro historico de Cuenca, que en conjunto,
recupera espacios urbanos que estaban ocupados por el comercio formal e informal,
retornando de manera calificada el espacio publico a los ciudadanos. La restauracion y
expansion del antiguo edificio del Mercado 9 de Octubre amplia la oferta de areas
comerciales y valoriza el patrimonio de la ciudad. La Plaza Rotary proporciona dignidad y
valora el trabajo de los artesanos. La propuesta arquitectonica es discreta y contemporanea,
tanto en el edificio del mercado, sin perder su valor patrimonial, siendo construido

primeramente como biblioteca en el siglo XX.

Imagen 47: mercado 9 de octubre cuenca, ecuador.
Fuente: Mercado, Archdaily



Programa arquitecténico:

SOTANO PLANTA PRIMER PISO
I?odegas para granos Puestos de venta

Area personal de limpieza Ductos y estacion limpieza
Estacion de limpieza bodegas Ascensor carga

Patio de descarga y carga Bodegas

Ascensores discapacitados Escaleras

Bodega de basura MEZANINE

Vestibulos Puestos de venta
Vestibulo éarea de oficina Estaciones de limpieza
Bodegas de utileria Bafios mujeres y hombres
Vigilancia e iluminacion Barios discapacitados

Sala de maquinas Cuarto de medidores
Cuarto frio mariscos Ascensor carga

Cuarto frio carnes — pollos
Vestibulos cuartos frios
Zona de limpieza
Comisaria

Enfermeria

Secretaria de recaudacion
Bafios hombres y mujeres

Implantacion: A través de la intervencion en el espacio mas deteriorado de la ciudad
histdrica, como es el Mercado 9 de octubre, se logro dignificar las condiciones de venta de los
comerciantes, se mejoro el entorno, las edificaciones circundantes, los negocios y se

recuperaron espacios publicos para el uso y disfrute de todos los ciudadanos.
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Imagen 48: Ubicacién mercado cuenca ecuador.
Fuente: Google maps, 2018




Forma: se basa fundamentalmente con el principio ordenador de la jerarquia ya que

se encuentra en una zona de patrimonio y es un punto importante de la ciudad.

Imagen 49: Forma mercado 9 de octubre cuenca ecuador.
Fuente: Elaboracion propia

Funcién: Concebido como una biblioteca se adecuo para que funcionara como

mercado con 260 puestos y un sdtano para integrar mejorar la imagen de la ciudad.
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Imagen 50: Diagrama funcional plaza de mercado cuenca, ecuador.
Fuente: Mercado, Archdaily




Tecnologia: Funciona con una estructura aporticada y columnas circulares, con vacios

centrales que iluminan los espacios.
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Imagen 51: Estructura plaza de mercado cuenca, ecuador.
Fuente: Mercado, Archdaily

Espacios: Con un espacio de circulacion que conecta las tres plantas, y posee una gran

entrada de luz central, favoreciendo la iluminacion del espacio.
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Imagen 52: Espacios mercado 9 de octubre cuénca, Ecuador
Fuente: Mercado, Archdaily



https://www.archdaily.com/935391/gramalote-market-square-niro-arquitectura-plus-rodrigo-chain/5e6057e46ee67e6c2b000371-gramalote-market-square-niro-arquitectura-plus-rodrigo-chain-photo
https://www.archdaily.com/935391/gramalote-market-square-niro-arquitectura-plus-rodrigo-chain/5e6057e46ee67e6c2b000371-gramalote-market-square-niro-arquitectura-plus-rodrigo-chain-photo

Sostenibilidad: La reutilizacion de un espacio y una infraestructura que se deterioro
por el comercio informal y el mercado provoco el cambio del uso del suelo en las
construcciones circundantes. Tiendas y bodegas, consignaciones y abacerias fueron

estableciéndose en el sector afirmando una tendencia notoria hacia la actividad comercial.

Imagen 53: Antes y después mercado cuenca, Ecuador.
Fuente: Mercado, Archdaily

Se toma como caracteristica principal sus espacios de circulacion y sus relaciones
con el entorno, ya que se hizo una recuperacion del espacio publico para el disfrute de

todos los ciudadanos.




11.2  Tendencias arquitectonicas plazas de mercado

11.2.1 Edificio Multifuncional “Fondo” Santa Coloma de Gramanet / Pich-

Aguilera Architects

Imagen 54: Edificio multinacional "fondo" sanata de Gramanet.
Fuente: Mercado, Archdaily

ARQUITECTURA DE USO MIXTO, BIBLIOTECAS, MERCADO
UBICACION: SANTA COLOMA DE GRAMENET, ESPANA
ARQUITECTOS: Pich-Aguilera Architects

AREA: 8954 m2

Funcionalmente el edificio dota de equipamientos a un barrio, La planta baja a nivel
de la rambla alberga el mercado. Una gran rampa como una calle desplegada da acceso a la

biblioteca y a la guarderia que tiene su jardin sobre la cubierta del mercado.



11.2.2 Mercado, Polideportivo Y Biblioteca Barceld

Imagen 55: Mercado polideportivo y biblioteca Barcelo.
Fuente: Mercado, Archdaily

BIBLIOTECAS, RECREACION Y ENTRENAMIENTO, MERCADO

UBICACION: Madrid, Espafia.
ARQUITECTOS: Nieto Sobejano Arquitectos.
AREA: 8954 m2

El area del Mercado Barcel6 comprende espacios publicos, edificios e instalaciones
temporales que forman parte de un mismo conjunto. Su denominacién maultiple -
mercado/polideportivo/biblioteca- anuncia ya un protagonismo colectivo y revela la
condicion social del programa: un mercado compacto sobre el que se eleva un pabellon
deportivo enmarcando la ciudad y frente al que se ubica una biblioteca volada por encima del

patio de un colegio.



11.2.3 Mercado Central de Abu Dhabi
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Imagen 56: Mercado central de Abu Dhabi.
Fuente: Mercado, Archdaily

RENOVACION DE MERCADO, ARQUITECTURA TRADICIONAL
UBICACION: ABU DHABI, EMIRATOS ARABES UNIDOS
ARQUITECTOS: Foster + Partners

AREA: 689416 m2

El Mercado Central de Abu Dhabi es uno de los sitios més antiguos de la ciudad.
Inspirado en la arquitectura tradicional de Gulf, este esquema intenta reinventar el
mercado, entregandole a la ciudad un nuevo centro civico. A través de la oferta de una
alternativa al centro comercial globalizado, este proyecto combina tiendas boutiques con
mercados culinarios y comercio de artesania. Al igual que el zoco tradicional, estas
experiencias diferentes se encuentran en una arquitectura interior de luz solar moteada,

atrayendo colores y fondos, con ritmos cambiantes de plazas, patios y circulaciones.



11.2.4 Mercado y espacio de exposicion en Schiltigheim

Imagen 57: Mercado y espacio de exposicion en schiltigheim.
Fuente: Mercado, Archdaily

RECONVERSION, SHOWROOM, MERCADO

UBICACION: SCHILTIGHEIM, FRANCIA
ARQUITECTOS: Dominique Coulon & associés
AREA: 2000 m2

El proyecto se ocupa de rehabilitacion sustancial de dos maneras: la emblematica
ubicacion en el centro histérico de la ciudad ha adquirido una nueva vida, mientras que su
patrimonio arquitectonico e integridad se han conservado. Su programa mixto y el pasaje
gue crea le otorgan el estatus de espacio publico, acomodando un mercado, espacios

para comerciantes, un area de exhibicién y un taller creativo.



10.1.6 Mercado Pike Place MarketFront

Imagen 58: mercado pike place marketfront.
Fuente: Mercado, Archdaily

MERCADO, HISTORIA, ESPACIO PUBLICO Y CONEXION
UBICACION: SEATLLE, ESTADOS UNIDOS
ARQUITECTOS: The Miller Hull Partnership

AREA: 8954 m?

Es un espacio publico activo construido para la comunidad. Entre 20.000 y 40.000
personas visitan el Mercado todos los dias de todo el mundo. El vecindario urbano altamente
compacto y completo del Mercado exhibe la compactacion informal, diversa y vital del
verdadero urbanismo —Ilos edificios de diversas edades tienen escalas humanas, sus calles
estdn dominadas por peatones, no por automoviles, abundan los peces, frutas y productos
regionales y locales, y las pequefias empresas operadas por sus propietarios son la regla, no la

excepcion. el proyecto sirve como un punto de conexion critico donde los bienes y



servicios mas esenciales estan disponibles dentro de una caminata de 10 minutos y estan

bien comunicados por transporte publico.

Los mercados se han convertido en equipamientos de uso mixto, con espacios
polifuncionales que orecen una conexion al tejido urbano reinventando la ciudad y

manteniendo las tradiciones culturales
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Imagen 59: Tendencias en plazas de mercado.
Fuente: Mercado, Archdaily
Teniendo en cuenta las tendencias en las plazas de mercado, se toman como
referente sus espacios polifuncionales lo cuales estan adaptandose en el mundo, en este
caso buscamos mejorar los indices de espacio publico, como también zonas de

capacitacion al campesino y fortalecer su participacion.



12. MARCO PROYECTUAL

12.1 Analisis escala macro

12.1.1 Centros de abastos en Colombia
Los centros de abasto son los encargados de recoger y concentrar la produccion de los
pequefios productores para que puedan competir en cantidad y calidad en los mercados de los
grandes centros urbanos, Existen diferentes formas de hacer mercado y sin duda la nueva
tendencia es comprar en almacenes de cadena, ya sea por su proximidad o facilidad. Las
plazas de mercado son entonces relativamente pocas frente a las grandes superficies,

Colombia tiene alrededor de 800 plazas de mercado.

19 plazas de
mercado distritales

En 12 localidades de
Bogota

La ocupacién actual
del sistema distrital de

plazas de mercado es
del 77%

Cucuta

n G ) Cenabastos
" Medellin @

Central mayorista de Antioquia
2800 comerciantes en
las plazas de mercado

Pereira

Mercasa
Armenia
Mercar

Cali @N 5
eiva

Santa helena
Surabastos

y Villavicencio
" Central de abastos Villavicencio

Ipiaies
Centro de acopio

Imagen 60: Centrales de abastos en Colombia.
Fuente: El tiempo, 2015



12.1.2 Plazas de mercado distritales en Bogota

Se quiere formar una centralidad y establecer un catalizador urbano, se toma como referente

proyectual de andlisis urbano la ciudad de Bogota, para establecer los flujos y medidas historicas

que ha tenido la plaza de mercado.

CONVENCIONES

) PLAZAS DISTRITALES
CENIROS DE ACOPIO

= = CONEXIONES DISTRITALES

CONEXIONES REGIONALES

Imagen 61: Red de plazas de mercado distrit:
Fuente: Elaboracion propia

CRONOLOGIA DE LAS
PLAZAS DE MERCADO

Tradicion espaiiola era
concentrar en la plaza
mayor de las ciudades a
los pobladores un dia a
la semana, con el tiempo
se conocié como el dia
de mercado.

Gobierno prohibe el dia
de mercado en la plaza
mayor de Bogota (plaza
de bolivar)

Construccion de la plaza
de la concepcion.

Indemnizaciéon por
perdida de Panama, el
gobierno construye en
Bogota dos plazas (las
cruces y la central)

Comienza la
construccion de la Plaza
de Paloquemao.

se organiza el mercado
campesino apoyado por
la alcaldia de Bogota.

El 70% de la plazas de mercado
en Colombia presentan deterioro

y afectaciones

su

infraestructura (IPES, 2014).

ales.



12.1.3 Distrito capital y sus relaciones metropolitanas
Estos municipios al ser préximos al distrito capital cuentan con unas dindmicas
urbanas con relaciones metropolitanas (SDP Bogota, 2015), a partir del crecimiento
poblacional y las actividades comerciales, se cuentan con 20 municipios con relaciones de
tipo urbano, los cuales se encuentran ubicados en Cundinamarca y son las provincias de

sabana centro y sabana occidente.

20 MUNICIPIOS

con relaciones
de tipo urbano"®

13 MUNICIPIOS

con relaciones
de tipo rural®

o

Imagen 62: Municipios con relacion urbana y rural.
Fuente: Sdp, 2015



Se toman como referente las relaciones urbanas que tienes el distrito capital, en

ellas se encuentran la sabana centro y occidente.

CONVENCIONES

== \/IAS NACIONALES

( """"" COMERCIO AGROPECUARIQ
1 SABANA CENTRO

[0 SABANA OCCIDENTE

Imagen 63: Relaciones metropolitanas.
Fuente: Sdp, 2015



12.1.4 Sabana centro
La sabana centro solo cuenta con 4 plazas de mercado en sus 11 municipios,
Zipaquira, chia, sopo y Tenjo, se puede evidenciar Tocancipa, Gachancipa, Nemocon,

Cogua, Tabio y cota no tienen, en esta provincia solo se tiene un 36% DE

COBERTURA.

N

N

Imagen 64: Sabana centro y sus plazas de mercado.
Fuente: elaboracion propia



12.1.5 Sabana occidente
La sabana occidente cuenta con 4 plazas de mercado en sus 8 municipios, un de ellas
en una central de abastos que acopia productos agricolas la cual se encuentra en Facatativa y
se tiene una proyeccion de plaza de mercado en el municipio de el rosal, esta provincia tiene

UNA COBERTURA DE EL 62,5 %.

SE TIENE UNA PROYECCION DE PLAZA DE MERCADO
TAMBIEN CENTRO DE ACOPIO

CENTRAL DE ABASTOS PLAZA DE MERCADD

Imagen 65: Sabana occidente y sus plazas de mercado.
Fuente: Elaboracion propia



12.1.6 Sabana centro aspectos importantes
Se toma como referencia la provincia Sabana Centro ya que SE logrado
establecer como un nodo estratégico para la comunicacion entre la capital del pais, la
regiones del Caribe, Santanderes y andina , como también las cuales son situacion que
influencia de forma directa e indirecta el desarrollo de actividades econdmicas asi como su
configuracidn fisico espacial del pais (SABANA CENTRO, 2015), teniendo en cuenta que
también presenta la menor cobertura de plazas de mercado teniendo en cuneta sus

relaciones metropolitanas con el distrito capital.

La sabana centro cuenta con 11 municipios

Zipaquira

Gachancipa

. Grupo 1
. Grupo 2

A

N

Imagen 66: Sabana centro y agrupacion de municipios.
Fuente: Sabana centro, 2015



12.1.7 Poblacion y indice de personas por km2
La poblacién de Sabana Centro para el afio 2018 ascendi6 a 539.295 habitantes de los
cuéles el 51,4% eran mujeres, y el 48,6% restante, hombres (por cada 100 mujeres en la
provincia habia 95 hombres). Dicha poblacion representé cerca del 18,5% de la poblacion

total de Cundinamarca.
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28.5%
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2,680,041 2,919,060

MAYOR NUMERO HABITANTES !:

@@ MENOR NUMERO DE HABITANTES

FUENTE: SABANA CENTRO CCB, 2018

486,702 539,295

Imagen 67: Poblacion t crecimiento 2018
Fuente: Sabana centro, 2015



Los municipios de la sabana centro son los méas poblados con respecto a las demas
provincias y su aumento poblacional se debe al desplazamiento industrial del distrito capital,
Al revisar la proporcion de la poblacion que habita en Sabana Centro con respecto a la
extension total de su territorio, se encontrd que en 2018 habia aproximadamente 526

habitantes por kilémetro cuadrado

Nemocon
133
hab./km?

Zipaquira
673 Gachancipa
hab./km? 387

hab./km?

1 )

| B9 )L
hab./km

. Municipios con mayor nimero de habitantes por kilometrc

Imagen 68: Indice de habitantes por kildémetro cuadrado.
Fuente: Sdp, 2015



12.1.8 Sabana centro y plaza de mercado
La sabana centro solo cuenta con 4 plazas de mercado, Zipaquira, chia, sopo y
Tenjo, se puede evidenciar Tocancipa, Gachancipa, Nemocon, Cogua, Tabio y cota no
tienen. Se toma como referencia el municipio de Tocancipa, ya que es uno de los que
presenta un mayor crecimiento poblacional, como también presentando una mayor poblacién
en la sabana centro (DANE, 2018) y por sus relaciones metropolitanas con el distrito capital,

este municipio no cuenta con una plaza de mercado actualmente.

N . PLAZAS DE MERCADO

Imagen 69: Plazas de mercado sabana centro.
Fuente: Elaboracidn propia



12.2 Analisis meso

Tocancipa tiene un area urbana de 0.62 km2 y una extension rural de 72.89 kmz2, se
compone de 6 veredas y el casco urbano: La esmeralda, Canavita, Verganzo, La fuente, El
Porvenir y Tibito, tiene intereses turisticos, asi como el parque Jaime duque y el autédromo de

Tocancipa (Tocancipa, 2006).
T -

URBANO

LA ESMERALDA

GUATAVITA

Imagen 70:Division politica del municipio de Tocancipa.
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015

POBLACION 2005: 24.154 habitantes POBLACION 2018: 39.416 habitantes

Este presento una variacion del 65,6% (Dane, 2018), se identifican diferentes
veredas en el municipio y se determina que verganzo y el casco urbano son las que

concentran la mayor poblacion.



12.1.8 Densidad poblacional del municipio de Tocancipa
Este municipio presenta un mayor crecimiento poblacional, en 2005 contaba con
24.154 habitantes pasando a 39.995 en 2018 este presenta una variacion del 65.6% con

respecto a los deméas municipios (DANE, 2018).
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Imagen 71: Densidad poblacional.
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015

La mayor concentracion de habitantes se encuentra en el casco urbano y en la vereda
verganzo, con respecto a las proyecciones de poblacion esta aumenta debido al

desplazamiento industrial del distrito capital.



12.2.2 Tendencias de crecimiento de la poblacién
La tendencia de crecimiento poblacional para el municipio proyectada por el DANE
revela mayor dinamismo en la cabecera (3,5% anual) que en el area rural (2,4% anual) pero
esta va disminuyendo con relacién al crecimiento en afios anteriores. Los parques industriales

y la zona franca de Tocancipa contribuyeron a una mayor concentracion urbana.

CRECIMIENTO POBLACIONAL
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Figura 5: Crecimiento poblacional Tocancipa.
Fuente: Dane,2018

12.2.3 Poblacion objetivo
Se busca fortalecer los canales de distribucion y apoyar al pequefio y mediano
productor se tiene una poblacion de 2564 campesinos en el municipio de Tocancipa, la cual

ha descendido por la industrializacion del municipio
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Figura 6: Crecimiento poblacional hombres y mujeres Tocancipa.
Fuente: Dane,2018



12.2.4 Estructura funcional y de servicios
En temas de educacion, el municipio cuenta con cuatro instituciones privadas y tres
publicas. Segun el POT del 2010 del municipio de Tocancipa, uno de sus propdsitos es

aumentar la asistencia escolar, fomentando establecimientos de educacién con mas de 500

estudiantes (POT, 2010).

REBIONAL - NACIONA] g
UBBANA e

. LIMITES VEREDA .
.} EQUIPAMIENTO BASICA - PRIARIA. 1
5 SecunpARIA - EDUCATIVO
RECREATIVO
“SALUD
BOMBEROS _ £ ‘bu s

Imagen 72: Estructura funcional y de servicios
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015

Se identifica que se tiene una cobertura entre basica primaria y secundaria de un 108%
y la mayor parte de esta se genera en el casco urbano del municipio, no se tienen

equipamientos de abastecimiento.



12.2.5 Estructura funcional y socio econémica

Se caracteriza principalmente por sus areas de actividad industrial de 1.151 ha

(15.6%0) y agropecuarias intensivas con 2.127 ha (28.9%) de uso del suelo (PBOT, 2015).

Es uno de los mas préximos al distrito capital, el cual tiene unas dinamicas urbanas con

relaciones metropolitanas (SDP Bogota, 2015).

Imagen 73: Estructura funcional y socio econémica.
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015
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Se identifica que sobre la via urbana se desarrollaron los usos industriales y se

mantiene una mixticidas de los usos del suelo.
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Figura 7: Uso de suelo en Tocancipa
Fuente: PBOT,2015



12.2.6 Sintesis escala meso
En esta escala podemos identificar que se esta fraccionando el casco urbano con la

zona de expansion urbana y no se cuenta con una articulacion entre estas zonas.
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Imagen 74: Sintesis escala meso.
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015

Teniendo en cuenta esto al se evidencia que se generan largos desplazamientos ya
gue los equipamientos se encuentran en la periferia urbanay las zonas residenciales
estan mas distantes, al ser un municipio industrial genera poblacion flotante que llega al

municipio y ha hecho que se pierda la articulacion entre los nodos ecoldgico.



12.3 Analisis micro

12.3.1 Estructura funcional y de servicios

CONVENCIONES
ViA REGIONAL - NACIONAL
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Imagen 75: Estructura funcional y servicios escala micro.
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015

QO Se puede evidenciar que la zona cuenta con vias de escala regional y urbano que conectan

los diferentes puntos del municipio.

O Se identifica que la principal via del municipio es la carrera 4 la cual conectan el casco

urbano con las vias regionales.

O En el estudio se evidencia el area poblacional del casco urbano y debido al area de

expansion se genera un nucleo periférico.



12.3.2 Estructura funcional y socio econémica

CONVENCIONES

VIA REGIONAL - NACIONAL
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VIA FERREA
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LIMITES VEREDA

SALUD
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Imagen 76: Estructura funcional y socio econémica escala micro.
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015
O Se evidencia que la mayor parte de los equipamientos se encuentran ubicados

en el periférico norte del municipio generando largos recorridos.
O Se evidencia que nuevos equipamientos se ubican en la zona de expansion

urbana.



12.3.3 Estructura funcional y ecolégica

CONVENCIONES
VIA REGIONAL - NACIONAL
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Imagen 77:Estructura funcional y ecolégica.
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015

> Se tiene zonas verdes y espacio publico para los diferentes grupos

poblacionales, pero no se evidencia conexién y articulacion entre ellos.



12.3.4 Sintesis escala micro
En esta escala podemos identificar que la divisién que se tiene en el area urbana actual

y la zona de expiacion urbana, se busca como articularlas entre ellas.
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Se identifica que en los
usos del suelo se tiene una
gran area para expansion
urbana que se ha venido
consolidando a lo largo de
los afios y ha generado que
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\@idencideute /

ECOLOGICA
PRINCIPAL

USOS SUELO

Imagen 78: Sintesis escala micro.
Fuente: Elaboracion propia a partir del PBOT,2015



12.4 Estrategia de implantacion

Se analizan varias posibles zonas de intervencion en el cual se establecen diferentes
criterios de categorizacion cualitativa, se establecen unas medidas de 1 a 3 siendo 3 la mas
altay 1 la més baja, teniendo en cuenta esto la propuesta a intervenir sera la que reuna la

mayor calificacion ya que cumple las caracteristicas para generar una catalisis urbana.

PROPUESTA 1 PROPUESTA 2 PROPUESTA 3

AREA: 20,000 M2 AREA: 11,000 M2 AREA: 10,000 M2

Imagen 79: Propuestas de intervencion.
Fuente: Elaboracion propia



Podemos observar que la propuesta 1 cumple con los requisitos generando una
articulacion entre la zona de casco urbano y la zona de expansion urbana articulandose en la

zona industrial, también conectandose con los nodos viales mas importantes del municipio.

1 : No cumple con 2 : Cumple con 3 : Cumple con
las condiciones alguna condiciones todas las condiciones

Tabla 7: Estrategias de implantacion.
Fuente: Elaboracion propia

Dada la accesibilidad a nivel regional la cual es clasificada por la escala de las vias y
teniendo en cuenta el POT,2010 se busca consolidar una centralidad urbana y la propuesta
cumple con estas condiciones, también nos permite generar una articulacion entre la zona de
expansion urbana generando un nodo para la catalisis urbana, esta propuesta nos brinda

oportunidades para generar una conexion con el espacio pablico.



12.5 Catalisis urbana propuesta
Teniendo en cuenta la catalisis urbana se forma una centralidad y una catalisis con un

enlace circundante.
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. EQUIPAMIENTOS

Imagen 80: Esquema de catlisis urbana.
Fuente: Elaboracidn propia

125.1 Conexiones y vocacion del lugar

CONVENCIONES

«+ CONEXION
Y ARTICULACION
DE ZONAS VERDES
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HIDROLOGICAS
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+ CONEXION
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DE NODO VIAL

g i ~- > -
Imagen 81: conexiones y vocacion del lugar.
Fuente: Elaboracion propia



12.6 Area de intervencion

En el contexto urbano del lugar del analisis se busca estudiar los usos del suelo, las
vias principales y de que caracteristicas se compone el lugar, se puede evidenciar que la zona
cuenta con via de escala regional y urbano que conectan los diferentes puntos del municipio,
la principal via del municipio es la carrera 4 la cual conectan el casco urbano con las vias

regionales.

12.6.1 Analisis vial y de usos del suelo

ViA REGIONAL - NACIONAL

VERGANZQO o N VIA URBANA

3 VIA FERREA
AREA DE ' N RESERVA FORESTAL

EXPANSION URBANA CASCOH I LIMITES VEREDA
- URBANO,)” SALUD

RECREATIVO
ZONAS VERDES

BOMBEROS
ADMINISTRATIVOS
EDUCATIVO
SECUNDARIA

EDUCATIVO BASICA
PRIMARIA

CULTURALES

EJE COMERCIAL

LOTE INTERVENCION

Imagen 82: Andlisis vial y usos del suelo.
Fuente: Elaboracion propia

Se tiene la oportunidad de generar un eje articulador entre el casco urbano, el &rea de

de expansion urbana y la zona industrial.



12.6.2 Analisis ecoldgico
En el aspecto ambiental se muestra la quebrada mediana la cual se canalizo y debido a
la contaminacion es una zona con basuras y su accedo es muy limitado,Se tiene el parque

manantial el cual puede articular las zonas verdes del sector
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Imgen 83: Andlisis vial y usos del suelo.
Fuente: Elaboracion propia

12.6.3 Perfil topografico

PENDIENTE DEL 3%
ﬁ } % % ”

Imagen 84: Perfil topografico.
Fuente: Elaboracion propia
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13. PROYECTO ARQUITECTONICO

13.1 Propuesta arquitectonica

Se propone una plaza de mercado en el cual se desarrollaran ventas mayoristas y
minoristas, esta contara con 148 modulos de venta segln su tipologia y grupo segun lo
establece la DNP, se propone un tratamiento paisajistico y espacio publico para asi dotar al
municipio teniendo en cuenta los espacios polifuncionales en las tendencias arquitectonicas,
se establece una zona de carga y descargue, como También una zona de parqueaderos en

sOtano para dar un tratamiento paisajistico y no afectar las visuales urbanas.

13.1.1 Memoria formal
En este disefio se tienen en cuenta los principios de la catalisis urbana, se establecen
tensiones urbanas de tipo residencial, urbana, volumétricas y viales, estas nos generan puntos

focales desde los cuales se empiezan a establecer estructuras formales de disefio.

Tensiohes residenciales

Tensiones area
Expansion urban

e TensrbneSvqumetrlcas
—=con el hotel>

O ‘ g,

Fuente: t:laooraCIon propia



Se toman los principios ordenadores como base de disefio, se maneja la estructura

formal de la radialidad desde el punto focal con las tensiones mas fuertes.

Fuente: Elaboracion propia

Teniendo en cuenta el principio de la radialidad se configuran varios médulos como

base de trabajo.

Imagen 87: Configuracion de modulos.
Fuente: Elaboracion propia



Se alargan y acortan los volimenes generando espacio contiguos y conexos vinculados

entre si.

©

Imagen 88:Axonometria con indices.
Fuente: Elaboracion propia

Se elevan los eventos para generar diferentes alturas y vincular los elementos entre si.

Imagen 89: Axonometria con elevaciones.
Fuente: Elaboracion propia



Se establecen las tensiones que se encuentran en el entorno, se complementa la

composicion para mantener las relaciones con lo urbano.

Fuente: Elaboracion propia

O seelevan los eventos para generar diferentes alturas y vincular los elementos entre

si, generando espacio conexos y contiguos.

-

Imagen 91: Axonometria con alturas terminada.
Fuente: Elaboracion propia



O Se manejan las diferentes alturas que se tiene en el entorno inmediato.

Imagen 92: Volumetria con alturas.
Fuente: Elaboracion propia



13.1.3 Programa arquitectonico

SOTANO

Bodegas para granos
Estacion de limpieza bodegas
Patio de descarga y carga
Ascensores discapacitados
Bodega de basura
Vestibulos

Vestibulo area de oficina
Vigilancia e iluminacion
Vestibulos cuartos frios
Zona de limpieza
Enfermeria

Secretaria de recaudacion
Bafios hombres v muieres

DIAGRAMA DE F

SERVICIOS

CUARTO DE
BASURAS
ASENSORES DE
CARGA

PLAZOLETA DE
COMIDAS
SERVICIOS

ESPACIO PUBLICO

PARQUEADERO

PUESTOS DE

ZONAS
ADMINISTRATIVAS

PLANTA PRIMER PISO
Puestos de venta

Ductos y estacion limpieza
Ascensor carga

Bodegas

Escaleras

MEZANINE

Puestos de venta
Estaciones de limpieza
Bafios mujeres y hombres
Barios discapacitados
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Ascensor carga

LUJOS

ZONAS DE
ALMACENAMIETNO

HALL DE ACCESO

SERVICIOS

Figura 8: Diagrama de flujos.
Fuente: Elaboracion propia



13.1.3 ESQUEMA FUNCIONAL
Teniendo en cuenta los referentes analizados se desarrolla la zonificacion ubicando los
espacios publicos y zonas comerciales generando un recorrido inducido, también se tiene

zonas de estar las cuales permiten la integracion y se busca la apropiacion de los espacios.

ACCESO
AREA DE CARGA

Q

PROPUESTA ESTACION TREN
TMRIS&CO DE LA SABANA
. -

-

[ servzerosy B o0 ve crrnzcos M :onnve [ zonave comercro
T " PLAZOLETA DE COMIDAS
ADMINITRACTIVOS Comenero WINGRISTA [ weazorerave comrons [T
WAYORTSTA
: CUARTO FRIO . ZONA DE ALMACENAMIENTO

Imagen 93: zonificacién funcional
Fuente: Elaboracion propia



13.2  Plantas arquitectonicas
Los espacios se integran y buscan generar un recorrido para la venta de los productos
agropecuarios y zonas de estar, este centro de abastos se complementa con mddulos de venta

de pequefios y medianos campesinos con un area de carga para vehiculos pesados.

13.2.1 Planta de s6tanos

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Imagen 94: Planta de sétano Nivel -3.20 metros.
Fuente: Elaboracion propia



13.2.2 Planta arquitectdnica primer piso

ESCALA: 1/500 4; 10 20 3} # % @ M o % i
Imagen 96: Planta de primer piso nivel +6.00
Fuente: Elaboracion propia

Imagen 95: Planta de segundo piso
Fuente: Elaboracion propia



13.2.3 Planta de cubiertas

Imagen 97: Planta de cubiertas nivel +12.00
Fuente: Elaboracion propia

CUADRO DE AREAS

ZONA HUMEDA
ZONA AREA CAPACIDAD
[ZONA DE CARNES ROJAS| 1000 M2 80 PERSONAS
[ZONA DE CARNES
IBLANCAS 500 M2 50 PERSONAS
IZONA DE MARISCOS 500 M2 50 PERSONAS
[FLORERIA 200 M2 25 PERSONAS
IZONAS DE LACTEOS 200 M2 25 PERSONAS
SERVICIOS [ZONAS DE
ZONA AREA CAPACIDAD IALMACENAMIENTO 500 M2 15 PERSONAS
BANOS 50 M2 25 PERSONAS [BANOS 35 M2
ENFERMERIA S0 M2 10 PERSONAS IAREAS COMUNES 500M2
AREA DE COMIDAS 150 M2 50 PERSONAS [PARQUEADERO 2000 M2
CUARTOS DE
ALMACENAMIENTO 100 M2 25 PERSONAS ZONADE CARGAY
e T [DESCARGA 2000 M2
CUARTOS DE MAQUINAS| 50 M2 [TOTAL 10000 M2
TOTAL [_405M2




14. FACHADAS
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Imagen 98: Fachada principal carrera 4
Fuente: Elaboracion propia

Imagen 99: Fachada interior.
Fuente: Elaboracién propia

Imagen 100: Fachada vial anillo vial verganzo
Fuente: Elaboracion propia



15. SECCIONES
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Imagen 101: Seccién transversal
Fuente: Elaboracion propia

Imagen 102:seccion longitudinal
Fuente: Elaboracion propia



16. PERPECTIVA DEL PROYECTO

Imagen 103: Perspectiva acceso casco urbano
Fuente: Elaboracién propia

il

Imagen 104: Perspectiva interior
Fuente: Elaboracién propia



17. DETERMINANTES DEL PROYECTO

17.1 Cartasolar
Se puede evidenciar que las mayores incidencias solares de presentan en el mes de

marzo y septiembre.

B, 21 JUNIO SOLTICIO
B2 70° 21 MAYO - JUNIO

§ 100° 21 FEBRERO - OCTUBRE

21 ENERO Y NOVIEMBRE
10°
21 DICIEMBRE SOLTICIO

190" s 170°

Imagen 105: Carta solar.
Fuente: Sunsolar,2021

17.2 Rosa de vientos

los vientos mas predominantes son los surorientales

0 >1 >5 >12 ® >19

@ >on @ >an >

Imagen 10é: Rosa de los vientos.
Fuente: Meteoblu,2021
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El diagrama de Tocancipa muestra los dias por mes, durante los cuales el viento

alcanza entre 12km y 19km en promedio al afio y su mayor predominancia es al sur (S),

(Meteoblu, 2021)

Fa Mdar Abi  Ma

o ~1 »5 > 12 =19
& =28 & »38 1] « G b
GRAFICO : velocidad del viento

Figura 9: Velocidad del viento.
Fuente: Meteoblu,2021

17.3 Temperatura
Se determin6 que la temperatura media del municipio son 15 grados, teniendo en

cuenta esto las temperaturas oscilan entre los 5 grados y 22 grados en el transcurso del afio.

1B 10

1 - 15 dias
P 9"
5 dias

Precipitacion — Maxima diaris media DMas calurosos
— Minima dixria media Noches frias Sol Parcialmente nublado . Nublads Dias de precipitackon
GRAFICO : Temperaturas méximas v precipitacionss GRAFICO : Cislo nublads, sol v precipitacionss

Figura 10: Temperaturas y cielos.
Fuente: Meteoblu,2021



18. DETALLES DE FACHADA
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Imagen 107: Detalle constructivo.
Fuente: Elaboracion propia

+Capa vegetal
<Sobre sustrato

~Tuberia de ricgo

eSustrato o material vegetal

.Capa filtrante
LUV ULV ULUUUB VUL UVUIURR ARG Capa drenaje de material vegetal
: e zeoe: o ~+Capa separadora
~JFiltro de grava para drenaje material vegetal
~¢Filtro en grava para recoleccion de aguas lluvias

“4Capa aislante

Imagen 108: Detalle cubierta verde.
Fuente: Elaboracion propia



19. Estrategias de disefio para responder a los objetivos de desarrollo

sostenible

19.1  Aprovechamiento de los residuos solidos organicos
La pérdida de alimentos a lo largo de la cadena de suministro se ha convertido en un
tema de gran interés en el mundo, debido a que afecta la seguridad alimentaria. Uno de estos
eslabones de la cadena de distribucion de alimentos son las centrales de abasto locales, con
esto se busca establecer zonas de compostaje donde se puedan aprovechar estos residuos y asi

responder a los objetivos de desarrollo sostenible.

PLAZA DE MERCADO TOCANCIPA Py

YCRECMENTD
EOONNICY

ESTRATEGIAS DE DISENO PARA RESPONDER A LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE K ﬁ/I'
APROVECHAMIENTO DE RESIDUOS SOLIDOS 12 0

- KRB
v

PASO 02

El 50% de los residuos
que se genera el humano
son 0rganicos, aptos para
el compostaje.

El abono generado en el
proceso de compostaje es
rico en nutrientes que sirven
para fertilizar la tierra.

PASO 01 PASO 03

Para la elaboracion y
consumo humano se
desechan grandes cantidades
de residuos que pueden ser
aprovechables.

En el proceso de
compostaje transforma los
residuos en organicos en
abono.

Imagen 109: Proceso de aprovechamiento de residuos solidos.

Fuente: Elaboracion propia




19.2  Recoleccion y reutilizacion de agua lluvias
Este proyecto busca implementar un plan de manejo y tratamiento de aguas lluvias las
cuales se puedes reutilizar, con esto se pueden utilizar en zonas verdes y para manejo sanitario
as consecuencias ecologicas de estos consumos desmesurados ya son notables en muchos

sitios. La exagerada extraccion de agua, es un tema de preocupacion constante.

PLAZA DE MERCADO TOCANCIPA
ESTRATEGIAS DE DISENO PARA RESPONDER A LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

RECOLECCION Y REUTILIZACION DE AGUAS LLUVIAS
PASO 02

Puede ser muy variado,

ademas de almacenar,
también busca tratar el agua
recolectada para
posteriormente distribuirla.

vlilel
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w DIsRipyuctO™

PASO 01 PASO 03

De las precipitaciones se Segiin se necesite, se utiliza el
capta, por diferentes agua almacenada para
métodos, el agua lluvia y se distribuirla en la edificacion y
conduce a un sistema de asi suplir en un porcentaje el
almacenamiento. consumo de agua.

Imagen 110: Recoleccion de aguas lluvias.
Fuente: Elaboracion propia



19.3  Terrazas verdes y huertos urbanos
Genera c el aumento de la agricultura local para asi disminuir los desplazamientos y

garantizar la seguridad alimentaria, como también generar zonas en cubierta donde se pueda

aprovechar estos y reducir el consumo de agua y energia.

PLAZA DE MERCADO TOCANCIPA
ESTRATEGIAS DE DISENO PARA RESPONDER A LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

TERRAZAS VERDES Y HUERTOS
URBANOS PASO 02

Segun lo que se requiera,
importante escoger las
especies a plantar,
preferiblemente especies
autdctonas del lugar.

La cosecha y resembrando
en temporada para
aprovechar al maximo la
materia prima obtenida.

PA