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Resumen

La gastronomia en el Huila ha tenido una connotacion muy arraigada a través de las
diferentes culturas existentes, las cuales se han caracterizado dependiendo de la region, donde en
algunos lugares han sido aprovechada y considerados elementos de caracter inmaterial para lo
cual se origina la oportunidad de apropiarse de este elemento cultural en nuestra region debido al
gran potencial turistico existente en el departamento del Huila.

En este departamento existe la peculiaridad de mostrar un sin nimero de culturas
gastronémicas muy tipicas dependiendo del municipio en donde se encuentre, que han sido
apropiadas desde nuestros ancestros, aportando en toda la poblacién como también el desarrollo
social, pero que no le ha considerado un elemento primordial, causando la perdidade la
importancia de la region.

La presente tesis consiste en desarrollar un proyecto arquitecténico, Centro Gastronémico
Cultural en el municipio de San Agustin, cuyo propésito sea potenciar el turismo y promover la
difusion, formacidn e investigacion de la gastronomia huilense. De este modo, busca contribuir
en la consolidacién del departamento del Huila como un destinoturistico gastrondmico
importante y competitivo a nivel mundial.

La propuesta nace de acercarse a un sector con vocacion sobre muestras gastronémicas, y
plantear un disefio de centro gastrondmico cultural de aprendizaje y muestrade comida tipica de
la region, aprovechando los sectores productivos en el municipio de San Agustin que ayudaria a
la consolidacidn turistica y cultural que se ha ido conformando al tener esta vocacion.

Palabras claves: Gastronomia, Cultura, Patrimonio, Turismo, Comida Tipica.



Abstract

The gastronomy in Huila has had a deeply rooted connotation through the different
existing cultures, which have been characterized depending on the region, where in some places
they have been used and considered elements of an immaterial nature for which the opportunity
to appropriate this cultural element in our region due to the great tourist potentialexisting in the
department of Huila.

In this department there is the peculiarity of showing a number of very typical
gastronomic cultures depending on the municipality where it is located, which have been
appropriate since our ancestors, contributing to the entire population as well as social
development, but which has not been considered an element primordial, causing the loss ofthe
importance of the region.

This thesis consists of developing an architectural project, Cultural Gastronomic Center
in the municipality of San Agustin, whose purpose is to promote tourism and promotethe
dissemination, training and research of Huila gastronomy. In this way, it seeks to contribute to
the consolidation of the department of Huila as an important and competitive gastronomic tourist
destination worldwide.

The proposal arises from approaching a sector with a vocation for gastronomic samples,
and proposing a design of a cultural gastronomic center for learning and sample oftypical food of
the region, taking advantage of the productive sectors in the municipality of San Agustin that
would help consolidate tourism and culture that has been shaped by havingthis vocation.

Keywords: Gastronomy, Culture, Heritage, Tourism, Typical Food.
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Introduccion

El turismo se caracteriza, cada vez mas, como una actividad que proporciona al viajero
una oportunidad de enriquecimiento personal y cultural. Asi comienza a desempefiarse un papel
importante todos aquellos elementos que permiten al viajero experimentar este crecimiento
cultural a lo largo de su viaje. “Las tradiciones locales, los hébitos de los habitantes, los estilos
de vida, la cultura, la gastronomia tipica, se identificancomo los principales factores de
diversificacion de los destinos turisticos como para la promocién de los mismos” (LOpez -
Guzman, 2012, pég. 575).

El siguiente trabajo de investigacion se realizara en el municipio de San Agustin del
departamento del Huila en donde encontramos una gastronomia variada, con productos de
calidad elaborados con técnicas tradicionales, productos como el arroz y el platano y gran
variedad de amasijos que son la base especial de sus principales productos gastronémicos yque
se ha evidenciado que existe un déficit en espacios que divulguen y fomenten la gastronomia
como un atractivo cultural turistico.

Por lo tanto, se planted una gran pregunta de investigacion, que abarca esta problematica,
y que se centra en orientar todos los objetivos de la investigacion, con el finaltimo de proponer
una propuesta arquitectdonica y resolver los principales problemas encontrados en el municipio de
San Agustin.

Esta investigacion se enfoca en analizar la gastronomia de la region, los atractivos
turisticos y culturales del municipio, ya que, debido a su gran potencial gastronémico y por falta
de oportunidades e iniciativas no se ha logrado obtener un aprovechamiento y asi mismo
dinamizar la gastronomia y potenciar el turismo y la cultura del municipio de San Agustin y el

departamento del Huila.
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1. CAPITULO I: Formulacion de la Investigacion

1.1 Problematica de la Investigacion

El municipio de San Agustin ubicado en el sur del departamento del Huila es sin lugara
duda uno de los mejores destinos para la practica de actividades de deporte aventura y de turismo
de naturaleza, por estar ubicado en las estribaciones del macizo colombiano, fuente de riquezas
hidricas, reservas naturales con flora y fauna nativa de la region y cuyo parque arqueoldgico fue
denominado Patrimonio Mundial por la UNESCO , se evidencia la falta de un equipamiento
dotacional de cultura que se encuentre a la altura de su denominacion como un destino turistico
de talla internacional, que abra acceso a la poblacion local y foranea a goce y disfrute de los
espacios culturales y la vocacion gastronomica que el municipio ofrece.

Para el municipio de San Agustin no existe un plan de desarrollo turistico claro que
integre de manera ordenada los recursos del departamento con su legado cultural y natural enun
crecimiento prolongado, la actuacion pablica no ha sido eficaz y eficiente en establecer
mecanismos de articulacion y de integracion, lo que permitiria desarrollar un nivel de influencia
social importante ya que el municipio es mayormente reconocido como destino turistico
historico, sin embargo, alberga gran cantidad de turistas, pues se encuentra el parque
arqueoldgico San Agustin como el mayor atractivo turistico.

Desde otro punto de vista, no se observa un crecimiento favorable de nuevas ofertas e
innovaciones. Asi como de los interesados en el aprendizaje del gran legado gastronomico, con
la realizacion de representaciones como: restaurantes tematicos de comida criolla, sin dejar de
lado dulcerias y confiterias, también se observan variaciones de nuestra comida, mezclando lo
tradicional con las nuevas tendencias y todo lo que comprende, pero no existe la preocupacion

por continuidad y expansion de la gastronomia huilense a través de la estandarizacion; la cual es
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muy importante para que esta gastronomia se conozca y seconviertan en referentes en otros
paises.

Si bien existen ferias gastronémicas, con gran acogida por parte del publico, el gradode
permanencia del usuario en este lugar no es suficiente para cumplir con la demanda, debido a la
falta de equipamiento y accesibilidad limitada.

Por tanto, se observa en primera instancia la carencia de areas de informacion y difusion
de la gastronomia, con la infraestructura oportuna para una ensefianza eficiente e innovadora a
nivel cultural. Asi mismo la necesidad de incorporar espacios que generen unanueva identidad,
vinculado con el urbanismo y el disefio arquitectonico que contempla el municipio.

Figura 1

Arbol De Problemas

| Baja competitividad gam’ o
Infraestructura cultural en m

Falta de espacios para di@

Baijo crecimiento favorable
ofertas e innovaciones

|
No existe un plan de d
que integre de manera
recursos del departament
cultural y natural

Desaprovechamiento del pote

Poco interés por parte del esta
mecanismos de articulacién y d
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Nota. El &rbol de problema desarrolla un anélisis, acerca de los efectos y las causas generales del

proyecto. Elaboracion Propia.
1.2 Pregunta de Investigacion

¢Cdémo dinamizar la produccién gastronémica promoviendo el turismo y fortaleciendo la

cultura en el departamento del Huila?

1.2.1 Sistematizacion del Problema

¢Cudles serian las redes gastrondmicas y turisticas que permiten que se difunda la comida
tipica en el departamento del Huila?

¢Cudles son las caracteristicas principales que tiene la gastronomia en dmunicipio de San
Agustin?

¢ Qué estrategias son necesarias para reducir el deterioro fisico y funcional del entorno de
la plaza de mercado articulando las practicas de comercio existentes y de reactivacion de los

aspectos sociales, culturales y econémicos?
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1.3 Objetivo de la Investigacion
1.3.1 Objetivo General
+ Disefiar un Centro gastrondmico cultural que promueva la gastronomiahuilense
como un atractivo turistico para el desarrollo culinario en el municipio de San

Agustin — Huila.

1.3.2 Objetivos Especificos
 Realizar el diagndstico urbano regional determinando las dindmicas territoriales
con base a los factores sociales, econémicos, urbanos y ambientales del municipio
de San Agustin - Huila.

% Reuvitalizar el contexto urbano de la plaza de mercado a través de escenarios de

convergencia social para fortalecer las dinamicas del sector.

R/
L X4

Desarrollar espacios arquitectonicos con énfasis gastronémico y cultural que
vincule a la poblacion local y visitantes, promoviendo la gastronomia tipica en el

municipio de San Agustin - Huila.
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1.4 Justificacion de la Investigacion

El protagonismo de la gastronomia en la eleccion del destino y en el consumo turistico se
ha concretado en el crecimiento de una oferta gastrondmica basada en productosde calidad
autdctonos y en la consolidacion de un mercado propio para el turismo gastronémico.

Las estrategias tradicionales en el desarrollo del turismo gastronémico dan paso a
herramientas estratégicas que permitan articular la calidad, la variedad y la singularidad de los
productos autéctonos y la gastronomia de un territorio es por eso la importancia de dinamizar la
gastronomia huilense por medio del turismo para que se promueva y fortalezca el desarrollo
tanto a nivel municipal como departamental.

Este proyecto es importante en el municipio de San Agustin, para el fortalecimiento,
desarrollo y difusién de la gastronomia tipica convirtiéndola como un atractivo turistico,
demostrando el valor que tiene para la identidad de la region.

La oferta gastronémica que posee el municipio de San Agustin es abundante y variada,
debido al abanico de productos que alli se cultivan y a la confluencia de culturas que
historicamente se ha dado en este territorio, es por eso que es pertinente realizar el disefio de un
centro gastronémico cultural debido a que el municipio no cuenta con espacios adecuados a este
tipo de vocacion, por lo tanto, disefiar este equipamiento ayudara al fortalecimiento y a la
promocion de la cultura, lagastronomia, el turismo, entre otros, encaminando al municipio a ser

un sector turistico altamente competitivo.
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1.5 Limitantes de la Investigacion

Esta investigacion est proyectada a un plazo de afio y medio, establecida en tres
semestres y por las condiciones que se vive actualmente de la crisis mundial, se presentaran
algunas dificultades para poder obtener con facilidad datos dentro del municipio que sean
favorables para llevar a cabo un proyecto 6ptimo.

En el municipio de San Agustin no existe un proyecto de investigacion que cumpla con
los componentes mencionados anteriormente, por lo tanto, no tendremos referentes de facil
acceso, sin embargo, existen proyectos con algunos propoésitos similares, por lo tanto, realizara
investigaciones con referentes en América Latina, sobre la gastronomia, la cultura y el turismo.

1.6 Alcances de la Investigacion

El presente proyecto busca fomentar la gastronomia de la regién como un atractivo
turistico y fortalecer la identidad cultural a corto, mediano y largo plazo del municipio de San
Agustin. Se proyecta para el municipio un Centro Gastronémico Cultural que permita difundir y
promover la gastrondémica tipica y asi hacer de esta una atraccion turistica.

El centro gastrondmico cultural esté dirigido al pablico en general tanto nacionalescomo
internacionales que buscan un espacio donde puedan encontrar actividades gastronémicas y a
aquellas personas que desean instruirse en la educacion referente a la gastronomia, ademas de
encontrar actividades culturales y en una zona exclusiva de la dindmica urbana, siendo este el
parque arqueoldgico, entre otros.

El proyecto se encuentra establecido en la modalidad proyecto arquitectonico dentrode la
subcategoria de disefio arquitectonico con una linea de investigacion en arte, disefio y sociedad,
cuya poblacion objeto seran los habitantes del municipio de San Agustin més las zonas de

influencia y la poblacion turista.
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2. CAPITULO II: Marco Tedrico

2.1 Marco Tedrico

La investigacion que requiere este proyecto de grado busca referencias de aportes tedricos
que han realizado trabajos anteriormente en diferentes paises de proyectos que se hanllevado a
cabo respecto a la implementacion de la gastronomia como una fuente turistica.

Para esto, debemos en primer lugar comprender tedricamente qué es el turismo
gastronomico,sus beneficios, antecedentes en el pais, el departamento, las estrategias que tiene el
gobierno para fortalecer este sector, entre otros.

2.2 Bases Teoricas De La Investigacion

El turismo gastrondmico forma parte integrante de la vida local y esta forjado por la
historia, la cultura, la economia y la sociedad de un territorio. Esto conlleva un potencial natural
para enriquecer la experiencia del visitante, estableciendo una conexion directa con laregion, su
gente, su cultura y su patrimonio.

En los dltimos afios, el interés por el turismo gastrondmico se ha incrementado debido al
a promocién intrinseca de la identidad regional, el desarrollo econémico y el patrimonio
tradicional. Tras constatar su ventaja competitiva, cada vez mas destinos en todo el mundo
intentan posicionarse como destinos de gastronomia. La Organizacion Mundial del Turismo
(OMT) define el turismo gastrondmico como:

Un tipo de actividad turistica que se caracteriza porque el viajero experimente durante su

viaje actividades y productos relacionados con la gastronomia del lugar. Ademas de las

experiencias culinarias auténticas, tradicionales y/o innovadoras, el turismo gastronémico

también puede incluir otro tipo de actividades, como visitar productores locales,
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participar en festivales gastronémicos o asistir a clases de cocina. (Organizacion Mundial

del turismo, 2019, s/p).

Por lo tanto, el turismo gastronémico es un campo muy interesante para analizar la
cadena de valor, ya que desde hace unos afios la gastronomia ha superado el marco de la mesay
maés alla del restaurante, el producto se abre a un gran nimero de atributos y actoresparticipantes.

El turismo gastronomico.

El turismo gastronémico se esta convirtiendo en un fenémeno en auge que estd marcando
las nuevas estrategias turisticas de los destinos. No hay duda hoy en dia que la gastronomia por
un lado juega un papel clave en la motivacion de los turistas tanto nacionalescomo extranjeros, y
por el otro, y la promocién de los destinos. Para algunos autores como: Vazquez de la Torre y
Agudo (2010)

El turismo gastronémico es aquel que se puede dividir como las visitas a productores
primarios y secundarios, de alimentos, festivales gastronémicos, restaurantes y lugares
especificos donde la degustacion de platos y/o la experimentacion de los atributos de una region
determinada en la produccion de alimentos es la razén principal para la realizacién del viaje
(Curiel, 2015, pag. 91).

La riqueza, la variedad de sus destinos y el crecimiento de su economia hacen de un pais
atractivo para la inversién en turismo vacacional, de negocios y eventos, logrando asi convertirse
en un sector de oportunidades y de crecimiento continuo, resaltando el patrimoniocultural de la
Nacion, considerando la cultura como un elemento diferenciador entre los productos turisticos

Es por esto que el turismo gastrondmico es una forma muy particular de hacer viajes,

donde la gastronomia del pais visitado es el hecho fundamental que guia la visita, este tipo de
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turismo, se presenta hoy como otra alternativa, siendo una forma particular de conocer el mundo,
concentrandose principalmente en las manifestaciones de la cultura culinaria de cada pais.

Caracterizacion del sector de la gastronomia

Panorama internacional

En el &mbito internacional, la gastronomia es una rama que se ha fortalecido durante los
ualtimos afos. Parte de este crecimiento puede explicarse gracias al aumento del turismo que,
aungue no es el principal determinante de este segmento, si representa un motor para la
experiencia gastrondmica de cada lugar.

Es decir, que la gastronomia es una actividad por si misma y no se desarrolla solo para
atender al turista, sino a locales también. A pesar de que elsector gastronémico no depende del
turismo, este Gltimo si ha llegado a impulsarlo con mayor fuerza en los dltimos afios.

Es asi como, segun la World Food Travel Association (WFTA) “este sector genera un
impacto econémico anual de US$ 150.000 millones, teniendoen cuenta que cada turista gasta
aproximadamente el 25% de su presupuesto en bebidas y alimentos al viajar” (WFTA, 2018).

Por otra parte, la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) expresa que 88,2% de los
destinos turisticos estudiados, consideran que la gastronomia resulta un elemento estratégico en
la definicion de su imagen en tanto que facilita y permite que sean visualizados, al tiempo que
posicionan y ubican en la escena el resurgimiento de lo cultural a través de lo gastrondmico. Asi,
se puede sefialar, como elemento indispensable para la lecturaque la cultura, el turismo y la
gastronomia operan como sectores con un profundo grado de interconexion y relacion.

En este sentido, actualmente “se reconoce que la gastronomia opera como un mecanismo
de adicion de valor al sector turistico a escala mundial, un sector que aporta cercadel 10,4% del

PIB y el 9,9% de los empleos a nivel global (WFTA, 2018, s/p), de esta manera, esta tendencia
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ha estado acompafiada del crecimiento del sector y la creciente demanda del pablico por nuevas
formas de descubrimiento de lo local por medio de lo cultural.

Panorama Nacional

En el &mbito nacional, ciudades como Santa Marta, han empezado a invertir en el turismo
cultural, relacionando las tradiciones locales, lo histérico y lo ecoldgico. EI Fondo Nacional de
Turismo (2019), plantea en casos como este que esas inversiones se ven compensadas con el
aumento de la oferta gastrondmica en los espacios intervenidos. Gracias a todo esto se ha
originado una tendencia de creacion de rutas gastrondmicas que buscan posibilitar el
acercamiento de los comensales a los establecimientos y cocinas informales, pequefias y
familiares que brindan al comensal més all& de un servicio comercial, la basqueday la
construccién de una experiencia Unica.

Posteriormente “en los Gltimos afos y del total que aporta el sector turismo al pais, se
considera que el sector gastronomico aporta aproximadamente 3,6% al PIB” (Ortegon, 2015, s/p)
Ademas, de acuerdo con la Camara de Comercio de Bogota (CCB), la demanda gastronémica en
zonas de interés turistico esta representada en 43% por residentes locales, 20,8% por visitantes
nacionales, 18,5% por visitantes de la region y 17,7% por visitantes internacionales. (Bogota,

2019, pag. 17).

La cadena de valor de la gastronomia y el turismo

Cada vez somos mas conscientes de la importancia de la gastronomia, tanto a nivel social
como econdmico. De hecho, en los ultimos tiempos comienza a ser evidente que la gastronomia
representa toda una cadena de valor que integra el sector agroalimentario, el sector HORECA

(Hoteleria, Restaurantes y Catering) y el sector turistico. De hecho, ha cambiado incluso el
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concepto de lo que entendemos por gastronomia, superando el &mbito dela alta cocina hasta
llegar a la sociedad en general.

Hoy, gastronomia significa placer, calidad,salud, sostenibilidad. La industria
agroalimentaria, por su parte, participa también muy activamente en la gastronomia mediante la
produccion de materias primas (sector primario); su procesamiento (sector secundario) y
comercializacion (sector terciario) y, en su conjunto, tiene un peso clave tanto a nivel econémico
como a nivel social y cultural sobre el territorio (Caballero, 2016, s/p). De acuerdo a esto, la
cadena agroalimentaria gastronomica se convierte en un sistema de relaciones directas e
indirectamente funcionales.

Figura 2

Cadena Agroalimentaria Gastrondmica.
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Nota. Cadena agroalimentaria gastronémica y su relacion interna y externa de manera
integrallas relaciones economicas y sociales entres sus diversos agentes. Elaboracion propia.

Esta cadena gastronomica incluye la produccion agraria, pesquera y agricola, siendoestos,
los actores mas importantes que integran y desarrollan su composicién y funcionamiento

permitiendo el paso al procesamiento industrial de los alimentos frescos y procesados, también
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abarca a los proveedores con un foco de importancia expandiendo los insumos y servicios como
pates de los diversos eslabones de la cadena.

Gastronomia colombiana

Colombia es uno de los paises del mundo con mayor diversidad tanto de fauna y flora,
como de costumbres y tradiciones, esto ha servido para ser un pais muy solido en el &mbito
cultural uno de los aspectos que sobresalen, es la gastronomia que, apoyada de la gran variedad
de ingredientes, desarrolla una gran variedad de platos tipicos en todos los lugaresde nuestro
pais.

La gastronomia de Colombia es una de las manifestaciones culturales del pais que varia
entre sus distintas regiones. Aunque no hay consenso en cuanto a un unico plato que represente a
toda la gastronomia colombiana, se destacan la arepa y el sancocho como los méas
representativos. Otros platos regionales destacados son la bandeja paisa, el ajiaco santaferefio, la
lechona tolimense y huilense, el mote de queso costefio, y la carne a la llanera,entre otros.

En una encuesta realizada por el ministerio de industria y comercio sobre la gastronomia
colombiana, en donde varias preguntas relacionadas entre cultura, gastronomia yturismo
demostraron resultados muy buenos y que ofrecen una oportunidad amplia para la gastronomia
dieron como resultado que 69.5% de los encuestados estuvieron de acuerdo en que, la
preferencia por un producto gastronémico colombiano lo origina el regionalismo, el 75.2% de
los encuestados estuvieron de acuerdo en que la gastronomia colombiana representa una
identidad regional (reconocimiento social y cultural con el territorio) Por sugran diversidad

natural y cultural, asi que la oportunidad es amplia.
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Gastronomia en el Huila

Esta region cuenta particularmente con el Valle del rio Magdalena y junto con su clima
tiene la facultad de ofrecer productos como el arroz y el platano que han inspirado susproductos
gastronémicos.

Reconociendo el valor turistico que poseen los alimentos mas emblematicos de una
region, la gastronomia Huilense oferta a sus visitantes: la tradicion popular de la “cocina
afrodisiaca”, de la que hacen parte, los jugos “boxeador” y “matrimonio”; “estimulantes caldos”
de “ministro”, de cucha, de huevos de pescado o de ojo de res y varios tipos de “sancocho”. Para
“las festividades” de San Pedro, como fruto de la mezcla entre la cocina aborigen y espafiola; “el
asado” (de cerdo), acompanado con insulsos, envueltos, arepa orejaperro (arepa delgada a base
de arroz) y yuca cocida, ademas de los tamales. En tiempos de ferias, “la fritanga”, a base de
visceras de cerdo ofrece la morcilla, el bofe y el chorizo; también son famosos, los bizcochos de
achira y la panaderia tradicional, elaborada en tucas (recipientes de barro), batida con rodillo de
madera y cocinada en hornos de barro, que le dan“el sabor particular” a las empanadas de queso,
panuchas, cucas, panes de seda, bizcochuelosy panes de chicha. Para completar esta amplia
oferta, la gastronomia local aporta la pepitoria (arroz con visceras de chivo) y el estofado de
cordero en el desierto de la Tatacoa, los quesillos y las panelitas de leche de Yaguara, la carne
nitrada en Hobo, las gelatinas de pata en Gigante, el arroz tapao en Garzon, los cuellos de gallina
rellenos en Pitalito y el cuy asadoen Obando e Isnos.

La cocina huilense se describe como la herencia de una cocina campesina de simples
costumbres sin muchos artificios y sin muchos alifios. En ella predominan las preparaciones de
coccion lenta que la han constituido en una de las cocinas mas importantes y bien acogidasen

todo el pais; donde se destaca ampliamente el legado espariol que se manifiesta en la preparacion
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de cerdos y tamales. La cocina huilense es tan diversa que se ha convertido comoparte de la
riqueza cultural del departamento.

El departamento cuenta con mas de 2.000 productores campesinos que trabajan
diariamente en el cultivo de frutas citricas como el maracuy4, la curaba, la granadilla y las poco
comunes cholupas y gulupas que pertenecen al grupo de las pasifloras. El esfuerzo diario se ve
representado en el 45% de la produccion nacional. Siendo ya unarealidad que gran parte de esas
cosechas terminen en tierras extranjeras como las de Holanda, Alemania, Estados Unidos y
Ecuador, donde las frutas son muy apetecidas. En el “RANKING DE PRODUCCION
NACIONAL” el Huila posee el 1° puesto en produccion de: granadilla, maracuya, tilapia (filete
de pescado), 2° puesto en: tabaco rubio, pitahaya, hortalizas varias y 3° puesto en: melén.
(YanHaas, 2017, pag. 570).

Cuenta ademas con una variada oferta exportable en Cacao y derivados del cacao,Filetes
de pescado, Derivados del café, Frutas frescas y pulpas, Productos de panaderia y molineria
(Achiras), Tabaco, Lacteos y derivados (arequipes y dulces, entre otros).

En productos como el café el departamento se ha consolidado como el principal
productor de café especial en Colombia siendo ganador en varias ocasiones del primerlugar de la
“Taza a la excelencia” su produccion mas grande se concentra en la zona centro y sur del
departamento y finalmente nos encontramos con grandes producciones de arroz y algodén de
excelente calidad siendo el Huila poseedor de firmas importantes como Roa y Flor Huila los
cuales estan posicionados como uno delos mas importantes productores y comercializadores de

este cereal. (YanHaas, 2017, pag. 570).
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En el &rea cafetera, el Huila es la primera zona del pais con el mayor volumen de
produccion del grano, superando a los departamentos del eje cafetero (Antioquia, Caldas,Quindio
y Risaralda).

La cholupa como denominacion de origen

Parafraseando a Yanhaas (2017), como zona fruticola de la cholupa, el departamentode
Huila tiene capacidad suficiente para suministrar fruta fresca durante todo el afio. Esta oferta se
debe a que los cultivos recolectados y sus respectivas cosechas se realizan durante todo el afio,
por tratarse de un cultivo con un ciclo vegetativo de mas de dos afios, y su siembra es un periodo
que se establece de manera escalonada a lo largo del afio.

Actualmente el Huila ocupa el segundo lugar a nivel nacional en la produccién de frutas
y el tnico productor de cholupa. La Superintendencia de Industria y Comercio, declaré la
proteccion de la “Cholupa del Huila” como denominacion de origen colombiana delimitada al
Departamento del Huila.

El bizcocho de achira del Huila como denominacion de origen

Los bizcochos de achiras vienen de la planta con la descripcion taxondmica “Canna
Edulis Ker”, de la cual se extrae el almidon, cultivada en la region. La planta de achira es
monocotiledonea, dentro del orden de la escita mineas, que posee 6 familias. Es una hierba
perenne que tiene multiples rizomas grandes y subterraneos, de color blanco palido o cubiertos
por escamas. Las Cannéceas tienen tallos erguidos, simples y rizomas gruesos, ricosen almidon.
Los tallos miden entre 0.41 y 1.77 metros de altura. (YanHaas, 2017, pag. 578)

El mayor consumidor de almidon de achira es el departamento del Huila, donde en
Altamira existen 27 fabricas familiares de produccién de bizcochos, seguido de Tolimay

Cundinamarca donde también son fuentes de trabajo. La achira también es cultivada y procesada
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en los municipios de Isnos, San Agustin, Gigante, Tarqui, Altamira, Suaza,Pitalito, La Playa 'y
Garzon.

Gastronomia en el municipio de San Agustin

El municipio de San Agustin donde se encuentra ubicado el Parque Arqueoldgico de San
Agustin, el cual en 1995 la Unesco lo declaré como Patrimonio de la Humanidad uno delos
mayores simbolos del departamento gracias a la asombrosa obra dejada por culturas milenarias y
avanzadas que habitaron la region antes de la Era Cristiana, se caracteriza por ser una mezcla
cultural, los residentes nacionales y extranjeros son un ejemplo.

El turismo aumenta cada dia y las areas rurales con usos del suelo diversificados ofrecen
nuevas y mas atractivas formas de recorrer estos lugares, Ademas del parque arqueol6gico de
San Agustin,hay otros lugares con riqueza arqueolégica. EI Tablon, La Chaquira y La Pelota
principalmente. En San Agustin, existe una amplia oferta gastronémica tipica como el Asado
Huilense que es el plato insignia del Huila, Tamal Huilense, Cuy Asado, entre otros.

2.3 Antecedentes De La Investigacion

Respecto a los antecedentes tanto internacionales como nacionales sobre el tema de la
gastronomia como un atractivo turistico cultural, se pueden encontrar c6mo sus autores siempre
buscan relacionar la gastronomia con turismo, cdmo dinamizarla y crear redes turisticas en
promocion de la cocina local o implementar estrategias para las necesidades existentes; por esto
se analizaran a continuacion documentacion realizada con anterioridad sobre este tema 'y
demostrar su importancia.

Dialnet (2013): En este articulo se realizé una investigacion sobre la gastronomia como
patrimonio cultural y motor de desarrollo turistico donde conocer y degustar la cocina local se

considera una experiencia cultural y sensorial. En la gastronomia se identifica un vinculo de la
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identidad y la autenticidad de un territorio. Considerando asi que un territorio puede contar con
una gastronomia variada, con productos de calidad elaborados con técnicas tradicionales.

Todo ello, unido a la creciente sensibilidad de los turistas modernos hacia los patrimonios
alimentarios, y que ademas justifica la necesidad de reconocer una mayor importancia a este
recurso. El objetivo del articulo es presentar el cuadro actual del desarrollodel turismo
gastronémico en la regién. Como principal resultado del estudio se propone un analisis DAFO
acerca de la gastronomia extremefia.

PASOS. Revista de Turismo y Patrimonio Cultural: en una de sus investigaciones
sobre la gastronomia en el sistema turistico, buscando nuevos productos, mejorando destinos.El
caso de la isla de Fuerteventura sostiene que la incorporacién de la gastronomia en el disefio de
cualquier producto turistico de los destinos se hace necesaria en cuanto que los visitantes que
escogen dicho destino para pasar sus vacaciones, tienen la necesidad diaria de alimentarse. El
objetivo general de esta investigacion es analizar el papel que desempefia la gastronomia,
entendida ésta como una condensacion del patrimonio cultural tangible e intangible en el sistema
turistico. Pretende definirse una propuesta general que permita abordar el estudio de la
gastronomia profundizando en qué medida la implicacion expresa delsector primario
(agricultura, ganaderia y pesca) en un contexto determinado por la necesidad de renovacion y
contencion de costes, es determinante para el rejuvenecimiento del destino ycdmo puede la union
de ambos sectores contribuir al desarrollo local.

El siguiente documento es una tesis de grado (Centro Cultural y Gastrondémico de
Palogquemao) Bogotéa (2019) es un proyecto gastronomico — cultural que propone un

equipamiento cultural que funcione como extension de la plaza de Paloquemado, para generar
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zonas comerciales, educativas y culturales, que permitan la reactivacion del sector através de esta
nueva edificacion teniendo en cuenta aspectos sociales, econdmicos y culturales.

Por ultimo esté el trabajo de grado de Carlos Fernando Ortega (Disefio Arquitecténico
De Un Centro Gastronémico Sobre El Planteamiento De Un Parque Tematico
Agropecuario En EI Municipio De Pasto) es una propuesta que nace de acercarse a un sector
rural de vocacion existente sobre muestras gastrondémicas y plantear un disefio de centro
gastronémico de aprendizaje y muestras de comida tipica de la regién, aprovechando los sectores
productivos en el sector oriental que ayudaria a la consolidacion turistica y culturalque se ha ido
conformado el tener esta vocacion cultural insertando un espacio para el ocio como es un parque

tematico agropecuario que ayudara como complemento al desarrollo turistico cultural.

2.4 Marco Conceptual

En este marco, se recopila conceptos de vital importancia, en donde dé valor a la
investigacion.

La gastronomia brinda una aproximacion a la cultura empleando la comida como eje
central. Se ocupa tanto de técnicas de coccidn, de datos nutricionales y ciencias alimenticias,
como del manejo profesional de los sabores y aromas en la preparacién de un platillo culinario.

La gastronomia no es simplemente el gusto por la comida o por cocinar. De hecho,
esta disciplina se ocupa de mdltiples apreciaciones de lo cultural en torno a la cocina 'y
la alimentacion, como la eleccidn de los ingredientes, la tradicion en torno a la comida o la

influencia religiosa en la manera de comer.
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En la actualidad, se considera como un componente vital de la experiencia turistica, el
comer fuera es habitual entre los turistas, ya que se cree que la gastronomia es tan importante
como el clima, el alojamiento, y el paisaje para ellos.

El turismo gastrondmico es un medio para recuperar los platos tipicos de cada zona;
durante la mitad del siglo XX se ha producido un cambio estructural en el modo de apreciar la
comida por parte de los turistas. El turismo gastronémico es un instrumento que ayudara al

posicionamiento de los alimentos regionales.

2.5 Marco Referencial

El Markthal Rotterdam es un lugar histérico junto al Binnenrotte, muy cerca de la
estacion Blaak y el mercado al aire libre méas grande del pais, se ha construido el mercado
cubierto més grande de Holanda. Consta de un enorme espacio cerrado a nivel de calle rodeado
por un edificio de viviendas en forma de arco. Su forma, colorido interior y altura loconvierten
en todo un espectéaculo. Lo excepcional del disefio radica no solo en su forma y tamafio, sino
sobre todo en la manera de integrar sus diferentes funciones. En ningun otro lugar del mundo se
encuentran bajo el mismo techo un gran mercado cubierto, tiendas de comida, restauracion, un
supermercado, viviendas y un parking subterraneo. (archDaily, 2014).

El mercado tiene buenas conexiones con el transporte publico. La estacién de tren ymetro
Blaak esta justo al lado. Ademas, hay paradas de varios tranvias y buses. Ademas de las
conexiones con el transporte publico el mercado también es facilmente accesible en coche. Las
cuatro plantas del parking subterraneo cuentan con 1200 plazas de aparcamientodestinadas no

solo para los residentes y visitantes del mercado, sino también para quienes vienen al centro, al


https://www.archdaily.co/co/tag/rotterdam
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mercado al aire libre o a la biblioteca. Se ha construido un acceso al parking del mercado en
Blaak para hacerlo accesible desde todas las direcciones.

El edificio es un espacio abierto para atraer a un pablico numeroso, pero cerrado en los
laterales para salvar el viento y la lluvia. Para que los cerramientos fueran lo mas transparentes
posible, se optd por una fachada de cable de acero que requiere muy pocos elementos
constructivos. “El principio es similar al de una raqueta de tenis: los cables de acero hacen de
cuerdas entre las que se fija el vidrio. Es la fachada de cable de acero mas grande de Europa.
Esta fachada transparente permite ver muy bien desde fuera la obra de artedel interior: sus
formas y colores invitan al publico a acercarse. El exterior del edificio esté realizado en piedra
natural gris, la misma que se ha utilizado para el pavimento del mercado yla plaza circundante”

(archDaily, 2014).

Figura 3

Vista exterior del Mercado Markthal Rotterdam

Nota. Se visualiza la vista exterior del mercado Markthal. Tomada de (archDaily, 2014).
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Santa Caterina (Espafia)

El Mercado Santa Caterina se ubica en Barcelona-Espana.

La propuesta superpone la nueva arquitectura sobre la vieja, las mezcla, y surge con un
conglomerado, un hibrido que acentla la utilidad y es contemporaneo. Se reorganizo la
distribucion interior del mercado.

La propuesta para la rehabilitacion del antiguo mercado de Santa Caterina, implica una
accion sobre el tejido urbanistico adyacente a la estructura existente que racionalice su
emplazamiento. A la vez, la intervencion pretende “mezclarse y confundirse” con la estructura

original. (WikiArquitectura, 2017).

Figura 4

Vista interior y exterior del mercado de Santa Caterina

Nota. Se visualiza la vista interior y exterior mercado Santa Caterina. Tomada de (Economista,

2017).

Plaza de Mercado Paloquemao
El sector de Paloquemao recibe este nombre porque habia un arbol seco a los alrededores

de la Av. 19 y que por razones que se desconocen, se quemo.
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Cuando el gobierno de turno, decidi6 aglutinar a todas las plazas de mercado de orden
privado en un solo espacio, dio como alternativa la destinacion de una bodega abandonada, cuya
titularidad era de Ferrocarriles Nacionales, para tal fin. (Colombia, 2013).

Para los comerciantes de la Plaza de Mercado Paloquemao en 1972 era el inicio de una
nueva etapa ya que ellos ingeniaron la manera de distribuir los espacios en los que habrian de ser
adjudicados los locales a los respectivos comerciantes.

Figura 5

Vista Interior Plaza de Mercado Paloquemao

Nota. Se visualiza vista interior de la plaza de mercado Paloquemao en Bogota Colombia.

Tomada de (Sueskun, 2011).

2.6 Marco Histérico de la Investigacion

Historia de la Gastronomia

Etimologicamente proveniente del griego "gastros™, que significa estomago, y "gnomos"
ley o conocimiento. El objetivo de la gastronomia es crear platos de comidas para saborear ricas

preparaciones culinarias con los sentidos del gusto, la vista, el olfato y el tacto.
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El desarrollo de la gastronomia comprende las siguientes etapas: Edad Antigua, Edad
Media y Edad Moderna. Cada una de ellas se caracteriza por los factores materia prima utensilios
y desarrollo técnico.

Edad Antigua (Prehistoria)

7000 afios antes de nuestra era, el Ser humano imitando el patron de otras especies inicia
la caza de los mismos y el complemento de su alimento bésico. La Aparicién del fuego fue un
hecho importante en la alimentacion, los primeros alimentos fueron frutos, raices, hojas y tallos,
luego comenzo la caza en donde cazaban con arco y flecha y pescaban con anzuelos y con
arpones. Después del fuego, comenzo la domesticacion de animales, el nacimiento de la
ganaderia y aparecen los primeros recipientes de barro para cocinar los alimentos. Aqui fue el
inicio de la Gastronomia.

Durante el afio 5000 a.C, (era Mesopotamia) la alimentacion se baso en el consumo de
cereales y vegetales. Egipto era rico en produccién agricola, comian sentados, separados
hombres de mujeres y el cereal mas antiguo fue el mijo, luego la cebada, la avenay el centeno.
El Pueblo hebreo se alimentaba de el pan y el vino, la leche, cuajada y agria, ocupaba un papel
muy importante y la carne se consumia, en general, en fiestas yprovenia del cordero o la cabra.

Edad Media

En 1672 la alimentacion no era saludable debido a la caida del Imperio Romano,
iniciaron las epidemias por falta de habitos de higiene. El pavo real era el plato que el emperador
preferia. Se consumian mucho los frutos secos como las almendras, las pasas, lospifiones, las
nueces, las avellanas y los higos, la cocina del cerdo fue popular en la Germaniamedieval y

comian con las manos y el cuchillo. Luego se extiende el uso de la cuchara y de los palillos.
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Edad Moderna

Con el renacimiento nace el hojaldre con el nombre de torroni. En Inglaterra se hacen los
grandes pastelones de carne, en Italia introduce en toda Europa, desde Venecia, el tenedory,
desde Murano, las copas de cristal. Hubo pueblos enteros que se alimentaban sélo de bellotas. En
1400 las preparaciones eran refinadas, buscando un equilibrio entre nutricion y alimentacion. Las
porciones disminuyeron. En 1756 se abri6 en Paris elprimer restaurante, aunque alejado del
concepto actual, digno de denominarse "restaurante” fue el "Beauvilliers".

Edad Contemporénea

En 1800 surgen los grandes cocineros protagonistas de las grandes tendencias
gastronémicas. En el siglo XX conocido como la Belle Epoque, marco el climax del
refinamiento en Paris, el lujo y la belleza en la comida. Apogeo de la literatura Gastronomica.
Autores como Savarin vieron la gastronomia como una ciencia. Dumas por su parte escribe su
gran diccionario sobre la cocina.

La Gastronomia Actual

La cocina actual esta repleta de nuevos aditivos y saborizantes, algunos naturales,
extraidos de la Naturaleza, como extractos vegetales, o artificiales, aditivos quimicos autorizados
que estimulan los receptores del gusto, reforzando asi el saborpropio de los alimentos o incluso
creando nuevas “texturas”y combinaciones de sabor.

Por tanto, la tendencia no solo debe requerir de la adaptacion a un concepto diferentepara
sobrevivir, sino que debe proveer mayores oportunidades para una vida mas plena, donde el
disfrute sea lo primordial. No se trata solo de comer por la necesidad de mantenersevivo, la
gastronomia posibilita que esta necesidad se convierta a su vez en un placer, considerando todas

las técnicas, principios y procedimientos que establecen sus conceptos.
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San Agustin

El pueblo de la cultura de San Agustin habitd la regién de Huila y Caqueta en la actual
Colombia durante unos 2500 afios a partir del afio 1000 a.n.e hasta el 1500 n.e.

La mayor parte de la historia de esta civilizacion sigue siendo un misterio, perogracias a
muchos de los objetos encontrados en los ultimos afios, los expertos han sidocapaces de obtener
maés informacion sobre ellos y han dividido a su larga historia en 3 periodos:

El primer periodo, conocido como el periodo formativo o de formacion, entreel 1000
a.n.e y el 300 n.e. Durante el periodo formativo pequefias aldeas agricolas comenzaron a
formarse.

El segundo periodo, el periodo clasico regional, se extiende desde el afio 300 hastael 800
n.e. Durante ese tiempo hubo un enorme crecimiento de la poblacion. Esta cultura también
comenzo a construir las estatuas y otros objetos funerarios que todavia estan reconocidos y
apreciados en la actualidad.

El ultimo periodo, o periodo reciente, se extiende desde el 800 hasta el 1500. En este
periodo, la poblacion siguié aumentando y comenzaron a cosecha de cultivos nuevos, como los
cacahuate Al momento de ingresar los colonialistas espafioles en la region (en

El poblado de San Agustin se fundd entre los afios de 1608 y 1612 con los indios Mulale
y Laculata por, Pedro Saenz de la Guia, quien cumplia érdenes del gobernador de Neiva y
Timana Don Pedro de Velazco. Y en 1928 San Agustin tenia ya una vieja iglesia debahareque
con techo pajizo. (SECRETARIA DE CULTURA, 2021)

Cultura

La manifestacion peculiar de la cultura de los antiguos pueblos de San Agustin fue la

escultura litica monumental. Méas de 300 estatuas han sido halladas, la mayoria en un area que
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aparece plenamente delimitada por las cuencas de los rios Magdalena, Bordones, Mazamorras y
Sombrerillos y los picos del Macizo Colombiano. Indudablemente los nativosquisieron hacer de
esta region un verdadero centro ceremonial para las practicas funerarias, presididas por los
grandes monolitos, en los que ellos expresaron su estilo simbdlico, sin queeste propdsito les

hubiera impedido tallar formas de gran naturalismo.

Figura 6

Representacion de los monolitos emblema de san Agustin

Nota. Representacion de monolitos en San Agustin. Tomada de Parque Arqueoldgico
San Agustin.

2.7 Marco Legal

Este proyecto de grado esta apoyado sobre distintos documentos normativos de los cuales
nos regiremos para el buen funcionamiento del sistema del proyecto:

Plan de desarrollo Departamental 2020-2023 “HUILA CRECE”

Posicionar al Huila como un destino turistico sostenible y competitivo, con su oferta

turistica cultural y de naturaleza, de alto valor y especializacién; ademas, propende el
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fortalecimiento de la productividad y competitividad regional a partir de proyectos que permitan
el cierre de brechas de mercado, tecnolégicas, increment6 de la produccion y valor agregado para
el acceso a nuevos mercados, que redunden en el beneficio econémico y social del sector
empresarial en el Departamento del Huila.

Plan De Desarrollo Municipal “San Agustin Nos Une” Para El Periodo 2020-

Fortalece, mejora y dota los escenarios culturales del municipio en su jurisdiccién urbano
y rural, para garantizar el disfrute de todas las manifestaciones culturales.

Gestiona la implementacion de un turismo de calidad, responsable y sostenible con un
estandar de alto nivel en la prestacion de sus servicios turisticos.

Decreto 2941 de 2009

Sobre salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial (PCI) articulo 8 establece de
manera expresa que la lista representativa de patrimonio cultural inmaterial se podra integrar con
manifestaciones incluidas en doce &mbitos tematicos, entre los cuales se incluye, con el numero
11, la cultura culinaria, entendiendo como tal las practicas tradicionales de transformacion,
conservacion, manejo y consumo de alimentos.

Ley 1185 del 2008

Estableci6 el Sistema Nacional de Patrimonio Cultural y fijo un Régimen Especial de
Proteccién y estimulo para los bienes de dicho patrimonio que por sus especiales condiciones o
representatividad hayan sido o sean declarados como Bienes de Interés Cultural.

Ley 397 de 1997

Por la cual se desarrollan los articulos 70, 71 y 72 de la Constitucion Politica; se dictan
normas sobre el patrimonio cultural, fomento y estimulos a la cultura; se crea el Ministerio de

Cultura y se trasladan algunas dependencias.
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Decreto 343 de 2021

Por medio del cual se sustituye la Seccion 4 del Capitulo 1 del Titulo 4 del Libro 2 de la
Parte 2 del Decreto 1074 de 2015, Unico Reglamentario Del Sector Comercio, Industria Y
Turismo, en el sentido de reglamentar los establecimientos de gastronomia y bares turisticos y se

dictan otras disposiciones complementarias.
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2.8 Marco Geogréfico
Figura7

Localizacion Municipio San Agustin
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1A MUNICIPAL
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Nota. Visualizacién de la localidad del Municipio San Agustin. Elaboracion Propia.

San Agustin es un municipio se encuentra ubicado en el sur del departamentode Huila.
Yace sobre la parte oriental de la region del macizo colombiano, donde se encuentra el méas alto
valle del rio Magdalena, resguardado por las primeras estribaciones de las cordilleras central y
oriental. Su extension territorial es de 1.574 km?, su altura es de 1.730msnm y su temperatura
promedio es de 18°C.

Hace parte de la region Subsur del departamento del Huila y su economia se basa en el
produccion de café, cafia de azlcar, la ganaderia y los servicios turisticos y comerciales. El
municipio de San Agustin es conocido como “Capital Arqueoldgica del Huila” pues alli se

encuentra ubicado el Parque Arqueoldgico de San Agustin, que es uno de los méas importantes
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https://es.wikipedia.org/wiki/Cordillera_Central_(Colombia)
https://es.wikipedia.org/wiki/Cordillera_Oriental_(Colombia)
https://es.wikipedia.org/wiki/Subsur
https://es.wikipedia.org/wiki/Caf%C3%A9_de_Colombia
https://es.wikipedia.org/wiki/Saccharum_officinarum
https://es.wikipedia.org/wiki/Ganader%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Parque_arqueol%C3%B3gico_de_San_Agust%C3%ADn
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espacios arqueoldgicos en Colombia y el mundo.Este fue declarado Patrimonio de la Humanidad
por la Unesco en 1995.

Numero de habitantes: 34.120

En el &rea rural: 22,432 habitantes

En el &rea urbana: 9,994 habitantes

Altura sobre el nivel del mar: 1,640 m.s.n.m (casco urbano)

Temperatura promedio: 18°C

Gentilicio: Agustinense — Agustiniano


https://es.wikipedia.org/wiki/Colombia
https://es.wikipedia.org/wiki/Patrimonio_de_la_Humanidad
https://es.wikipedia.org/wiki/Patrimonio_de_la_Humanidad
https://es.wikipedia.org/wiki/Unesco
https://es.wikipedia.org/wiki/1995
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3. CAPITULO Ill: Marco operacional

Figura 8
Objetivo 1
DIAGNOSTICO UBJETIVO 1
~ 0 7 Al
— p R
0 % o
E DIAGNOSTICO URBAND
= FACTORES REGIONAL FAGTORES MUNIGIPALES
O
100% Q
ESPACIOS :
B ANALZAR DINAMICOS ESPACIOS DINAMICOS Y TERRITORIALES

[ FOLTALECER
[ ESPACIOS DINAMICOS

Nota. Gréfica objetivo 1. Elaboracion Propia.

3.1 Escala Macro — Departamento del Huila — Area de Contexto

3.1.1 Localizacion y Ubicacion
El siguiente andlisis se realiza en el departamento del Huila, municipio de San Agustin y

tomando como area de influencia al municipio de Pitalito.
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Figura7

Localizacion Departamento del Huila
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Nota. Visualizacién de la localidad del Departamento del Huila. Elaboracion Propia.

El Departamento del Huila esta ubicado en el suroccidente de Colombia; su territorio
hace Parte de cuatro grandes regiones morfoldgicas, como son las cordilleras Central y Oriental,
el macizo colombiano y el valle superior del rio Magdalena. Geoldgicamente es unaregion
compleja, conformada por rocas metamorficas, igneas y sedimentarias con edades desde el
Precambrico hasta el Nedgeno, y depo6sitos cuaternarios de origen clastico y volcanico.

El Huila limita al norte con los departamentos de Tolima y Cundinamarca, asi comocon
el distrito Capital de Bogota; al oriente con Meta y Caquetd, al occidente con Tolimay Caucay

hacia el sur con el Departamento del Cauca, en la llamada “bota caucana”.



3.1.2 Sistema Ambiental
Figura 8

Sistema Ambiental Del Departamento Del Huila
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Nota. Sistema ambiental del departamento del Huila. Elaboracion Propia.

El departamento del Huila cuenta hoy con 612 mil hectareas de area protegida un

121 mil hectareas de paramo. Todas estas zonas en estricto estado de conservacion en el Huila
corresponden a 5 Parques Naturales Nacionales, 7 Parques Naturales Regionales, 2 Distritos
Regionales de Manejo Integrado (La Tatacoa y Serrania Pefias Blancas), 28 ParquesNaturales

Municipales y 114 Reservas Naturales de la Sociedad Civil.
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porcentaje que supera el 33 % del territorio departamental y al interior de ellas se encuentranlas



3.1.3 Delimitacion uso y Actividad del suelo
Figura 9
Usos Y Actividades Del Dpto. Huila
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produccién 2

6,4%

Nota. Sistema del uso del suelo y las actividades del departamento del Huila. Elaboracion

Propia.

La base econdmica del Huilla es la produccidn agricola y ganadera; la agricultura del

Huila se basa en cultivos de café, platano, cafia de azlcar, arroz, frijol, maiz, sorgo, algoddn,

hortalizas (tomate y cebolla), papa y yuca.

Las zonas de gran desarrollo agricola corresponden a los municipios de Pitalito, San

Agustin, Isnos, Garzén, Gigante, Neiva, Campoalegre, Hobo, la Plata y Santa Maria.

Las areas ganaderas se localizan en los municipios de Neiva, Agrado, Aipe, Algeciras,

Baraya, Garzon, Gigante, La Plata, Pitalito, Tesaliay Yaguara.
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3.1.4 Sistema Vial
Figura 10

Sistema Vial Y Transporte Del Dpto. Del Huila
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Nota. Mapa de sistema vial y de transporte del departamento del Huila. Elaboracién

SAN JUAN FLORENCIA @

DE VILLALOBOS

Propia.

El departamento del Huila cuenta con una red de carreteras de aproximadamente
8.245.33km de longitud, los 857.63km corresponden a la red Nacional que atraviesa por todoel
departamento del Huila, el (65.34%) se encuentran pavimentados con excelentes
especificaciones; La red vial secundaria corresponde a un total de 2066.7km y la red vial

terciaria le pertenece un 3,589.0km.
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3.1.5 Sistema Turistico
Figura 13

Sistema Turistico del Departamento del Huila
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Nota. Mapa de sistema turistico del departamento del Huila. Elaboracion Propia.

El departamento del Huila cuenta con una gran variedad de atractivos turisticos que
forman una red turistica desde el municipio de San Agustin hasta el municipio de Villa vieja,
entre los mas representativos se encuentra el Parque Arqueoldgico de San Agustin y el Parque
Arqueoldgico Alto de los idolos, el Desierto de la Tatacoa, entre otros.

Datos generales

Durante el mes de octubre del afio 2019, el Departamento del Huila recibi6 68.644

viajeros en sus diferentes atractivos turisticos, de los cuales se destacan el desierto de La
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Tatacoa, 51.500, el Parque Arqueoldgico de San Agustin 9.033 y el Mirador La Mano del
Gigante con 3.165 visitas respectivamente; seguido del Instituto Pedro Maria Ramirez (1.743) y
el Parque Arqueoldgico Alto de Los idolos ubicado en el municipio de Isnos (1.500);
posteriormente se encuentran el centro vacacional Vuelo del Halcon con 616 turistasy la cascada
de La Motilona con 500 viajeros; en altimo lugar se ubica la Caja de Agua ubicada en Paicol y la
Cueva del Tigre con 427 y 160 visitas respectivamente.

Es importante resaltar que de los 68.644 turistas que recibi6 el Departamento del Huila en
el mes de octubre, 5.808 son nativos de la region, 61.614 son visitantes nacionales,

1.265 internacionales y 57 estudiantes. (Huila, 2019).

Figura 14

Turistica Por Tipo y Destino

Nota. Sistema de informacion turistica y cultural.
La informacion Reportada por los principales atractivos turisticos de la region duranteel
mes de octubre de 2019 permite inferir que los atractivos que registraron mayor nimero devisitas

turisticas en el periodo de andlisis corresponden a la zona norte del Huila (75%) representada
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principalmente por el desierto de La Tatacoa en suma entre el Museo Paleontolégico y el
Observatorio Astrondmico; seguido de la zona arqueoldgica sur (15%) a través de los Parques
Arqueoldgicos de San Agustin e Isnos y el centro vacacional Vuelo del Halcon; en el tercer lugar
se ubica la Zona centro del Huila (10%) que comprende los siguientes atractivos turisticos; la
Cueva del Tigre (Yaguara), la Caja de Agua y la cascada deLa Motilona (Paicol), el Instituto

Pedro Maria Ramirez (La Plata), y el Mirador La Mano del Gigante (Gigante).

Figura 15

Distribucion Geogréfica de Turistas
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Nota. Sistema de informacion turistica y cultural.



53

3.1.6 Gastronomia de Huila
Figura 11

Gastronomia del Departamento del Huila
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Nota. Mapa de gastronomia en el departamento del Huila. Elaboracion Propia.

En el departamento existe una gran variedad de platos tipicos del cual, el que mas nos
representa como region andina, es el Asado Huilense y los Bizcochos de Achiras, pero a nivel
regional se puede encontrar que en dieciocho (18) municipios contando con su capital hay
arraigada gastronomia predominante que se destaca por que dentro de estos municipios existen
unos platos tipicos locales como por ejemplo en el municipio de San Agustin esta el Cuy Asado
o la brasa, en Villavieja, el estofado de chivo, en Yaguara encontramos los famosos quesillos
yaguarefios, en Garzon, el arroz tapado y en Pitalito, la bandeja laboyana. Todos estos platos son

representativos de estos municipios como también del departamento del Huila.



Figura 12

Platos Tipicos De Municipios Del Departamento Del Huila
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Nota. Visualizacion de los platos tipicos en algunos municipios del departamento del

Huila. Elaboracion Propia.
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3.1.7 Cultivos Transitorios
Figura 13

Principales Productores De Cultivos Transitorios
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Nota. Boletin estadistico agropecuario 2018. Elaboracion Propia.

El arroz ocupa el primer lugar en ingresos totales entre los cultivos transitorios en el
Departamento, teniendo en cuenta que en el periodo 2003-2007 mantuvo un promedio anual de
$170.000 millones. En el afio 2008 se supero sustancialmente esta cifra en casi el 62%.
Posteriormente, durante los dos ultimos afios del periodo evaluado (2011-2012) registré un
incremento importante.

En los cultivos transitorios nuevamente el primer productor es el municipio de Neivacon

una participacion de 8.61% en todo el departamento. Al evaluar los cultivos transitorios,se
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encuentra que la mayor participacion corresponde a la produccién de arroz y maiz, representando
éstos el 77,90% de la produccién agregada departamental.

3.1.8 Cultivos Semipermanentes

Figura 14

Principales Municipios Productores De Cultivos Permanentes
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Nota. Boletin estadistico agropecuario 2018. Elaboracion Propia.
Los cultivos permanentes semipermanentes como su primer producto es el municipiodel
San Agustin con una participacion 6.91% y con una produccion de 4.604 ton, no muy mayor a

los deméas municipios, pero con una gran participacion entre los cultivos.
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3.1.9 Cultivos Permanentes
Figura 15

Principales Municipios Productores De Cultivos Semipermanentes
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Nota. Boletin estadistico agropecuario 2018. Elaboracion Propia.

El departamento del Huila los principales cultivos anuales son en su orden: achira,
arracacha, cebolla junca y yuca, siendo el municipio de Neiva el primer productor en cultivos
anuales con una participacion de 7.70% y una produccion de 2.181 toneladas. EI municipio de
San Agustin es el primer productor en producir achiras con una participacion del 30.26%,

posicionandolo en el Gnico municipio con este almiddén anual.



Figura 16

Principal producto anual

A . PARTICIPACION MUNICIPAL
chira .
[ WAYORPRODUCTOR ] i s | SmA
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Municipio San Agustin )
AS.N.M (mts)* 1.695 Rilgecias
Temperatura Media 19 Disnos
2
Area (Km?) 1.310 OElias
* Casco Urbano 57 29%
« o =]
22,19% Otros

Nota. Participacion municipal que tiene algunos municipios relacionados al almidon
achira siendo el municipio de San Agustin el primer productor. Tomada de Boletin estadistico
agropecuario2018

3.2 Escala Meso - Pitalito Huila — Area de Influencia

Figura 17

Localizacién de Pitalito Huila
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Nota. Localizacion de Pitalito en el departamento del Huila. Elaboracion Propia.
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El municipio de Pitalito se localiza a los 1° 52" latitud norte, 76° 02' longitud oeste de
Greenwich, dista de Neiva 188 Km. tiene una extension de 591 kilémetros cuadrados. Limita al
norte con Timana, Elias y Saladoblanco; al occidente con Isnos y San Agustin; al sur con el
municipio de Palestina, en el departamento del Cauca con el municipio de Santa Rosa y al
oriente con Acevedo.

La extensién del municipio de Pitalito segln los datos actuales es de 666 Km.2 Este
ultimo dato no es definitivo pues en la cartografia disponible que atn no esté actualizada, los

limites definitivos del municipio aln no se han precisado.

3.2.1 Sistema Ambiental
Figura 18

Sistema Ambiental del Municipio de Pitalito Huila

; A

)
Z
2=

Y A, W Humedsl marengs,_—"

P~ Parque Natural los
AR S ;‘ﬁ ~ Guacharos - Puracé

Parque Natural frea en pracesa de declalatoria
Mnicipal «-eeeveeees ) serrabia de pefias blancas

CONVENCIONES

- Areas Urbanas
- Bosques

I:l Cultivos semestrales o anuales

l:] Cultivos semipermanentes o

permanentes
Pastos

- Vegetacian Natural arbustiva
Nota. Corine Land Cover de la CAM ,2010. Elaboracion Propia.
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El municipio ha adquirido y protegido predios importantes para la conservacion de la
biodiversidad y servicios ecosistémicos. En total hay méas de 4,000 hectareas protegidas entreel
Parque Natural Municipal de Pitalito, el Parque Natural Municipal Serrania de Pefias Blancas, el
humedal Marengo, el humedal Campo Escuela Scout, las Reservas Naturales de laSociedad Civil
El Cedro, La Floresta y Pompeya, y predios adquiridos para proteger la cuenca del rio Guachicos
y Guarapas. Estas areas protegidas cubren alrededor del 6% del municipio, y el 0.2% del
departamento. El Parque Nacional Municipal de Pitalito hace parte de la subcuenca del rio
Guachicos, afluente directo del rio Guarapas.

3.2.3 Usos del Suelo

Figura 19

Usos del suelo del municipio de Pitalito
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Nota. Corine Land Cover de la CAM ,2010. Elaboracion Propia.
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Son suelos aptos para cultivos de café, ganaderia, es considerado como el mayor
productor de café de Colombia, siendo epicentro de produccion el corregimiento de Bruselas,El
sistema de produccion predominante en el municipio es el café como se ha mencionado, se
encuentran cultivos de platano, maiz, cafia de panela, frijol entre otras. En menor produccion
arboles frutales como guayaba, mora, lulo.

3.2.3 Sistema Vial

La red vial del municipio de Pitalito esta conformada por aproximadamente 513.7kms

distribuidos de la siguiente manera:

Tabla 1

Distribucion de la red vial del municipio de Pitalito

Vias Terrestres Longitud Estado en el que | Distancia a la capital de
total en Kms se encuentran (departamento
Kms Horas
Vias primarias 77 100% pavimentado 195 03 horas 41
minutos.
Vias secundarias 119.9 27.5% Pavimentado N.a. N.a.
72.5% en Afirmado
Vias terciarias 316.8 100% en afirmado N.a. N.a.

Nota. Plan Vial Departamental del Huila 2009-2018

Segun los datos del Plan Vial Departamental del Huila 2009-2018 el municipio posee una
infraestructura vial regional de 513.7 kms de los cuales 77 kms son vias primarias de caracter
nacional, se encuentran mantenidas por la nacion y en buen estado de conservacion de todo el
tramo. Las vias secundarias comprenden 119.9 kms, que se distribuyen en varios tramos que

interconectan corregimientos y veredas.
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3.3 Escala Meso - San Agustin — Area de Estudio Rural
Figura 20

Sistema Ambiental, Usos del Suelo e Infraestructura Vial de San Agustin.
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El municipio de San Agustin en el ambito urbano ambiental esta relacionado con los
ecosistemas estratégicos, cuencas hidrograficas y las zonas de amenazas y riesgos naturales. En
el &mbito Regional, EI Municipio de San Agustin hace parte de los siguientes ecosistemas
estratégicos: EI Macizo Colombiano, El Parque Natural Regional Corredor Biol6gico PNN
Puracé - PNN Cueva de Los Guacharos. cuenta con una variacion de usos de suelos, tanto
aportadores de materia prima como explotadores de suelo. El suelo agropecuario es el que mayor
predomina. Para el suelo urbano, el municipio cuenta con un gran porcentaje de suelo residencial
expandido por todo el contexto urbano, su comercio esta principalmente en la parte centro, pero con
un poco en la periferia sur y norte. EI Municipio de San Agustin no posee vias decomunicaciones
fluviales ni aéreas solo terrestres.

En la cabecera municipal de San Agustin tiene su origen (sector sur) la via principal que
conduce al Municipio de Pitalito e Isnos. Desde la cabecera municipal se desprenden las vias
para las Veredas Obando (Pertenece al Circuito Turistico), que se divide en dos ramales:una via
pasa por las veredas Cuchilla, Aguadas llegando a Obando continuda a las Veredas deJabén y
Agua Bendita. La otra comunica hacia Isnos, desde aqui se puede llegar por un carreteable sin

pavimentar pasando por Ullucos, Paletara, Coconucos y Patico hasta llegar a Popayan.



64

3.4 Escala Meso - San Agustin — Area de Estudio - Casco Urbano
3.4.1 Sistema Ambiental

Figura 21
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Nota. Analisis del Sistema Ambiental de San Agustin. Elaboracién Propia.

El municipio de San Agustin posee una gran variedad de diversidad, el parque
arqueoldgico de san Agustin y sus derivadas mesitas donde se aprecian los elementos arqueoldgicos
del lugar, reservas ambientales, fuentes hidricas y senderos ecolégicos que llevan alos diversos

pueblos donde cada uno muestra su historia y cultura relacionada a los objetos antropomorfos de la

Zzona.



65

3.4.2 Usos del Suelo
Figura 22

Usos del Suelo — Area de Intervencion.
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Nota. Analisis del Uso del Suelo de San Agustin. Elaboracion Propia.

El municipio de san Agustin cuenta con un sistema de usos del suelo sencillo estas son
organizadas mediante el PBOT el cual muestra un uso del suelo que se combina y se compensa eluno
al otro, mediante el analisis de la proporcion de usos, se aprecia que el 50% pertenece a un uso

residencial, el 25% al uso institucional el 15% al uso comercial y el 10% esta destinado al proceso de

urbanizacion.



3.4.3 Sistema Vial
Figura 23

Sistema Vial — Area de Intervencién
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Nota. Analisis del Sistema Vial de San Agustin. Elaboracién Propia.
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El sistema vial de san Agustin se distribuye a partir de dos ejes principales que recorren el

centro de la ciudad estas son la calle 3 y la calle cuarta, a partir de este empieza un proceso de
ramificacion de vias secundarias, locales y proyectadas, que le dan la formacion reticulada a la

ciudad el sistema de vias proyectadas se ubica sobre la zona que se destina al proceso de

urbanizacion de esta manera se genera la trama urbana para esta zona.

Desde la cabecera municipal se desprende la carretera nacional que conduce a
Sombrerillos, en este punto se bifurca desprendiéndose una via hacia Isnos y la otra continua

hacia La Portada y luego a Pitalito. Posterior al rio Sombrerillos se desprende un ramal al lado
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derecho hacia la Vereda el Alto del Obispo y luego unos metros adelante otra via para el Centro
Poblado Los Cauchos. Esta red vial le permite al Municipio comunicarse a nivel departamental y
nacional, ya que por la via a la Pitalito se puede acceder a los departamentosdel norte y sur de
Colombia tales como Tolima, Putumayo y Narifio.

El Municipio de San Agustin cuenta con carreteras pavimentadas desde la capital parasu
acceso, hay transporte intermunicipal y su Municipio mas cercano es Isnos y Pitalito, las
carreteras para comunicarse con el area rural con sus veredas son destapadas y el acceso es en
carro o0 moto.

3.4.4 Sistema Cultura - Turistico

Figura 24

Sistema Turistico Culturales De San Agustin
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Nota. Analisis Del Sistema Turistico Cultural De San Agustin. Elaboracion Propia.
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Los rasgos peculiares que caracterizan el florecimiento de la cultura de San Agustin,
entre tales como el gran desarrollo de la estatuaria litica, la construccion de grandes terraplenes
0, las tumbas revestidas con grandes lajas de piedra, algunas, las principales, cubiertas con
monticulos artificiales coronados con templetes funerarios, las fuentes ceremoniales labradas en
la roca viva, reflejan una cultura de la prehistoria Gnica, ademas detener sitios de interés cultural
como el muso precolombino y la iglesia nuestra sefiora de Lourdes hacen de San Agustin un
municipio rico en historia arqueoldgica.

En cuanto al sector turistico, El Parque Arqueoldgico de San Agustin es uno de los
lugares turisticos mas visitados en el departamento del Huila, ya que cuenta con vestigios
arqueoldgicos bastante extensos. Se encuentra ubicado entre los municipios de San Agustin e
Ismos y es féacil de facil acceso para visitarlo, existen diferentes excursiones desde Neiva y
Pitalito.

No obstante el casco urbano de san Agustin cuenta con un circuito turistico el cual se
destaca en dos tipos: circuito turistico rural y circuito arquitecténico urbano en el circuito
rural se aprecia el parque arqueoldgico de san Agustin y sus derivadas mesitas dondese aprecian
los elementos arqueoldgicos del lugar, reservas ambientales, fuentes hidricas y senderos
ecoldgicos que llevan a los diversos pueblos donde cada uno muestra su historia y cultura

relacionada a los objetos antropomorfos de la zona.



3.4.5 Dindmica Demogréfica
Figura 25

Poblacion de San Agustin por genero

Poblacién desagregada por sexo
Fuente: DANE - Proyecciones de poblacién - 2019

San Agustin San Agustin

17.551 16.569
(51,4%) (48,6%)
Colombia Colombia
24.873.329 25.501.149
(49 A%\ (50 A%)

Nota. Proyecciones de la poblacion. Dane

El municipio de San Agustin cuenta con 33.517 habitantes. EI 51,4% (17,551) de la

poblacion son hombres y el restante 48.6% (16.569) son mujeres.

Densidad poblacional
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El Municipio de San Agustin tiene un area de 1574 Km2, en cuanto a la distribucionpor

zonas, el 65% esta localizado en area rural y el 35% en la cabecera Municipal, con una densidad

aproximada de 21 habitantes por kilémetro cuadrado



Tabla 2

Anélisis DOFA

Amenazas

Debilidades

Fortalezas
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Oportunidades

Social

Econdémico

Ambiental

Urbano

La poblacion flotante en
el municipio es
considerable, debido a la
variableactividad
econdémica por
temporadas.

Espacios sociales
menos integros para la
poblacion.

El municipio depende
mucho dela actividad
hotelera y actividades
solo enrelacion con el
turismo.

Deterioro por
fenémenos
climatolégicos y perdida
del uso delsuelo.

Zonas de protecciény
espacios urbanos en
deterioro por parte de la
misma poblacion.

Falta de espacios
peatonales para la
integridad de las
personas en el
municipio.

La via principal del
municipio es doble
calzada solamente una
parte.

Deficiencia en equipamientos
destinados a la educacion y
tecnificacion en relacion al
turismo. La visita del turista a
la regidn no es directamente
para conocer y degustar la
gastronomia, sino quesu
motivacion principal esta
ligada a

otros factores.

Falta de relaciones
intersectoriales que potencian
el desarrollo turistico yla
economia del municipio.

Sitios como parques yzonas
verdes en mal estado.

Deterioro de casa de estilo
colonial comola casa de la
cultura.

Déficit de espacios enrelacién
a la educacion y muestra
gastronémica.

Nota. Matriz DOFA. Elaboracion Propia.

Es muy fuerte el
musculo econémico
en relacion al
turismo por las ricas
caracteristicas
culturales del
municipio.

El parque
arqueoldgico de San
Agustin atraecada
temporada gran
cantidad de turistas.

Extensas zonas de
proteccion Nacimiento
del rio magdalena, el
mas importante del
pais

Se encuentran
numMerosos sitios
turisticos y culturales
que atraen miles de
turistas cada afo.
Estos espacios se
pueden integrar entre
si para dar un mejor
usoy
aprovechamientode
las zonas.

Suplir estas amenazas
para fundamentar la
poblacién con
equipamientos del
alcance necesario.

Nuevas zonas de
comercio de diferente
uso al hotelero y
turistico para la
diversificacion delmismo

Atrticulacion e
integracion de espacios
ambientales paralograr
una adecuada
convivencia conel
medio ambiente.
Propuesta de
renovacion de areas
verdes para

la poblacion

Areas urbanas para el
libre esparcimiento y
actividades culturales
de la poblacion local.

Ampliacion de lavia
principal y
recuperacion del
espacio publico.

Perfil vial nuevo con
mixticidad de usos,
nuevas vias peatonales.



Figura 26
Objetivo 2
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Nota. Desarrollo del objetivo 2. Elaboracion Propia.
3.5 Escala Micro - Poligono De Intervencion - Area De Influencia
Figura 27

Poligono de Intervencion
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NUEVA ZELANDA

CONVENCIONES
(' LOTEDE NTERVENCION
. QUEBRADA LAS MOYAS
AREA RURAL SAN AGUSTIN
“© " CASCOURBANDSANAGUSTIN

Nota. Poligono de Intervencion. Elaboracion Propia.
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El poligono de intervencion se encuentra ubicado en el casco urbano de San Agustin,

siendo este un espacio estratégicamente convergente en cuenta a los valores de la gastronomia, la

cultura, la relacion social entre infraestructura y el entorno.

Figura 28

Caracterizacién Zonas Con Vocacion Gastronémicas Existentes
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[0 CASCO URBAND SAN AGUSTIN
. QUEBRADA - LAS MOYAS

IPAL
0 DE INTERVENCION

Nota. Muestra de la Caracterizacion Zonas Con Vocacién Gastronémicas Existentes.

Elaboracion Propia.

Para determinar el lote de intervencion se realiza primero una categorizacion de las zonas

con vocacion gastronémicas, y su relacion con el entorno, tomando como punto base principal la

plaza de mercado, siendo un ndcleo activador y catalizador socio-cultural.
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Para realizar la clasificacion, se realiza la categorizacion por medio de encuesta a cada

uno de los lugares comerciales de comida.

Figura 29

Encuesta Por Categorizacion De Lugares De Comida.
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PASTA CARBONARA BAGRE EN SALSA SOPAS DE PASTAS, AREPAS RELLENAS AREPAS DE COCLO,
TRUCHA SANCOCHD DF GALLINA PINCHOS TORTAS, ETC,

Nota. Muestra de encuesta por la categorizacion de los lugares de comida. Elaboracion
Propia.
3.5.1 Plano Sintesis De Problemas — Area De Influencia

Figura 30

Plano Sintesis De Problemas.

g = VEREDA EL TABLON
e S #N
VPR LD N
* DESAN AGUSTIN A
. PLAZA DE MERCADD
(8 LOTE OE INTERVENCION
© ZONAS CONMAYOR FLUJO
< COMERCIAL
- [ 10VAS COMERCIALES - VOCACIN GASTRONGMICA
[ QUEBRADA - LAS MOYAS CON ZONA DE
VEREDA MESITAS PROTECCIGN
——> VIAPRINCIPAL

ﬁ) ViA CON MAYOR FLUJO VEHICULAR - PEATONAL

ESPACIO PUBLICO SIN INTERVENIR

= = = - POLIGONO DE INTERVENCION

VEREDA i
NUEVA ZELANDA I

Nota. Plano sintesis de problemas en el area de influencia. Elaboracién Propia.
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Los problemas que més visualizamos en el area de influencia es la falta de coherencia 'y
de la correlacion entre la poblacion y la plaza de mercado, los residuos sélidos en el espacio
publico es un total deterioro ambiental y déficit de espacio publico y de asilamiento barrial, ya
que esto ocasiona una mala organizacion al entorno de la plaza de mercado y de la habitabilidad
permanente.

Identificando un problema demas, como lo es el aislamiento barrial, influye en que la
calle se convierte en la unidad bésica del disefio y traslapando el resultado del anélisis de flujos y
enlaces urbanos que se trazan unos ejes para inyectar densidad poblacional y nuevos usos
(Vivienda mixta, comercio alto impacto cultural), pero que no compitan, reemplacen en su
totalidad o contra ataquen el uso principal (comercio).

3.5.2 Plano Sintesis De Estrategias — Area De Influencia

Figura 31

Plano Sintesis De Estrategias.
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Nota. Plano sintesis de estrategias en el area de influencia. Elaboracion Propia.
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Las principales estrategias que se tuvieron en cuenta para el area de influencia, es acerca
de la localizacion estratégica con infraestructura como nodos conectores de impulso, el valor a la
plaza de mercado como un nucleo activador, la articulacién e integracion de espacios
ambientales y la revitalizacion del sector con nuevas dinamicas.

La situacion actual de la Plaza de mercado de Paloquemao actualmente es un organismo
aislado de las dindmicas locales, se comporta como un espacio autbnomo, con dindmicas
independientes al territorio, el sector se encuentra en un sector con desconexion de su actual, lo
cual genera que la situacion deseada que se lograra a través de la propuesta es convertir la plaza
de Paloquemao como un escenario de convergencia social articulado con el territorio que actle
como un ndcleo activador de dindmicas que reina y a traiga los flujos de los nodos aledafios a él,
con el fin de revitalizar el sector a través de la gastronomia como eje vertebral de la propuesta.

3.5.3 Propuesta Urbana

Propuesta Entorno A La Plaza De Mercado

Figura 32

Propuesta Entorno A La Plaza De Mercado
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Nota. Visualizacién de la propuesta entorno a la plaza de mercado. Elaboracion Propia.

3.5.4 Mejoramiento De La Plaza De Mercado:

Se plantea un esquema basico de intervencion urbana en un mejoramiento del entorno de
la plaza de Mercado de San Agustin generando nuevos usos, escenarios de convergencia social
articulando el municipio para asi la plaza de mercado actie como un nucleo activador de

dinamica con el fin de revitalizar el sector a través de la gastronomia.
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3.5.5 Movilidad Urbana

Como eje principal se encuentra la calle 3, calle 4 y calle 5 en donde se propone un perfil
vial con mixticidad de usos logrando conectar los puntos gastronémicos existente que encuentra
a lo largo de este eje convirtiendo asi un circuito vial que conecta la plaza de Mercado, parque
Simon Bolivar, la plaza cocida y un parque recreacional y por ultimo el parque

arqueoldgico san Agustin.

Figura 33

Movilidad Urbana

Nota. Visualizacion de la movilidad urbana. Elaboracion Propia.
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Figura 34

Perfil Vial Propuesto
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Nota. Visualizacién de los perfiles viales propuestos. Elaboracion Propia.
Figura 35

Perfil Urbano
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Nota. Visualizacion de los perfiles urbanos propuestos. Elaboracion Propia

Se propone un parque recreacional en donde esté compensa en un 35% el dificil
de espacio publico

Figura 36

Parque Recreacional

Nota. Visualizacién del parque recreacional. Elaboracion Propia
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Mobiliario Urbano

Figura 37

Modulo Comercial

Nota. Visualizacién del médulo comercial. Elaboracion Propia

Figura 38

Bancas

Nota. Visualizacién de las bancas. Elaboracion Propia



Figura 39

Paradero de Autobus

Nota. Visualizacién del paradero de autobus. Elaboracion Propia
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4. CAPITULO IV: Resultado y Anélisis de Resultados
4.1 Implantacion del Proyecto Puntual
Figura 40

Implantacion del Proyecto

calles andenes proyecto puntual Zonas verdes ciclo-via
| I N

Nota. Visualizacién de la implantacion del proyecto. Elaboracion Propia
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4.2 Normativa Lote de Intervencion

Figura 41

Normativa del Lote
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4.3 Implantacion y Normativa Aplicada

Figura 42

Implantacién Y La Normativa Aplicada
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Nota. Visualizacién de la normativa aplicada en la implantacion. Elaboracion Propia
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4.4 Organigrama De La Propuesta
Figura 43

Organigrama De La Propuesta
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Nota. Visualizacién de la normativa aplicada en la implantacion. Elaboracion Propia
4.5 Criterio de Disefio
Figura 44

Criterios de Disefo
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Nota. Visualizacién de la normativa aplicada en la implantacion. Elaboracion Propia



4.6 Planimetria Técnica
Figura 45
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Nota. Visualizacién de la implantacién del proyecto. Elaboracién Propia
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Figura 46

Segunda Planta

Nota. Planimetria segunda planta del proyecto. Elaboracién Propia
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Figura 47

Plano Cubierta

Nota. Planimetria cubierta del proyecto. Elaboracion Propia
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Figura 48

Fachada Transversal
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Nota. Planimetria fachada transversal del proyecto. Elaboracion Propia
Figura 49

Fachada Longitudinal 1

Nota. Planimetria fachada longitudinal 1 del proyecto. Elaboracién Propia

Figura 50

Fachada Longitudinal 2

L =m

Nota. Planimetria fachada longitudinal 2 del proyecto. Elaboracién Propia
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Figura 51

Programa Arquitectdnico
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Nota. Programa arquitectonico del proyecto. Elaboracion Propia
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Figura 52
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Nota. Visualizacién de las zonas disefiadas en el proyecto puntual. Elaboracion Propia
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5. CAPITULO V: Marco Metodoldgico
La metodologia que realizo para poder llevar el proyecto a cabo y ejecutarlo de una
forma ordenada fue mediante una metodologia de objetivos, es decir, que con cada uno de los

objetivos especificos se implementaron actividades, recursos y técnicas.

Tabla 3

Metodologia de Objetivos

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACTIVIDADES

RECURSOS

TECNICA

Realizar el diagnéstico urbano
regional determinando las dinamicas
territoriales con base a los factores
sociales, econémicos, urbanos y
ambientales del municipio de San
Agustin - Huila.

Describir las problematicas y
potencialidades de las
relaciones tanto estaticas como
dindmicas con base a los
niveles macro, meso y micro.

Revisién documental
Matriz DOFA
Cartografia

Paginas WEB.
Informes estadisticos,
graficos, tablas, figuras,
mapas
POT, EOT, PDT.

Identificar los factores
econdémicos, sociales,

de una DOFA.

ambientales y urbanos por medio

Revision documental
Matriz DOFA
Cartografia

Paginas WEB.
Informes estadisticos,
graficos, tablas, figuras,
mapas
POT, EOT, PDT.

Ejecutar las problematicas vs las
estrategias encontradas para
implementar en el proyecto.

Matriz Comparativa
Cartografia

Documento Word.
Corel Draw, fotografias,
graficos, tablas

Desarrollar el poligono de
intervencion por medio de la
cartografia presentada.

Revision desde Google
Maps y desarrollo en
Corel Draw.

Paginas WEB y programa
Corel Draw, fotografias,
tablas, graficos

Revitalizar el contexto urbano de
la plaza de mercado a través de
escenarios de convergencia
social para fortalecer las
dinamicas del sector.

Analizar el entorno de la plaza de
mercado de San Agustin.

Observacién directa

Describir las fortalezas y
debilidades que se presenta
actualmente alrededor de la

plaza de mercado.

Generar espacios
multifuncionales y serviciales
que pongan en valor la relacién
de la plaza de mercado con el
centro gastronimico cultural

Fotografias

Visita de campo al
poligono de
intervencion.

Desarrollar espacios
arquitectonicos con énfasis
gastronémico y cultural que

vincule a la poblacién local y
visitantes, promoviendo la
gastronomia tipica en el municipio
de San Agustin - Huila.

Estudiar las determinantes fisicas
de la zona de estudio (lote).

El diseno, concepto o filosofia.

Programa arquitecténico,

zonificaciones y la funcionalidad
que tendra el centro tomando en
cuenta los referentes estudiados.

Bocetos de disefio
Referentes de disefio
Fotografias
Rosa de los vientos,
posicién del sol, estudio de

la topografia y fitotectura
existente y la que propuesta.

Desarrollo a
mano alzada,
AutoCAD

Modelar la propuesta puntual
(centro gastrondmico cultural)

Modelado 3D Sketchup
2021

Programas y computadora
profesional.

Renderizado de la propuesta
puntual

Renderizado en
Twinmotion y/u Lumion

Programas y computadora
profesional.

video render del centro
gastrondmico cultural y su
funcionalidad

Video en Lumion

Programas digitales

Nota. Descripcion de la metodologia de los tres objetivos especificos. Elaboracion propia
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6. CAPITULO VI: Conclusiones

6.1 Conclusiones

Con el presente estudio queda demostrado que més alla de que la gastronomia muchas
veces no es considerada como un atractivo turistico primario, en algunos destinos asume esa
funcidn; y en los modelos elaborados en términos académicos, la gastronomia no deberé ser
olvidada porque es un atractivo a ser tenido en cuenta.

La vocacion cultural y gastrondmica de la zona fue la clave para el desarrollo del
equipamiento, el vinculo con la plaza de mercado y los puntos gastronémicos entre todos

conforman un eje articulador que permite dar la jerarquia necesaria a la gastronomia.

Fue fundamental entender que el proyecto debe funcionar como una unidad, no como tres
proyectos distintos, es decir que el Centro gastronémico cultural, la plaza de mercado y los
puntos gastrondmicos existentes actiien como una unidad.

Es importante destacar que el proyecto fue analizado respecto a su entorno y a la historia
que tiene todo el municipio. Por esta razon se desarrolla dentro del estilo colonial y materiales

que manejan el municipio para su identidad.

En conclusién, el proyecto ha logrado cumplir sus objetivos, es un proyecto que a pesar
de su tamario y de su complejidad se logré resolverlo de una forma muy simple con estrategias
claras que responden directamente a la necesidad que se encuentra actualmente en el municipio

de San Agustin.
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6.2 Recomendaciones

Se recomienda brindar a la Cultura Gastronémica mejores oportunidades de desarrollo,
que se enfoque en la tradicion huilense, esto favoreceria al turismo y economia local, ademaés de
mejorar la calidad de los espacios publicos. Este ejemplo se puede desarrollar en todo el Pais, por
la diversidad de platos, productos y preparaciones existentes en el Pais.

En lo que respecta al destino estudiado se observa una profunda relacion entre la
gastronomia y el turismo, incluso se puede mencionar que la misma es un poco excesiva ya que
casi todo el turismo del municipio depende de este recurso. Esta dependencia es econémica,
porgue como se menciono, el area de los restaurantes emplea una parte importante de los

recursos humanos del municipio.

Se deberia realizar un Plan Estratégico para el turismo bajo la perspectiva del desarrollo

sustentable que contemple apostar a otros productos y que procure mejorar la oferta en el area de

la gastronomia, en especial en lo que respecta a la certificacion, calificacion de recursos humanos
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